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La región es fosca, sucia, no merece

que la miremos dos veces. Alguien le dio a

estas enormes extensiones de apariencia nada

campestre el nombre técnico de Cinturón

Agrícola, y también, por analogía poética, el de

Cinturón Verde [...]

José Saramago, La caverna, 2000.
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1 Nos parece acertadísima la explicación que da Saborit acerca del

�significado de los colores�, y de cómo lo verde es, para el autor, «como una

abstracción cromática que tiende a reducir y homologar infinidad de

variantes bajo un mismo nombre, y cuyas resonancias tienden a vincularse a

algunas ideas que se asocian con Naturaleza [...] Ahí tenemos, en primer

lugar, las alusiones genéricas a la Naturaleza por medio del verde» (Albelda y

Saborit, 1997: 280). Para el autor también es verde lo natural, lo fresco, lo

sano, lo limpio, lo bueno y lo vegetal.
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2 Para Caro, la «publicidad referencial» es la que se sitúa entre la

producción y el consumo, la más �material� de las publicidades, mientras que

la «publicidad estructural» es la encargada de «dotar de significación específica» 
no ya a los productos sino a las marcas; la «publicidad estructural pasa a formar 
parte de la propia producción cumpliendo en su seno la tarea de conferir una 
significación virtual a la marca que ocupa el lugar que antes correspondía al 
producto, con el resultado de reducir a la insignificación su materialidad» (Caro, 
1994:120).
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FIGURA 1. DEL ESTADO MEDIOAMBIENTAL DE LA TIERRA A LA PUBLICIDAD

VERDE.

�



PUBLICIDAD Y ECOLOGÍA. LA PUBLICIDAD VERDE EN ESPAÑA 1980-1999.

Fernando Olivares Delgado
Tesis Doctoral

�

�	�

�

!���� �����	��� ��� ��������� 0��� ���� �	����� 7�����

��0���
������������(����
�
���'��(��=� �����
������
�	
��
����4� ���

��'�������������'
	�.��

�

%� ��� ���'�� ��� ����� ����'���+��� �����'�
���� ��� ��(���

�	��	��
����� �� ���� ���� ����������� �+�	������ (
��� ���������� (
���

���
�
������������������(�
	
����4�����	���'+�3=��

�

�)� ��� ��
������ �����
��� �� ������ ����
	��� ������ ���

!�(�
	
����4����1#�
������������3����2.��

�

�)� ��� ��'������ 0��� 	�
�	
��� 	��� ��� 
�����
'�	
���

���+�
	�����	�����.��

�

B�	
������ ������ ����������� �
�������� 4� �
��
����� 	��
� 1����

���
�
	
��2�� 4�� 0��� 	���� ������� C�������� &����=8�)�� ���

�	����+��?�����0����
��������(�������������������(�
	
���@�4����

�	���'+�� 7��� ������� ����
������ ������ ���� ';���
�� �� ���

	��������	
��=�

�

Existe antagonismo entre economía y ecología incluso

etimológicamente ya que las dos tienen una primera componente,

�eco� [�] con la que nos referimos a �oikos�, casa. Pero la segunda

componente cambia y pasamos del �nomos�, que es la ley, la

���������������������������������������
3

Tratamos dos grandes asuntos: por un lado, el de la ecología de la

publicidad, y por otro, el referido a la ecología en publicidad, tema éste que

incluiría además la publicidad de la ecología (sobre todo la publicidad

corporativa de la acción �verde�, y la publicidad institucional del sector

público, en la mayoría de las ocasiones para concienciar sobre aspectos

referidos a la ecología y la publicidad de ONG�s ecologistas).
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ordenación, lo imperativo, al �logos�, que es lo contrario, que es tanto

como comprender, razonar, reconocer [�] Se trata de pasar de la

imposición del orden a la comprensión de la realidad, lo cual significa

un tránsito de gran alcance, que hemos de salvar para cambiar de

mentalidad [�] Se trataría, de pasar desde la norma a la comprensión;

desde el �nomos� al �logos�.
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Dada la importancia fundamental de un consumo reducido en

el proyecto verde oscuro, [�] es sorprendente que tan pocos teóricos

del ecologismo hayan prestado una atención seria al papel de la

propaganda en la reproducción de los hábitos y prácticas de consumo

que pretenden criticar [�] Conceptos tales como durabilidad, consumo

reducido o compartido, o placeres no materiales sustitutivos del uso de

objetos, entran en conflicto con las exigencias de la mercadotecnia de

masas. La propaganda está vinculada a una economía de expansión,

la única cosa que, dado que vivimos en un planeta finito, debemos

evitar.
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la publicidad, como tantas técnicas humanas, no es moral ni inmoral.

¿Es inmoral la elocuencia porque convence? ¿Es inmoral la música

porque despierta emociones? ¿Es inmoral el estilo literario porque

provoca acciones humanas? No. Y, sin embargo, la elocuencia, la

música y la escritura han sido utilizadas con mal fin.
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4 Bernbach propuso a Toynbee (Sánchez Guzmán, 1993:466) que «si

cree que una sociedad materialista es mala, entonces su deber para con la

Humanidad es demostrarlo, pronunciándose contra esa sociedad y no

solamente contra uno de los instrumentos de que dispone. Y quizás encuentre
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entonces que nada le ayudará mejor «a vender» su idea que precisamente esa

publicidad».
5 Analizando el Ranking de Anunciantes de Infoadex para la última

década, y considerando al Estado en su conjunto (los órganos dependientes

de un modo u otro del Estado), obtenemos que se trata del anunciante que

más dinero invierte en publicidad.
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En los últimos años estamos asistiendo a un aumento sin

precedentes de la concienciación ecológica, con la consiguiente

tendencia hacia un consumo más racional y equilibrado. Cada vez hay
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una mayor exigencia de la defensa medioambiental por parte de los

consumidores y en países como Estados Unidos, Alemania y Reino

Unido, los productos denominados ecológicos están empezando a

conocer un volumen de crecimiento realmente espectacular. [�]

La preocupación medioambiental es el rasgo fundamental que

define al consumidor de los 90. Para captar a dicho consumidor, y no

quedarse atrás, las empresas deben adaptar sus productos haciendo

que éstos respeten el medio ambiente. Pero tan importante como este

respeto al medio ambiente es su comunicación, hacer que el mensaje

llegue al consumidor de una forma coherente, directa, eficaz y no

engañosa.

Por lo tanto, la empresa española de los 90 se encuentra ante

el reto de optimizar la efectividad de sus programas de marketing,

comunicación y publicidad y adaptarlos a las exigencias del nuevo

consumidor verde. Sólo de esta manera se podrá alcanzar el nivel que

ya empiezan a tener nuestros competidores europeos.

La falta de legislación en la publicidad permite que algunas

compañías lleguen a proyectar una imagen «verde» sin serlo

realmente. Este oportunismo por parte de algunas empresas ha

conseguido que el consumidor de los 90, bien informado e inteligente,

sospeche de la comunicación medioambiental por parte de la empresa

con el consiguiente deterioro de imagen, tanto para el consumidor

como para los propios empleados de la empresa.

La única manera de fidelizar al consumidor y al empleado es

mediante una política corporativa verde no engañosa. Sólo así se

puede lograr una imagen corporativa verde.
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6 Como reza el destacado que acompaña al titular «lentejas �con

cariño�» que escribe De Sandoval (El País, 12 de agosto de 2001). En el

artículo se recoge la opinión de José Domingo Gómez Castallo (Director de

Autocontrol de la Publicidad): «la imaginación es muy rica y hay muchas

formas de decir lo mismo. Cuando se reguló la palabra light y se impusieron

unas condiciones para su uso, se utilizó la palabra �adelgazante�. Hasta que

salió una ley por la cual la publicidad no puede atribuir a los alimentos

propiedades médicas. Pero la idea sigue vendiendo, así que ahora se

dice�cuida la línea�. Todo es lo mismo» (El País, 12 de agosto de 2001).
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7 El Ministerio de Agricultura reserva para aquellos productos que han

seguido un proceso de fabricación natural: sin pesticidas, ni productos

químicos, ni aditivos, ni conservantes y sin manipulación genética el término

�ecológico� (al igual que en Dinamarca y Suecia); mientras que la palabra

�biológico� es la que se usa en griego, francés, italiano, portugués y holandés.

En inglés se emplea el término orgánico y sólo en Alemania están protegidos

los términos �biológico� y �ecológico� (El País, 12 de agosto de 2001).
8 Se están desarrollando en la actualidad los indicadores a incluir en

un IAA. «Sólo Holanda y Dinamarca obligan a sus empresas a publicar, en

ciertos casos, memorias ambientales» (Fernández, M., Expansión, 1 de junio

de1999).
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(De izquierda a derecha y de arriba abajo) Ecoetiquetas de Japón,

Países Nórdicos, Holanda, Francia, Alemania y Canadá.
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Abierta queda la posibilidad de abordar en posteriores

investigaciones un análisis contrastivo o comparativo con otros países de

nuestro entorno para descubrir si existen diferencias significativas. O, por

ejemplo, recurrir a un análisis intermedia con el propósito de apuntar si

existen diferencias notorias en función del medio o soporte en el que se

inserte el anuncio �verde�.
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Acotar nuestro análisis en veinte años podría no haber supuesto, per

se, la obtención de un prolijo corpus de inserciones publicitarias.

Sospechamos que si hubiésemos tomado como marco temporal las cuatro

décadas anteriores el número de inserciones publicitarias habría sido

insustancial.

11

Entendida como la labor de aceptar una conjetura o proposición en

virtud de otras previamente admitidas como ciertas.
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TABLA 1: CLASIFICACIÓN DE LITERATURA SOBRE LA �CUESTIÓN VERDE�.

nivel 1 Sistema ecológico conceptualizaciones, el ecosistema, paradigmas,

estado del planeta

Nivel 2 Sistema económico y

social

industrialismo, consumismo, consumerismo,

conciencia ecológica, desarrollo sostenible

Nivel 3 Sistema empresarial Eco-negocios, eco-gestión,

eco-marketing, green business, green marketing

Nivel 4 Sistema publicitario Publicidad y Publicidad Verde
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12 No perseguimos una revisión exhaustiva de la literatura que desde

plurales ópticas o enfoques ideológicos se han aproximado a lo largo de la

historia a los ámbitos de la economía y de la ecología, ya que sería ésta una

labor motivo de otro fecundo trabajo, si bien, distante del motivo central y de

la disciplina que nos ocupa, es decir, la publicitaria.
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13 Carlos Fresneda (1998) en su trabajo La vida simple habla de «los

excesos de la sociedad de consumo a la busca de nuevos estilos de vida».
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Sugiere, por ejemplo, defenderse de la publicidad exigiendo a los

ayuntamientos el respeto de zonas, como parques y jardines, libres de ella.
14

El nacimiento en EE.UU. en los años cincuenta del movimiento

consumerista, que perseguía la defensa de los intereses de una recién nacida y

masiva clase laboral consumidora, estuvo motivado entre otras cuestiones

para proteger a los usuarios y al entorno de los peligros de las nuevas

tecnologías (Qualter, 1994:59).
15

Con relación al auge del fenómeno del �movimiento verde�, durante

los últimos 20 años, el apoyo público por la protección del medio ambiente

ha surgido y se ha desvanecido un poco. A pesar de la variación en cuanto a

compromiso, el movimiento verde es uno de los más importantes de la

historia reciente. Muchas encuestas nacionales indican que la preocupación

pública por el medio ambiente sigue siendo considerablemente alta. El grupo

de consumidores con un gran compromiso medioambiental pasó a ser de un

11% a un 20% en 1992. Un número cada vez mayor de publicitarios están

poniendo sus objetivos en el segmento ecologista de la población. El número

de productos ecológicos nuevos en los mercados nacionales ascendió de 60

en 1986 a 810 en 1991. La franja de nuevos productos ecológicos es del 1,1%

en 1986 y del 13,4% en 1991. En consecuencia, la publicidad ecológica está
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en aumento. A pesar de que el volumen de la publicidad ecológica haya

aumentado sustancialmente, los reclamos publicitarios basados en el medio

ambiente son relativamente nuevos en publicidad (Banerjee, Gulas e Iyer,

1995).



PUBLICIDAD Y ECOLOGÍA. LA PUBLICIDAD VERDE EN ESPAÑA 1980-1999.

Fernando Olivares Delgado
Tesis Doctoral

�

���

��� ��� ��� ����	
���� �� ��������� ��� ���� �����/��� 	����	
����16�� ���

����	
��� ���� ��(�
	
���
���� 4� ���� 	���
'�
����� ��� ��� ��� �������� ��

�������	
�����������'��
���17�4����������
�	
�
���;�
	��.��

�

A�������� L����� 4� V��'��� &���>)� ����
6��� ��� �����
��

���+�
	�� 0��� 	��(
��� ���� ��0������ ��� 	���
�
	�	
��� ����� 	�����

���� ����
6� 	��� �
��
����� �
���� ��� ��	����� ���
���(
��������� 4�

	��� ������(�(
�
�������0�����������	������������� /�6'�����	����

�����������'������.�N����������������'
�����0����0���������	������

0��������6�������(����
	
������
���(
��������������������	����4�

�0������� 0��� ������ �
�������� ����� ����6��� ��� 
��'���

���
���(
������ ��� ���� ��'��
6�	
��� ���� ���� ���	�
���� �� ����

	���
����������'������.�!������������;�������������������������

��(�
	
���� ���
���(
������ 4� ������� ��� �(���	���� 0��� ������� ���

�*(�
	�� 	���� ��6� ��� ���� ��	;��
	�� 7�	
�� ����� �
��� ��� ��	�������

������ ����� ��� HW� ��� ���� 	
��������� 
����
�
	�(�� ���� ��	������

���������������������������������������
16 Thein (1994:93) dice que en EE.UU., una cuarta parte de todos los

nuevos productos para el hogar introducidos en 1990, se anunciaron como

�amistosos para el ozono�, �biodegradables�, �reciclables�, �abonables� o algo

similar, afirmaciones que la mitad de los americanos al menos reconocen

como «trucos».

17 Un ejemplo paradigmático es lo ocurrido en Francia con el pleito

establado entre las firmas Henkel y Rhone Poulenc en relación a la inclusión

de fosfatos en los detergentes y su incidencia en la eutrofización de las aguas.

El Tribunal de Comercio de Nanterre ordenó, el 26 de marzo de 1990, que

Henkel cesase su campaña de publicidad del detergente Le chat machine. El

tribunal de Apelación de Versalles confirmó después la sentencia,

sancionando de forma explícita las prácticas abusivas del marketing

ecológico y recogiendo la recomendación del BVP (oficina francesa de

verificación de la publicidad) sobre la no utilización �en vano� de los
argumentos ecológicos� (AUC, Estudio sobre la Publicidad Ecológica, 5/99, p.

14).



PUBLICIDAD Y ECOLOGÍA. LA PUBLICIDAD VERDE EN ESPAÑA 1980-1999.

Fernando Olivares Delgado
Tesis Doctoral

�

���

��(�
	
���
������
���(
�������� 	������4� 	��+(������
�������0���

����9W���������
���������(�. 

�

��� ��.##�� ��� 	�������� '������� ��� ��� 0��� ��� ������������

�����
�����
'�	
����������	
�����	�����
��
������	
���'������
6����

�	��	�������
'�
�
	�������������
�����7�(
�����������������������

����� �
��� ��� ��(�
	
����� �� ��(���� 1��
'�� ���� ���
�� ��(
����2��

1��'����(��2� �� 1��
'�� ��� ��� 	���� ��� �6���2�� ������� ��� ���

���'������ ���	���	
�
����� ��(��� ������ ���� 	
���+�
	��.� ��
��+���

	
������ ��(
'X������� ���'������������� ��������������� �	���'
	���

���	�����������	����
	�	
�����������0��������.##�������/�������

���� �
��	��
	��� ��� ��� -<A18� &.������� (����� *���	��	�
�� 	������ ���

����)� ������	
����� ��'����� 	�
���
��� �	��	�� ��� ���� ��	������

���
��(
�������=� �)� 7�� ��� 7�(��� ��� 	�����
��� ����������� �)� ����

����	
��� 7��� ��� ���� 	������ ��� 	������ �� ���� �����/���

���
���(
��������	�������	
�����������	���������(���/������(����

>)� 7��� ��� ��
���� ���� ��
�
����� 4� K)� �
� ��� �������� 	������	
�����

7������������������(���.��

�

��� �������� ���� �
����
	
����� ��'����� 4� ��������'
	���

��(�
	
���
�����(��������������	����
���������	�����������0��������

��	�����������'���� �������	
������������;	
�����
�	
�
��(��
	��

����������������������'
	�������A��
'�����A����	���!�(�
	
���
��

���������������������������������������
18 Extraído de la Home Page de la FTC, en Bureau of Consumer

Protection, Office of Consumer and Business Education, en su sección de

Advertising (http://www.ftc.gov/ftc/consumer.htm). En esta misma línea

destacan el International Code of Environmental Advertising de la ICC

(International Chamber of Commerce)
http://www.iccwbo.org/home/statements_rules/rules/1991/envicod.asp. 25 de

julio de 2000.
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19 Extraído de la home Page de la Asociación de Autocontrol de la

Publicidad (AAP), http://www.aap.es/data/paginas/menu.htm, 28 de

septiembre de 2001.
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20 Encuestaron a 403 individuos y se tuvo en cuenta variables como la

credibilidad del reclamo, sexo, miembros en la casa, ámbito de vida (rural o
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urbano). El encuestado medio fue una mujer (79%) de 40 años con educación

universitaria, 3 miembros en casa urbana.
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TABLA 2: FUENTES DE INFORMACIÓN MÁS VALORADAS A LA HORA DE COMPRAR UN PRODUCTO

AMBIENTALMENTE CORRECTO.

FUENTE DE INFORMACIÓN %
Información que figura en el producto 71
Publicidad 16
Vendedor 10
Revistas de medio ambiente 8
Recomendación de amigo o familiar 5

FUENTE: FUNDACIÓN ENTORNO EMPRESA Y MEDIO AMBIENTE, 2000
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Realizado por SigmaDos, con fase cualitativa (reuniones de grupo,

entrevistas en profundidad) y cuantitativa sobre una muestra de 2.003

individuos mayores de 18 años en todo el territorio nacional. La metodología

ha consistido en un muestreo polietápico estratificado por conglomerados.
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22 Se analizó una muestra representativa de 95 anuncios televisivos

(entre 1991 y 1992) y 173 anuncios impresos ecológicos (1987 y 1991).
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TABLA 3: LA INVESTIGACIÓN DE BANERJEE, GULAS E IYER (1993) Y LA DE
BIGNÉ, ANDREU Y RODRÍGUEZ (2000)

BANERJEE BIGNÉ
1. TIPO DE
ANUNCIANTE

1. TIPO DE
ANUNCIANTE

- Individual:
lucrativo y
no lucrativo.

Colectivo.

Producto o
servicio/imagen de la
empresa.

2. OBJETO
PRINCIPAL DE
COMUNICACIÓN

producto
servicio
imagen
corporativa.

1. CARACTERÍSTICAS
DEL ANUNCIO

Protagonistas e
imágenes en el
anuncio.

Hay imágenes de personas
Aparecen imágenes del producto
Imágenes sobre la naturaleza
Aparecen etiquetas en el anuncio
Otras imágenes

2. GRADO ECOLÓGICO
DEL ANUNCIO

superficiales
moderados
profundos.

Grado de implicación ecológica:
muy alto, alto, normal, bajo y muy
bajo.

3. OBJETIVO DEL
ANUNCIO

comunicar un
producto/servicio
como ecológico
comunicar imagen
corporativa ecológica.
influir en el
comportamiento del
consumidor
reunir el apoyo de
consumidores (buscar
el asociacionismo).

�

�
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�

TABLA 4: FICHA TÉCNICA DE TRES INVESTIGACIONES.

BANERJEE,
GULAS, IYER

BIGNÉ, ANDREU,
RODRÍGUEZ

NUESTRA
INVESTIGACIÓN

MEDIO TV y medios
impresos no
especificados

Integral:72
Muy interesante: 31
Ser Padres Hoy: 24
Economía3: 20

Medio impreso: El
País Semanal (EPS)
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Motor Mundial:28
EPS: 24

LA MUESTRA 95 anuncios en
TV
173 anuncios
impresos

199 inserciones
impresas

1280 inserciones
impresas.
Exhaustividad

PERÍODO DE
ANÁLISIS

De 1987 a 1992 1995 De 1980 a 1999

ÁMBITO
GEOGRÁFICO

EE.UU España España

PÚBLICOS Y
AUDIENCIA

Al desconocer los
soportes concretos
donde se han
insertado los
anuncios, no
podemos hacer
inferencia ni
estimaciones de
qué y cuántos
públicos han sido
impactados.

Heterogeneidad de los
públicos derivada de la
heterogeneidad de los
soportes

Publico homogéneo
con características
sociodemográficas
comunes.
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23 Lo apuntado por la AUC (Asociación de Usuarios de la

Comunicación) puede ser significativo e ilustrativo de lo que, desde este tipo

de asociaciones, se exige a la publicidad verde: no debe provocar de forma
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abusiva la preocupación de la sociedad por los problemas ecológicos; no

podrá incitar a comportamientos que perjudiquen la protección

medioambiental; no debe inducir a error sobre los efectos medioambientales
del producto anunciado, ya sea a través de la publicidad engañosa de esos

efectos o a través de su ocultamiento; la utilización de argumentaciones y

eslóganes medioambientales en la publicidad deberán basarse en criterios

técnicos y científicos constatables; la utilización de signos o símbolos

relativos a los efectos medioambientales no podrá inducir a error, ni generar
confusión respecto de su significación; Tampoco podrán evocar falsamente

las ecoetiquetas oficiales en países; Los testimonios sólo podrán ser utilizados

para reafirmar las características ecológicas del producto anunciado en
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relación a afirmaciones concretas y constatables. (Documento AUC/5, 1999,

Estudio sobre la publicidad ecológica).
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TABLA 5: CLASIFICACIÓN DE LAS CORRIENTES TEÓRICAS �VERDES�.

O�RIORDAN (1981) �ECOLOGÍA VS TECNOLOGÍA�
ECOCÉNTRICOS
Enfatizan la idea de los límites y desean que se
impongan restricciones a la acción humana, a
los elevados niveles de consumo y a los bienes
comunes.

TECNOCÉNTRICOS
Reconocen la existencia de problemas
ambientales, pero no participan de
restricciones a la acción del hombre, buscan
el mantenimiento del status quo.

GAIANISTAS
Sacralizan los
derechos de la
naturaleza y plantean
la armonía y
coexistencia entre los
fenómenos humanos
y los naturales.

COMUNALISTAS
Plantean la
cooperación social y
un �adecuado� uso de
la ciencia y la
tecnología.

OPTIMISTAS
Creen que mediante una
aplicación correcta de los
conocimientos
científicos, el mercado y
la gestión, se pueden
superar los problemas
ambientales.

ACOMODATICIOS
Creen necesaria
una adaptación de
las instituciones y
de los procesos de
decisión a las
demandas
ambientales.

O�RIORDAN (1995) �AMBIENTALISMO Y VALORES POLÍTICOS�
AMBIENTALISTAS
CONSERVADORES
(Dry Greenness)
Basados en posturas
tecnocentristas y a una
intervención de los mercados
para regular las soluciones a los
problemas ambientales.

AMBIENTALISTAS
INTERMEDIOS
(Shallow greenness)
participan de la filosofía del
tecnocentrismo y ecocentrismo.
Favorables a la extensión �coste-
beneficio� en la gestión ambiental.

AMBIENTALISTAS
RADICALES
(deep greenness)
Abogan por una
transformación
profunda en la sociedad
en aras de la
conservación
ambiental.

MILBRATH (1984) �VANGUARDIAS VS RETAGUARDIAS�
VANGUARDIA SOCIALRETAGUARDIA SOCIAL

Son los materialistas, que
coinciden con aquellos que
valoran el bienestar material

CONSERVACIONISTAS
Valoran un
medioambiente sano, pero
se adhieren a creencias,
valores y estructuras de la
Sociedad Industrial

ECOLOGISTAS RADICALES
Con gran implicación emocional
y filosófica con la naturaleza.
Mantienen la idea de �cerrar la
naturaleza�

MARTELL (1994) �TECNOLOGÍA VS VALORES�
AMBIENTALISTAS TECNOCRÁTICOS
Proponen soluciones basadas en el desarrollo de
tecnologías limpias, menos contaminantes y en la
utilización

AMBIENTALISTAS ESTRUCTURALES
El problema básico reside en factores
estructurales como el sistema de valores
y el estilo de vida y no tanto el desarrollo
tecnológico.

MARTELL (1994) � SOLUCIONES AMBIENTALES VS SOLUCIONES SOCIALES�
AMBIENTALISTA AMBIENTAL

La solución a los problemas ambientales está en

remedios ambientales

AMBIENTALISTA SOCIAL

La solución a los problemas ambientales

está en remedios sociales

MARTELL (1994) �EN FUNCIÓN DE LA ÉTICA DE LOS INDIVIDUOS�
ECOCENTRISTAS

Otorgan valor intrínseco al

medio ambiente

ECOLOGISTAS

INTERMEDIOS

Valor intrínseco y

extrínseco

ANTROPOCENTRISTAS

Valor intrínseco a lo humano y

valor extrínseco a todo lo no

humano

FUENTE: ELABORACIÓN PROPIA A PARTIR DE GÓMEZ, NOYA Y PANIAGUA (1999)
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GRÁFICO: DISTRIBUCIÓN DE LAS INSERCIONES CON �ECOLOG_� Y �TECNOLOG_�
EN EL MISMO CUERPO TEXTUAL.
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El propio vocablo medio ambiente es objeto de

consideraciones muy distintas cuando, por ejemplo, lo emplea un

profesional de la industria, el comercio o las leyes y cuando es un

naturalista quien lo hace -que adopta entonces una perspectiva de la

naturaleza que es poco habitual en él (antropocéntrica) y, en general,

en ese momento está pensando más en las consecuencias

socioeconómicas del desarrollo urbano o industrial que en la misma

naturaleza. Al conservacionismo le interesa ante todo proteger la

naturaleza, pero también usar sus recursos de una forma sensata,

perdurable o, como también está de moda decir, sostenible. El

ambientalismo, por su parte, es un pensamiento de más corta historia

que percibe el entorno desde el punto de vista de la calidad de vida

humana: el aire limpio, el paisaje agradable y la naturaleza -salvaje y

agraria- en condiciones aceptables, de acuerdo con la percepción que

la sociedad tiene de sus valores. Digamos que las perturbaciones que

la tecnología suele provocar en la naturaleza son apreciadas por el

experto ambiental según los intereses del ser humano, y de ahí la

escala de valores y variables que maneja. En cambio, al naturalista -al

ecólogo, si se quiere- le interesaría menos esa perspectiva, siéndole

más atrayente observar cómo reaccionan los procesos naturales ante

aquellas perturbaciones (no obstante, los métodos de estudio de que

dispone resultan de gran utilidad al contexto anterior y, de hecho, su

aplicación da lugar frecuentemente a interesantes líneas de trabajo

científico). [�] El medio ambiente es lo que rodea al ser humano tanto
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si está en plena naturaleza salvaje como si se encuentra en el mundo

rural, en el urbano o en el industrial. Estos mundos están en realidad

interconectados, formando parte de una trama global que es la

ecosfera -el planeta Tierra-, así que la idea de gestión ambiental

contempla muy diferentes escalas en la apreciación de todo cuanto

rodea e incumbe al ser humano
24
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Los destacados son nuestros.
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no suscriben necesariamente las tesis de los límites del crecimiento, ni

pretenden, en general, desmantelar el �industrialismo�. Es improbable

que defiendan el valor intrínseco del medio ambiente no humano y

rechazarán cualquier afirmación de que nosotros (como especie)

necesitemos una �reconstrucción metafísica�. Por lo común, los

medioambientalistas creerán que la tecnología puede resolver los

problemas que genera, y probablemente considerarán la afirmación de

que sólo �una forma de vida frugal� proporcionará sustentabilidad

como una solemne tontería.
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Autores como Gooch (Gómez, Noya y Paniagua, 1999:12-13)

indican que el DSP tendría que denominarse mejor «el paradigma industrial-

social dominante», dado que gira alrededor de las instituciones creadas

durante la Revolución Industrial y supone que la ciencia y la tecnología

tienen soluciones para todos los problemas de la sociedad, ya sean

económico-sociales o ambientales.
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La visión ecológica de las cosas consiste en una visión global,

en saber que el todo es más grande que la suma de las partes [�] El

medio-ambientalismo es una forma de lo que se podría llamar

ingeniería ecológica. La naturaleza no está considerada como un todo

orgánico, sino como un hábitat. El mundo natural sólo se mira como

un capital de recursos naturales [�] Desde el punto de vista ecológico,

los seres humanos no son más que una parte de un todo muy amplio

llamado mundo natural [�] Nosotros no somos los Señores del

Universo [�] sino una parte del mundo natural que debe buscar una

relación armoniosa con él [�] El planteamiento de los medio-

ambientalistas implica una actitud típicamente jerarquizada de cara a

la naturaleza: el hombre controla la naturaleza, se considera a sí

mismo por encima de todo lo que vive y administra, pues, la

naturaleza para su exclusivo provecho.
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La historia de la humanidad es la interacción entre la biosfera

y el hombre. Esta interacción se intensificó con el desarrollo de la

agricultura, que tuvo una profunda repercusión sobre los ecosistemas

del mundo. Después se ha ido convirtiendo cada vez más en un
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diálogo �en una relación a la vez complementaria y antagónica- entre

la naturaleza y el hombre. La humanidad debe dejar de comportarse

como el Gengis Khan del sistema solar y verse a sí misma no tanto

como el pastor del mundo, sino como el copiloto de la naturaleza.
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El Club de Roma está integrado por un centenar de personas

independientes pertenecientes a cincuenta y tres países distintos. Sus miembros

representan una amplia diversidad de culturas, ideologías, profesiones y disciplinas, y

su vínculo de unión es una preocupación común para el futuro de la Humanidad y

por la problemática mundial. El Club de Roma también está preocupado por factores

tales como los cambios operados en el comportamiento humano, la aparición de

movimientos aparentemente irracionales, como el terrorismo, y el aumento del

egoísmo individual y colectivo provocado por nuestra sociedad materialista.
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Al respecto, nosotros comulgamos con autores como Martínez Alier

(1992;1994) o Chacán (1995) para los que la presión del hombre sobre el medio

ambiente no es tanto una cuestión cuantitativa, a saber, la explosión demográfica en

países subdesarrollados, como un problema cualitativo: el estilo de vida consumista

de gran parte de los habitantes de los países más avanzados. Como Chacán dice en su

Manipulación verde �como se llama su libro- «una serie de tópicos sobre la población

y la ecología quedan maltrechos».
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Para alimentar a cada estadounidense se gasta al año el equivalente de

1500 litros de petróleo lo que supone que el 17% de la energía se gasta para

proporcionar alimentos a la población. De este total, la producción agrícola usa un

6%; el procesamiento y empaquetado de alimentos usan otro 6%; mientras que la

distribución y la preparación doméstica suponen el 5% restante.



PUBLICIDAD Y ECOLOGÍA. LA PUBLICIDAD VERDE EN ESPAÑA 1980-1999.

Fernando Olivares Delgado
Tesis Doctoral

�

		�

&$���+��6�%�
��������=>9�)���������0���D�����	��
�����
����G
�������

	�������� ����� �����	
�� ��� G
��� ��� 	������ ��� 0��� �
'�
�
	�� 0��� ���

�
������H5����� ����	���������������������
�������� ��������		
���

��� 	���������� ��
������� �� �������� �
	���� �� 	���������������K99�

�
������� ��� 7�(
������� ��� �������� �������E.� ��� 	��	������ ����

��	������0�������	����
(�4�����������
�������
���(
�������������

	��	
����� 	������� ��� 	��������� 	������ ���	����� �������� ������ 4�

����'+��� 	��� ��� 	���
'�
����� 	��	
�
����� ���� ���� ��� ����
�
6������

���
�
	
����� 4� ��� ��
�
����� ��� '����� ��� ���	��� 
����������� 0���

������	��������������������.�

�



PUBLICIDAD Y ECOLOGÍA. LA PUBLICIDAD VERDE EN ESPAÑA 1980-1999.

Fernando Olivares Delgado
Tesis Doctoral

�

	
�

FIGURA 2. PREVISIONES DE LA POBLACIÓN MUNDIAL

�
Fuente: Naciones Unidas en El País, 20 mayo de 2000.
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Un aspecto de la situación contemporánea es la creciente

percepción de que la especie humana, en su búsqueda de ganancias

materiales mediante la explotación de la Naturaleza, está caminando

aceleradamente hacia la destrucción del planeta mismo [�] Vemos que

el mundo y sus recursos están siendo mal utilizados, pero nos dejamos

adormecer por la autocomplacencia de nuestros dirigentes y por

nuestra propia inercia y resistencia al cambio. El tiempo se está

acabando. Algunos problemas han alcanzado ya una magnitud que

impide abordarlos con éxito, y los costes de la demora son

monstruosamente altos. Si no despertamos y actuamos con rapidez,

podría ser demasiado tarde

�
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Piensa Porrit (1993:11) que sólo cuando una tendencia ha adquirido rango

de creencia colectiva interna o de posibilidad de escándalo externo o cuando el

deterioro alcanza ciertos umbrales muy visibles y quizá molestos se atisban ciertos

gestos de protección».
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«Desde 1896, el sueco Arrehnius, retomando la noción de efecto

invernadero utilizada antes que él por el matemático francés Jean-Baptiste Fourier,

para quien el CO
2

actuaba en la atmósfera de la misma forma que las paredes

acristaladas de un invernadero, venía advirtiendo sobre el hecho de que si

continuábamos quemando con tanta liberalidad los combustibles fósiles, cuya base es

el carbono, haríamos subir la temperatura global de la Tierra por encima de lo

normal» (Faucheux y Noel, 1992:38).
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FIGURA 3. SUPERFICIE DE BOSQUES AMENAZADOS.

fuente: Greenpeace en El País�

FIGURA 4. BIODIVERSIDAD, CUBIERTA VEGETAL Y EMISIONES DE CO
2
EN EL

MUNDO.

FUENTE: .WWF EN EL PAÍS, 21 DE MAYO DE 2000.�
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Es claro que el daño que estamos causando a la Tierra aventaja aún a

las recientes intenciones de hacer algo por impedirlo. El tiempo se está

agotando. Para muchas personas, y para muchas especies, ya se ha

agotado. La tierra está amenazada como nunca lo estuvo. Hemos

contaminado tierras y ríos con sustancias tóxicas, ensuciado costas y

océanos con enormes vertidos de petróleo y alterado la composición

química del aire de la que depende la vida [�] la visión del progreso

que ha impulsado la economía del mundo desde la Segunda Guerra

Mundial ha enriquecido a muchos, pero ha empobrecido a la Tierra,

no dejándonos más que una década para enderezar la situación.

�
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�
algo va cambiando en una parte de la población, pero puede ser que

afecte sólo al sector de la clase media y alta. Habría que ver en las

zonas marginales o en los países pobres si tienen tiempo y

posibilidades de dedicarse a la protección ambiental. De todas

maneras aunque hubiera un cambio de comportamiento generacional,

hace falta acción ya, y luego que venga la concienciación, porque si

no les va a quedar para conservar muy poco. Además las encuestas en

España dicen que los españoles están muy preocupados por el medio

ambiente, pero luego en el comportamiento diario no se nota; siguen

tirando escombros o vaciando los ceniceros en el semáforo.
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Entrevista aparecida en la Revista Cruz Roja en julio de 1992.
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solamente el crecimiento demográfico compite con el consumo

elevado como causa de deterioro ecológico y, por lo menos, el

aumento de la población se considera como un problema según

���������������������������������������
32

Del preámbulo de la Ley sobre Impacto Ambiental de la Generalitat

Valenciana recogemos que:

El desarrollo industrial y urbano es, según numerosos estudios realizados,

uno de los factores que de manera más notable ha contribuido a la degradación del

medio ambiente, lo que ha llevado a la mayoría de los países industrializados a la

necesidad de dar una respuesta efectiva a estos problemas con el fin de evitar

cualquier atentado contra la naturaleza y proteger la calidad de vida.
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muchos gobiernos y ciudadanos. El consumo, por el contrario, se

considera casi universalmente como bueno.

�

�

�������
�����
��		
����V
�'�4�C	7��
����&���=���)���	�
(���

0���

�

En la búsqueda de un nuevo enemigo que nos una,

encontramos la idea de que la contaminación, la amenaza del

calentamiento de la Tierra, la escasez de agua, el hambre y otras cosas

por el estilo cumplirán adecuadamente el papel. En su totalidad y en

sus interacciones, estos fenómenos constituyen una amenaza común

que exige la solidaridad de todos los pueblos. Pero al designarla como

el enemigo, caemos en la trampa contra la que ya hemos advertido, es

decir, tomar los síntomas como causas. Todos estos peligros vienen

causados por la intervención humana, y sólo pueden ser vencidos

mediante un cambio en las actitudes y en el comportamiento. El

verdadero enemigo es, pues, la propia humanidad
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Conocemos el daño que ya hemos hecho a la Tierra en nombre

del progreso: cómo hemos contaminado su atmósfera, destruido sus

bosques, envenenado sus ríos y causado la extinción de especies que

ni siquiera sabíamos que existían. Somos conscientes de que debemos

cambiar nuestras actitudes sobre el consumo y la contaminación de

los recursos naturales por las sociedades industrializadas. Sabemos

que a pesar de los avances científicos de la agricultura, cada vez es

más difícil alimentar a la creciente población del mundo. Sin

embargo, todos los indicadores muestran que estas tendencias

destructivas, que se han acelerado tan dramáticamente durante los

últimos 40 años, van a continuar hasta bien entrado el próximo siglo.
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la actividad económica no puede seguir funcionando bajo el lema de

�pase lo que pase el negocio continúa� [...] Porque los negocios no

irán nada bien en un planeta que se muere. Resulta sobre todo

insostenible, a estas alturas, que se siga haciendo del crecimiento

económico �tal y como se percibe y se mide- el objetivo

incuestionable de la política de desarrollo económico.
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La expansión de esa mentalidad ecológica es una carrera contra reloj,

ya que tiene que alcanzar al menos un equilibrio con las fuerzas

«entrópicas» de producción y consumo [�] Claro que frente a las

campanas del querer consumista, el discurso ecológico se encuentra

disminuido por la austeridad de sus proposiciones y la actitud

«censora» de sus recomendaciones. Tal vez el verdadero límite a una

real expansión de una mentalidad ecológica ante el consumo radique

justamente en este paternalismo de quien incita al realismo [�] Existe

realmente la necesidad de salir del sueño consumista, sin esperar a

que se transforme en inquebrantable pesadilla. A la seducción de la

opulencia sólo se podrá responder con la lucidez ante la apasionante

realidad.
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Somos partidarios de emplear el término �rica� en vez de �industrializada�,

pues con el creciente proceso de descentralización productiva que comenzó de forma

masiva en los década de los ochenta, la industrialización también tuvo lugar en gran

parte de los países considerados como del Tercer Mundo. Intentaremos asimismo

evitar los adjetivo �desarrollada� o �avanzada� pues, para muchos autores, están

cargados de ciertas dosis de etnocentrismo.
34

Un geólogo norteamericano llamado Sidney Quarrier de Essex, que podia

representar el perfil tipo de la familia media norteamericana, empezó a contabilizar

ecológicamente el uso energético y consumo de recursos y materias primas de su

familia (petróleo para la calefacción, electricidad de centrales nucleares, agua para las

duchas y para recargar el césped, horas de pintura, electrodomésticos, muebles,

transporte, consumibles, hospitales, televisores, papel�), y se formuló la siguiente

cuestión: ¿puede la tierra sobrevivir al impacto de Sid y pueden cambiar los Sids del

futuro? (Thein, 1994: 15-16)
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FIGURA 5. REPERCUSIÓN ECOLÓGICA DE LOS PROCESOS INDUSTRIALES.

�
FUENTE: GLOBAL WARNING EN EL PAÍS
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35 Martínez Alier (1991:317) ofrece con todo una visión más

conciliadora del término economía cuando afirma que «Aristóteles [�] quería

preservar para la palabra �economía� el significado que ahora tiene el

término �ecología humana�». Desdobla pues el término economía en dos; por

un lado, la crematística aristotélica, es decir, la práctica materialista y

capitalista económica imperante y por otro la economía moral, la ecológica o

social, concienciada por los recursos, las tierras y los valores de los pueblos.

Cabe de igual modo indicar que ante el sempiterno abismo creciente entre la

economía y la ecología, emergen ideologías, teorías y prácticas

reconciliadoras. Martínez Alier sostiene que la economía ecológica, no es una

sección más del tronco común, sino que implica una revisión de la teoría

económica imperante y de su modus operandi. La crítica ecológica de la

economía se plantearía desde la economía ecológica. Y el componente

económico y de intercambio de recursos, desde un punto de vista ecológico,

se realizaría desde la ecología humana.

36

La transición y mutación del nomos al logos, que reivindica

Sampedro (1991), es un ejercicio importante según no pocos estudiosos en la

materia; es necesario el cambio de paradigma social, más que un mero
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cambio de modelo económico, cuyo más flagrante y positivo indicio sería que

el ser humano comenzase a buscar lo bueno antes que lo mejor; la calidad de

vida en vez del nivel de vida.

37

Salvo aisladas manifestaciones y declaraciones relativas al necesario

respeto y cuidado del medio natural con las que nos hemos encontrado, en

las prácticas productivas y de extracción de recursos a lo largo de la historia

no apreciamos sino una constante desconsideración hacia aquél cuya

consecuencia directa es hoy un planeta Tierra deteriorado y susceptible como

nunca de continuar siéndolo, haciendo peligrar incluso la vida de las

generaciones futuras.
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El autor plantea que toda vez vencidos los obstáculos de la

naturaleza, el hombre compartió espacio con su clan familiar y emergieron

los sentimientos hacia el prójimo. Recoleccionó trigo y trabajó metales:

nacieron las industrias. Y como «cuanto más se iluminaba el espíritu, más se

perfeccionaba la industria» cobraron enseguida fuerza otras vinculadas a

éstas y una serie de �artes más débiles�, como el baile o la danza, asociadas al

ocio. Pero además del trigo y el hierro, lo que verdaderamente «ha civilizado

al hombre y perdido al género humano ha sido el oro y la plata» y con éstos

el desarrollo de las necesidades sociales tales como el amor propio, la belleza,

la fuerza o la habilidad que además «eran las únicas que podían atraer la

consideración [por tanto] hubo que tenerlas o afectar tenerlas; hubo que

aparentar lo que no se era de hecho, en beneficio propio. Ser y parecer se

transformaron en dos cosas completamente distintas y de esta distinción

salieron el fasto imponente, la astucia engañosa y todos los vicios que

forman su comitiva» (Rousseau, 1998:116-117).
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Tal fue la condición del hombre recién nacido; tal fue la vida

de un animal limitado en principio a meras sensaciones y que apenas

se beneficiaba de los dones que le ofrecía la naturaleza, lejos de

pensar arrancarle nada; pero pronto se presentaron dificultades, hubo

que aprender a vencerlas: la altura de los árboles, que le impedía

llegar a sus frutos, la concurrencia de los animales que intentaban

alimentarse con ellos, la ferocidad de aquellos que lo querían mal,

todo esto le obligó a aplicarse a los ejercicios corporales; hubo que

volverse ágil, rápido en la carrera, vigoroso en el combate. Las armas

naturales, que son las ramas de árbol y las piedras, estuvieron pronto

en sus manos. Aprendió a salvar los obstáculos de la naturaleza, a

combatir, en caso de necesidad, con los demás animales [�]Se ejercitó

en tenderles trampas, les dio el pego de mil maneras y [�] llegó a ser,

con el tiempo, amo de los que podían servirle y azote de los que

podían perjudicarlo [�]
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Martínez Alier (1994:187) introduce el concepto de «deuda ecológica»,
paradigmático en los planteamientos de la economía ecológica. Es para el autor lo

que los países ricos deben a los pobres en términos no monetarios sino en emisiones

de CO
2,
, «recolección gratuita de recursos energéticos y destrucción de biodiversidad».

Al amparo de esta propuesta, hablamos en nuestra monografía de sectores con

«deuda ecológica» como los más contaminantes para el planeta, tanto en procesos

como en productos, que son el de la química, la automoción, el energético y el de los

grandes electrodomésticos.
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Economía y ecología, en efecto, es un binomio indisociable

desde siempre. Aunque la palabra ecología no se utiliza hasta 1886, en

el fértil período de la Ilustración, el conservacionismo incipiente hubo

de enfrentarse al desarrollismo a ultranza defendido por Gaspar

Melchor de Jovellanos o el conde de Caburrús, autor de las Cartas

sobre los obstáculos que la naturaleza, la opinión y las leyes oponen a

la felicidad pública. La explotación abusiva de los bosques y de las

reservas pesqueras son argumentos recurrentes en torno a los cuales

se irá fraguando esa nueva relación entre economía y ecología que

llega hasta nuestros días.
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Al igual que ocurre con el problema de los residuos y el

deterioro del medio ambiente, el vigente enfoque macroeconómico

pretende hacer caso omiso de estos aspectos de la vida humana y
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elevar el beneficio económico a la categoría de valor máximo de la

vida social [�] Los valores supremos de la especie no pueden

constreñirse al cálculo económico; no pueden ponerse precio a la

voluntad y el entusiasmo, a la dignidad, la igualdad y el respeto

mutuo entre las personas. El amor, la amistad, la familia, la alegría de

vivir, no se compran ni se venden. El mercado es una opción de

gestión de la economía y no debemos permitir que se convierta en un

patrón de vida para el individuo ni en un esquema de organización

para la sociedad. Economía de mercado, sí; juste modum; sociedad de

mercado, no; democracia de mercado, nunca.

�

�

�
Ilustración 1. El Roto, crítico social ilustrador, nos ofrece un

apropiado testimonio sobre lo irreconciliable de las lógicas, y

sobre la dificultad que el hombre actual tiene para desprenderse

de sus bienes materiales y aprehender la visión �natural� de la

vida.
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resulta fácil ponerle precio a un árbol si se considera únicamente

como madera; pero este precio de ninguna manera reflejará su valor

como mecanismo de prevención de la erosión, o como lugar de

pájaros e insectos o como almacén de un dióxido de carbono que de

otro modo podría añadirse a los gases responsables del efecto

invernadero en la atmósfera.
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es bien sabido cuán vinculada está la abundancia de las sociedades

ricas al derroche, puesto que se ha llegado a hablar de una

�civilización del cubo de la basura�, e incluso se ha considerado la

posibilidad de hacer una �sociología del cubo de la basura�: ¡Dime lo

que tiras y te diré quién eres¡ Pero la estadística del lodazal y del

detrito no es interesante en sí misma: no es más que un efecto

�
Gran parte de la publicidad estimula el consumo

El consumo favorece la contaminación

Gran parte de la publicidad favorece la contaminación

la contaminación deteriora el Planeta

Gran parte de la publicidad deteriora el Planeta

�
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redundante del volumen de los bienes ofrecidos, y de su profusión [�]

El despilfarro es considerado siempre como una especie de locura, de

demencia, de disfunción del instinto, que induce al hombre a quemar

sus reservas y a comprometer, a través de una práctica irracional, sus

condiciones de sobrevivencia [�]

Todas las sociedades han derrochado, dilapidado, gastado y

consumido siempre más allá de los (sic) estrictamente necesario, por la

simple razón de que, en el consumo de lo excedente, de lo superfluo,

es donde, tanto el individuo como la sociedad, se sienten, no sólo

existir, sino vivir. Este consumo puede llegar hasta la «consumación»,

la destrucción pura y simple [�] se perfila una definición del

«consumo» como consumación, es decir, como derroche productivo,

donde lo superfluo precede a lo necesario, donde el gasto precede en

valor a la acumulación y la apropiación.

<��(
;��� !;��6� <�������� ��� '�� ������	 
� ��� ��� ����
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La sociedad de consumo, llamada por algunos sociedad del

bienestar y de la riqueza, induce a la adquisición y acumulación de

cosas y objetos. Una vez satisfechas permanentemente las necesidades

elementales en una sociedad desarrollada, todos aspiramos a tener

más. Por ejemplo, aspiramos a tener dos casas y a tener un coche

cada miembro de la unidad familiar, además de otras cosas. Esto ha

potenciado la construcción de miles de urbanizaciones en playas y

montañas [�] Pero si por un lado se construye, por otrose destruye. Se

destruyen las playas, los bosques, el paisaje, la naturaleza en

definitiva. El equilibrio ecológico se ve seriamente afectado:

���������������������������������������
40 Considera Pérez Tornero (1992:119) que «los avances científicos y

tecnológicos a lo largo de la vida de la humanidad parece que comportan al

mismo tiempo un aspecto positivo �mejora en las condiciones de vida del

hombre- y otro negativo �deterioro del hábitat y paulatina destrucción de la

naturaleza-». Incluye Pérez Tornero unas «propuestas de renovación» para

evitar las nefastas consecuencias del exceso y mal uso del consumo en la

sociedad. En primer lugar, la educación y formación sobre el consumo, la

participación ciudadana de los consumidores y su intervención sobre la

producción y el consumo, la potenciación de los sistemas de control de la

calidad de productos y servicios por parte de la administración, la creación de

una cultura no subordinada al consumismo y, por último que los medios de

comunicación escapen a la lógica comercial.
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numerosas especies de animales y de plantas corren el riesgo de

extinguirse; los bosques van desapareciendo y la desertización de

algunas zonas del planeta es un hecho irreversible; el recalentamiento

de la tierra está probado; etc. Algunos de estos efectos no son

absolutamente imputables al sistema de producción ni al sistema de

vida de que venimos hablando; no obstante ciertos factores producen

efectos inmediatos en la alteración y destrucción del equilibrio en

nuestro ecosistema.
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La palabra [consumo] tenía, en sus orígenes, una referencia

completamente negativa. En los siglos XVI y XVII «consumir»

significaba desperdiciar, disipar, agotar, destruir completamente y

especialmente destruir, a menudo con terribles consecuencias

[¿ecológicas?], lo que la prudencia habría preservado.
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tan sólo en la destrucción, los objetos están aquí por exceso, y, a

través de su desaparición, son testimonio de riqueza [�] resulta

evidente que la destrucción bien sea en forma violenta y simbólica, o

en su forma de destrucción sistemática o institucional, está destinada

a convertirse en una de las funciones preponderantes de la sociedad

posindustrial
43

.

�

�

���������������������������������������
41

Desde una perspectiva social se es en la medida que se consume; se

asocia el consumo a la vida �al estar vivo, más bien; consumir es cambiar,

evolucionar, progresar, mientras que desde una perspectiva ecológica, se es

en la medida que se conserva; consumir se asocia a la desaparición o a la

muerte.
42

Considera Sampedro (1996:157) que la contaminación ambiental y

el subdesarrollo en determinados lugares del planeta son «exudos» del propio

desarrollo en los países ricos de occidente.
43

Entendemos que de forma indirecta lo que estaría planteando

Baudrillard no sería más que la dependencia que tiene el sistema productivo

industrial y el modelo capitalista y consumista de la esquilmación de los

recursos del planeta. De hecho, debido en parte a la explotación, a la

extracción, a la desaparición, a la destrucción, en definitiva, de los objetos y

de la materia, es posible hablar de consumo, si acaso no es una tautología,

dado que consumir, por definición ya lo supone.
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FIGURA 5: ECONOMÍA Y CONSUMO, ECOLOGÍA Y AHORRO.

�
�

FIGURA 5. La lógica de la economía se asienta

normalmente en el consumo, en la extracción, en la

desaparición, en el uso perecedero, mientras que la

ecológica se sustenta en el ahorro, en la reutilización de

materiales, en la protección y en la conservación.

�

FIGURA 6: DIMENSIÓN ECONÓMICA Y ECOLÓGICA DEL CONSUMO.

�

�
FIGURA 6: Socialmente en el mundo occidental se ha visto

la dimensión económica como �más cercana� que la

dimensión ecológica. Por ejemplo, el consumo de

gasolina, fundamentalmente afecta de forma directa a

�los bolsillos� de quienes la pagan, mientras las

repercusiones ecológicas de tal consumo engrosan el

vasto cajón de eso que se llama �problemas sociales�.
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El marketing actual, consciente de la necesidad de implementar en sus

decisiones aspectos �verdes�, habla incluso de las 4 S�s: «Hay quien ha sugerido la

posibilidad de clasificar el producto �según las cuatro eses�: satisfacción de las

necesidades del consumidor; sustentabilidad del producto en términos de consumo de

energía y recursos; aceptabilidad social del producto y de la compañía en términos de

no dañar a las personas, las especies y el hábitat natural; seguridad del producto

respecto al individuo y al medio ambiente» (Baena Kufhus, M. Y Recio M., 1998: 81).
45

En España, por ejemplo, en los artículos 4 y 5 del Real Decreto 782/1998,

de 30 de abril, por el que se aprueba el reglamento para el desarrollo y ejecución de

la Ley 11/1997, de 24 de abril, de envases y residuos de envases, se alude de un

modo u otro a ellas.
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TABLA 6: LOS PLANTEAMIENTOS EMPRESARIAL Y ECOLÓGICO DE LAS 4 P�S DEL
MARKETING.

LAS �CUATRO P�S� PLANTEAMIENTO
EMPRESARIAL Y LÓGICA
DEL MARKETING

PLANTEAMIENTO
ECOLÓGICO

PRODUCCIÓN (PRODUCT):
procesos productivos y
producto.

Políticas de optimización
de la producción.

Eficiencia productiva:
producir más en menos
tiempo y con menos mano
de obra.

Diseño de productos
atractivos.
El envase deja de ser parte
o añadido al producto y se
convierte en el producto
mismo.
La comunicación global es

necesaria para competir

por las percepciones y

ganar la atención y el

deseo de los consumidores.

La producción requiere de

materias primas y de

crecientes recursos

naturales y energéticos. La

Nueva Economía (economía

digital) supone la

consolidación de los

niveles de esquilmación de

recursos naturales y el

añadido de un creciente

uso de recursos energéticos.

¿por qué no se fija como

objetivo de la eficiencia

productiva producir lo

mismo en la mitad de

tiempo y liberar tiempo

para otras actividades

sociales, como la

convivencia social, el ocio

y la cultura?

Supone la utilización

progresiva de �materias

innecesarias�, para hacer

�atractivo� el producto.

El packaging y los

envasados a base de cartón

y papel requiere de la

esquilmación de árboles.

Cada vez los productos van

acompañados de un

�microclima� innecesario y

antiecológico, tanto en

forma de envase como de

PLV (publicidad en el lugar

de venta)

El packaging de PVC

(polivinilo de cloruro) y

plásticos de origen

petroquímico suponen

combustión de recursos

fósiles y emisiones de gases
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nocivos para su

eliminación. Habitualmente

se trata de productos no

biodegradables.

PRECIO (PRICE) VALOR DE CAMBIO. Como

fijador del precio de los

productos: �el precio de un

producto es aquél que los

públicos están dispuesto a

pagar por él�.

VALOR DE USO.

El precio de un producto

estaría en función de su

valor de uso.

DISTRIBUCIÓN (PLACE):
determinación del Punto de
Venta y logística o
transportes para hacer
llegar los productos.

Política de selección de los
lugares óptimos y
atractivos para llegar a
mayor número de clientes.

Elección logística basada
en criterios económicos.

Toma de decisiones en
materia de distribución de
productos y logística en
base a criterios ecológicos.

El atractivo de los puntos
de venta se construye cada
vez más con elementos
contaminantes como PVC y
cartones para displays y
para la fabricación de
soportes para la Publicidad
en el lugar de venta. Se
requiere de más energía
eléctrica tanto para
interiores de
establecimientos como para
sus exteriores, porque
además de su papel
funcional, ahora la luz
tiene un papel añadido
meramente accesorio o
estético. Además de rótulos,
ahora se necesitan �rótulos
luminosos�.

ELECCIÓN LOGÍSTICA EN
BASE A CRITERIOS
ECOLÓGICOS.
La masificación de la
producción conlleva
también masificación de
distribución por tierra, mar
y aire en medios de
transportes. Con lo que se
incrementa la combustión
de recursos fósiles y
emisión de CO

2
e
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indirectamente de otras
fuentes energéticas.

El espacio público ha de
estar �limpio� de la
contaminación (visual,
estética, luminosa,
material...) que conlleva la
publicidad: parques, plazas,
jardines....

PROMOCIÓN
(PROMOTION):
herramientas de
comunicación empleadas
para promover la venta de
productos y servicios

Empleo de los canales
humanos y técnicos para
promocionar la venta
creciente de productos.

Fuerza de ventas

PUBLICIDAD, Relaciones
Públicas y promociones.

Creciente necesidad de
utilización de medios
privados de transporte
como automóviles. La
inmensa mayoría de viajes
en automóvil relacionados
con los negocios se hacen
en solitario, con lo que el
consumo de combustible y
energético por individuo es
elevado y creciente.

La alternativa a viajar en
avión para negocios
internacionales también
requiere de un consumo de
energía por individuo aún
mayor. El avión es el medio
de transporte más
contaminante que existe,
además de la
contaminación acústica en
las zonas próximas a los
aeropuertos.

Además del resto de
repercusión ecológica
inherentes a la gestión de
cualquier actividad
empresarial, la industria de
la publicidad y afines
(imprentas, productoras,
medios�) tiene localizada
los siguientes puntos
negativos para el medio
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ambiente:

1.Consumo creciente de
árboles.

- consumo creciente de
papel para vallas,
muppys urbanos,
Publicidad en el lugar
de venta (PLV),
publicidad directa en
buzones y nuevos
soportes impresos.

2.Consumo de cloro y otros
blanqueantes químicos del
papel.

3.Pigmentos, tintas,
disolventes y fijadores con
base química.
Paralelamente, para los
procesos de impresión se
necesitan más tintas y
fijadores con disolventes
químicos. Los plastificados
son acabados habituales en
determinadas publicaciones
editoriales. Además de las
planchas de aluminio y los
fotolitos empleadas en los
procesos de filmación.

4.Contaminación del
espacio público.

�

�

�

�

�

�

�

�
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el proceso con arreglo al cual se satisfacen las necesidades es también

el proceso de creación de necesidades. Cuantas más necesidades se

satisfacen, tantas más necesidades nuevas aparecen [�] Los estímulos

del consumo se ven amparados por un sistema de valores que pone de

relieve la capacidad de la sociedad para producir [�] Las modernas

instituciones de la publicidad y la técnica de ventas establecen el

enlace más directo entre la producción y las necesidades [�] los

desembolsos que se realicen para la fabricación de un producto no son

���������������������������������������
46 Entendidas por Keynes como aquellas que son el resultado de los

esfuerzos para mantenerse delante o por encima de su prójimo. La emulación,

el copiar y la envidia en definitiva han influido a lo largo de la historia en la

creación de necesidades.
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más importantes, de acuerdo con la estrategia de la empresa comercial

moderna, que los desembolsos que se efectúen para elaborar una

demanda de ese producto [�] La producción crea las necesidades que

procura satisfacer no de una forma pasiva, a través de la competencia,

sino de una forma activa, mediante la publicidad y las demás

actividades relacionadas con ésta.
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El fin último de la publicidad, como instrumento de la sociedad de

consumo, es la funcionalización del propio consumidor, la

monopolización pragmática de todas sus necesidades. El consumo es

un encauzamiento del deseo que posibilita la reproducción material y

la reproductividad social [�] El consumo es, por tanto, una modalidad

esencial de nuestra civilización industrial, que no sólo es un proceso

de satisfacción de necesidades, sino una aceptación total de

reproductividad social [�] La producción no es más que una condición

previa para el consumo [�] Hay que considerar el consumo como una

práctica ideológica total, como la práctica social dominante, que

rebasa las relaciones de los consumidores con los objetos.
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Los publicistas no han inventado el consumismo, el egoísmo o

la obsesión por la posesión. Hay unos elementos irradicables de la

vida moderna que florecerían en una sociedad capitalista incluso sin

la influencia de la publicidad. Pero la publicidad es un agente

reforzante, que confiere aceptación a tendencias ya existentes. El

egoísmo individualista es innato al capitalismo, alabado por sus

fundadores como fuerza motivadora que asegura el progreso de la

especie y la felicidad de los individuos [�] La publicidad masiva,

producto de esta última etapa del capitalismo, no puede considerarse

responsable de la introducción del egoísmo racional, auténtico

sustento de todo capitalismo.
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47 �La persuasión invisible� de la que hablan Chomsky y Ramonet

(1995:77) podría suponer, en nuestra opinión, una versión actualizada de lo

escrito por Marcuse.
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Aunque los defensores de negocios socialmente responsables

están haciendo un importante esfuerzo para reformar las aburridas y

antiguas éticas del comercio, están, sin querer, procurándoles nuevos

motivos para producir, anunciar, expandirse, crecer, capitalizar y

agotar recursos [�] Volar en un reactor por el país, alquilar un coche

en el aeropuerto, instalar aire acondicionado en la habitación de un

hotel, repostar un camión cargado de mercancías, desplazarse para ir

al trabajo, todos estos actos degradan el medio ambiente aunque la

persona que los realice trabaja para Body Shop, el Sierra Club o

Exxon.�
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El sistema tiene enorme capacidad de adaptación y ahora

intensificará la comercialización del ambiente. El agua natural

contaminada se «depura» con cloro suficiente para hacer necesaria el

agua embotellada. Por de pronto, la inquietud misma ante el problema

es una formidable publicidad. La gente empieza a enterarse por la
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prensa de que no respira bien en la ciudad, y eso da un gran impulso

de hotelitos en el campo, al turismo y viajes, y al inevitable automóvil

que, por supuesto, contribuye a la mala respiración. Y hasta ya hay

ejemplos de venta de aire puro enlatado. ¿Por qué no distribuirlo a

domicilio como el gas, en vez de acondicionadores industriales? ¡Oh,

sí, aún queda mucho dinero por ganar con la destrucción de la

naturaleza!
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En la personalización hay un efecto parecido al de la

«naturalización», que encontramos en acción por todas partes en el

medio ambiente, y que consiste en restaurar la naturaleza como signo

tras haberla liquidado en la realidad. Así ocurre que se tala un bosque

para construir en el solar un conjunto urbanístico bautizado «ciudad

verde», replantándose en él algunos árboles que «harán» naturaleza. Lo

«natural» que obsesiona toda la publicidad, es de este modo un efecto

de «make-up»: «¡Ultra-Beauty le garantiza un maquillaje

aterciopelado, uniforme, duradero, que dará a su piel ese brillo natural

con el que usted sueña!».
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Desde 1989 los técnicos de mercado han pintado a sus

productos «verdes», con la intención de explotar la indignación del

ciudadano hacia las transgresiones ecológicas de las corporaciones. En

1990, por ejemplo, la compañía de petróleo Texaco ofreció a los

americanos semillas de árbol «gratis» para plantar para beneficio del

medio ambiente; los clientes tenían que comprar un mínimo de 8

galones de gasolina para poder cumplir el requisito. En la literatura

del marketing no se mencionaba el hecho de que un árbol típico

necesita más o menos cuatro años para almacenar tanto anhídrido de

carbono como el que se desprende refinando y quemando ocho

galones de combustible y que la mayoría de semillas que plantan los

aficionados mueren rápidamente.�
�
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48 Y al mismo tiempo, para Qualter (1994:209), «los más adversamente

afectados por las cosas existentes son los menos conscientes de la medida en

que son engañados, manipulados, defraudados».
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El tema medioambiental ilustra la doble corriente de las

empresas de ser agentes económicos y sociales a la vez dado que

generar riqueza puede llevar implícito la posibilidad de generar daños

ambientales y provocar reacciones negativas entre sus círculos de

convivencia y relación. El mundo empresarial, en tela de juicio por su

actividad detractora y esquilmadora de recursos del medio natural, se

encuentra en el punto de mira de los sectores más críticos de la

sociedad.
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Las grandes empresas emplean sus campañas publicitarias no sólo

para convencer al público de las virtudes del sistema capitalista, cuya

actividad presentan como si fuera totalmente beneficiosa así como

para contrarrestar la mala prensa que tienen las empresas privadas

(que son, no olvidemos, la base del sistema capitalista de producción).

Se trata de crear una imagen de empresa con valores socialmente

aprobados, lo más alejada posible de la búsqueda exclusiva de

beneficios y de cualquier tipo de explotación.
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TABLA 7. EMISIONES DE CO
2
Y CONSUMO DE ENERGÍA ELÉCTRICA POR PAÍSES EN 1996

PAÍS EMISIONES DE DIÓXIDO DE CARBONO
PER CÁPITA (TONELADAS MÉTRICAS)

CONSUMO ENERGÉTICO
PER PER (KW/HORA)

EE.UU 20,0 11.796
Australia 16,7 8.896
Noruega 15,3 18.289
Canadá 13,7 12.329
Rep. Checa 12,3 4.875
Finlandia 11,5 11.979
Dinamarca 10,7 6.113
Alemania 10,5 5.596
Bélgica 10,4 6.878
Países Bajos 10,0 5.555
Irlanda 9,6 4.363
Japón 9,3 7.083
Israel 9,2 5.081
Polonia 9,2 2.420
Nue. Zelanda 8,0 8.420
Grecia 7,7 3.395
Italia 7,0 4.196
Bulgaria 6,6 3.577
Suiza 6,3 6.919
Francia 6,2 6.091
Suecia 6,1 14.239
España 5,9 3.794
Hungría 5,8 2.814
Rumanía 5,3 1.757
Reino Unido 4,8 5.198
Honk Kong 3,7 5.013
Bolivia 1,3 371
Angola 0,5 61

Fuente: elaboración propia a partir del Informe sobre el Desarrollo Mundial
1999/2000
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TABLA 8. CONSUMO, EMISIONES Y RENTA PER CÁPITA

TIPO DE PAÍS SEGÚN
INGRESO

CONSUMO
ELÉCTRICO
PER CÁPITA
(KW/H)

EMISIONES DE CO
2
Y PORCENTAJE

MUNDIAL

Países de ingreso bajo (Tercer

Mundo)

433 1.448,1 6,4%

Países de ingreso medio bajo

(Segundo Mundo)

Latinoamérica y algunos

países de Europa del Este

1.771 7.512,7 33,2%

Países de ingreso medio alto ( 2.106 2.556,2 11,3%

Países de ingreso alto

(EE.UU., Canadá, Japón,

Alemania, Francia, Italia,

Reino Unido, Holanda, Países

Escandinavos, Suiza...

8.121 11.136,9 49,2%

TOTAL 12.002 22.653,9 100%

Fuente: elaboración propia a partir del Informe sobre el Desarrollo Mundial

1999/2000
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Baudrillard, hace 30 años, nos anticipa la �doble moral� de

determinados anunciantes que intentan enmascarar sus verdaderas

intenciones lucrativas a través de estrategias como la publicidad verde, con lo

que además podríamos considerar al autor como un �visionario del marketing

moderno�.
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En este sentido, creemos oportuno señalar alguna de las artimañas

que algunos agentes contaminantes llevan a cabo. El hundimiento del

petrolero Erika y vertido del crudo propiedad de la multinacional TotalFina al

mar del Norte en diciembre de 1999 puso de relieve las estrategias

generalizadas de las macro-corporaciones industriales para eludir

responsabilidades. Constituyen sólidos lobbies de presión a las instituciones

públicas con el fin de favorecer sus intereses. Por ejemplo, como recogieron

varios medios de comunicación, los consejeros del Gobierno que minimizan el

desastre [del hundimiento del Erika en las costas francesas] tienen vínculos

con las petroleras: el comité estratégico del CEDRE (Centro de

Documentación, Investigación y Experimentación sobre Contaminaciones

Accidentales de las Aguas) está presidido por un director de la compañía

petrolera ELF. Abundando sobre lo mismo, como señaló en una entrevista

concedida a El País (6 de enero de 2000, p.24) el presidente de la Asociación

de Navieros Españoles (Anave), «las petroleras quieren evitar su posible

implicación en accidentes y quedar exentas de una responsabilidad que

podría dañar su patrimonio. Las petroleras han dejado de tener flota propia y

han proliferado los buques con bandera de conveniencia. Es frecuente que

para evitar esas responsabilidades, una petrolera con yacimiento propio llegue

a vender la carga al embarcarla y la vuelva a comprar en tierra».
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FIGURA 7: EMISIONES DE SUSTANCIAS CONTAMINANTES POR PAÍSES Y

SECTORES.

�
FUENTE: EL PAÍS, 13 DE MAYO DE 2000.
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Una técnica de recogida de información, que debe reunir todos

los requisitos científicos necesarios como técnica de medida, más los

que se refieren a un sistema de creación de categorías que, empleado

dentro del esquema general de una investigación, obtiene información

numérica y cuantificable a través del contenido manifiesto de un

documento, con lo que permite «descubrir» aspectos del mismo que no

figuran en él de manera directa, evitando el problema de la

obstrusividad, y que es de gran ayuda para el estudio de todos

aquellos procesos en los que está implícita la influencia social.
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Los autores consideran que no es fácil realizar una definición de la

publicidad verde debido a the many shades of green, los muchos matices de �lo

verde� �como traducimos-, subtítulo de uno de sus trabajos.
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Entendemos por �mensaje icónico� impreso por ejemplo, una etiqueta de

un determinado envase, o la marca de un determinado modelo de automóvil que sólo

aparece en el componente icónico del anuncio (en una fotografía o dibujo).
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TABLA 9: UNIVERSOS Y TÉRMINOS QUE DEFINEN LA PUBLICIDAD VERDE.
UNIVERSOS TÉRMINOS

1 LA NATURALEZA
(UNAT)

- �Naturaleza�
- �Natural(es)�
- �Naturalmente�
- �Naturalidad�
- �Naturismo�
- �Naturista�

2 LA ECOLOGÍA
(UECO)

- �Ecología�
- �Ecológico/a (s)
- �Ecologista(s)
- �Ecólogo/a�
- �Ecologismo�
- �Ecosistema�

3 EL MEDIO AMBIENTE
(UMED)

- �Medio ambiente�
- �Medioambiental�
- �Medioambientalismo�
- �Medioambientalista�
- �Medio�; �ambiente�

4 LA ENERGÍA
(UENG)

- �La Energía�
- (recursos) �Energético/a�
- �Energía(s)�(�limpias�, alternativas, renovables)

GASES

- �Gases�
- �CO

2
�(dióxido de carbono)

- �SO
2
� (dióxido de azufre)

- �Nox� (óxido de

nitrógeno)

- �CFC�

(clorofluorocarbonados)

- �HFC�

(hidrofluorocarbonados)

- �Ozono�

EFECTOS

- �efecto invernadero�

- �lluvia ácida�

- �cambio climático�

- �vertido_�

- �residuo_�

- �contamin_� (_ar, _ado,

_ación, _ante)

- �polución�

- �deforestación�

- �calentamiento de la

Tierra�

- �equilibrio ecológico�

- �equilibrio natural�

- �emisión_�

BIO

VIDA

- �bio�

- �biodiversidad�

- �biológic_�

- �biosfera�

- �La Vida�

VERDE
- �verde(s)�

- �green�

5

LOS CIENTICISMOS

y terminología específica

(UCIENT)

OTROS

CUMBRES - Estocolmo, Río, Kioto,

Buenos Aires.

6 LAS 3R�S

(U3R�s)
- �Recicla_� (_ar, _do, _je, _ble)

- �Reutili_�(_zar, _zado, _zación, _ble)

- �Reduc_� (_ir, _ido, _ción)
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ILUSTRACIONES 2, 3,4 y 5: ejemplos de anuncios que, si bien

con una interpretación literal de sus términos podrían ser

incluidos en nuestro universo, quedan excluidos por no referirse

a nuestro objeto de estudio.
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ILUSTRACIONES 6, 7, 8 y 9: ejemplos de anuncios que, si bien

con una interpretación literal de sus términos podrían ser

incluidos en nuestro universo, quedan excluidos por no referirse

a nuestro objeto de estudio.
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su objetivo se enmarca en el deseo de facilitar a los lectores una

información en profundidad sobre temas muy concretos, uno cada día

de la semana. Es un producto típicamente redaccional, concebido para

segmentar lectores y atraerlos por el interés de los temas tratados. En

ningún momento, salvo excepciones muy concretas, se dirige a los

anunciantes para captar publicidad.
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ILUSTRACIÓN 10: anuncio en el EPS, 6 de mayo de

1980
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A caballo entre los diarios y las revistas, los suplementos

participan de las características de ambos medios. Como medio

impreso que son, requieren la participación del lector y gozan de los

aspectos de permanencia, capacidad para comunicar argumentos y

detalles y ser un medio medible. Al igual que las revistas, carecen de

inmediación en la comunicación de la noticia al ser de periodicidad

semanal, pero tienen como contrapartida la ventaja de propiciar una

vida más larga para los anuncios y la posibilidad de ser tomados,

dejados y vueltos a tomar, así como la de lectura y relectura de partes

o pasajes durante un tiempo más largo que en el caso de la prensa

diaria
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Como recoge Cabello (1999:259), el 12,9% de los lectores de suplementos

pertenecen a clase social alta, frente a un 10,9% de los diarios, el 10, 3% de las

revistas mensuales o el 6,7% de las semanales.
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Según se dice en la publicación El País: Tarifas de Publicidad 2000 con

datos de OJD junio 1999, EGM 3ª ola, el 50% de los lectores son hombres y el 50%

mujeres.
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Responsables tanto del Servicio de Documentación de El País, como de

miembros de la Dirección y Redacción de trabajo del EPS, nos comentaron en 2000

que EPS nació para abrir una vía de financiación complementaria a la clásica que

aportaba el diario.
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- Los espacios publicitarios no podrán ser utilizados para contradecir o

matizar informaciones publicadas en el diario [�]

- La veracidad de los anuncios que entren en la esfera estrictamente

individual de las personas o las familias (esquelas, desapariciones,

avisos) deberá ser comprobada.

- Nunca los intereses publicitarios motivarán la publicación de un

artículo o un suplemento. Los textos del diario deberán atraer al

lector, y este mecanismo a su vez arrastrará a la publicidad. En

ningún caso esa relación ha de excluir el sujeto intermedio de modo

que los textos se conciban directamente para conseguir publicidad.

- La publicidad estará siempre diferenciada tipográficamente de los

textos elaborados en la Redacción. Los tipos de letra reservados para

las informaciones no pueden ser utilizados en la publicidad.

- Los anuncios cuyo diseño se asemeje a las columnas de un periódico

deberán incluir en la cabecera la palabra �Publicidad�.

- Durante las campañas electorales, la publicidad política no podrá

emplazarse en las páginas dedicadas a esta información.
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TABLA 9. DIFUSIÓN DE SUPLEMENTOS A COLOR ENTRE 1982 Y 1999

AÑO EL PAÍS

SEMANAL

BLANCO

Y NEGRO

LA

VANGUARDIA

MGZ

EL

DOMINICAL

EL

SUPLEMENTO

SEMANAL

LA

REVISTA

DE EL

MUNDO

1980 262.724

1981 356.860

1982 471.466 289.831 302.506 155.274

1983 552.563 302.029 302.519 160.038

1984 583.411 300.121 308.163 160.038

1985 613.303 342.325 308.072 183.838

1986 682.305 405.491 313.181 235.032

1987 758.455 414.597 316.425 245.804

1988 819.112 486.911 329.033 246.834

1989 862.544 546.561 345.348 285.476 628.725

1990 851.469 550.653 359.258 757.566 146.384

1991 1.046.950 553.542 364.266 766.344 191.229

1992 1.121.590 603.837 364.112 426.134 1.027.374 258.954

1993 1.084.178 765.668 367.469 388.725 1.129.138 395.111

1994 1.058.584 632.649 338.629 386.784 1.163.078 436.242

���������������������������������������
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Los datos de la O.J. D. Y E.G.M. correspondientes a 1993 hacen que El País

Semanal ceda el primer puesto en el sector a El Semanal [�] Aún así, se sitúa en 1996

con 1.005.279 ejemplares, que suponen una audiencia de 3.264.000.
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1995 1.027.588 636.766 329.986 400.436 1.142.424 440.330

1996 1.005.279 481.421 303.863 428.139 1.134.269 416.697

1999 721.569 306.039 694.581 446.185 1.152.312 267.376

FUENTE: ELABORACIÓN PROPIA A PARTIR DE DATOS DE LA OFICINA DE JUSTIFICACIÓN DE LA

DIFUSIÓN (O.J.D.). LOS DATOS DE DIFUSIÓN SE HAN OBTENIDO DE Y CORRESPONDEN AL PERIODO

ENERO-DICIEMBRE DE CADA AÑO

TABLA 10. AUDIENCIA DEL EPS ENTRE 1980 Y 1999.
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FUENTE: ELABORACIÓN PROPIA A PARTIR DE LOS DATOS DEL ESTUDIO GENERAL DE MEDIOS

(E.G.M.) Y CORRESPONDEN AL PERIODO FEBRERO-NOVIEMBRE DE CADA AÑO.

�

�

�

�

�

�

�

�

Años Audiencia

1980 [datos no disponibles]

1981 1.554.000

1982 2.046.000

1983 2.306.000

1984 2.521.000

1985 2.632.000

1986 2.823.000

1987 2.827.000

1988 3.080.000

1989 3.248.000

1990 3.290.000

1991 3.548.000

1992 3.812.000

1993 3.437.000

1994 3.314.000

1995 3.311.000

1996 3.264.000

1997 2.914.000

1998 2.813.000

1999 2.620.000
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El País Semanal se imprime en huecograbado a todo

color, en papel supersatinado de 56 gr/m2 (150 gr/m2 para la

cubierta). Los originales deben tramarse con una lineatura de

175 líneas/pulgada. El plazo de entrega es de dieciocho días
antes de la fecha de publicación.
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Para ONG�s y otras asociaciones no lucrativas, El País establece unos

descuentos de hasta un 50% sobre las tarifas oficiales (si la contratación de la

publicidad se realiza sin intermediación de agencias o centrales de compra). Además,

los anuncios en bicolor tendrán un recargo del 10% sobre el precio en negro. El

número de tamaños especiales admitidos en EPS es limitado. Hay un recargo del 20%

por inserción frente a información, por emplazamiento, por colocación en página

impar o por fecha fija.
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TABLA 11. PRECIOS DEL ANUNCIO EN EPS EN FUNCIÓN AL TAMAÑO Y UBICACIÓN.
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�

�
Fuente: Tarifas 2000 de publicidad de El País.
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pueda mínimamente prescindir [...] se da prioridad a las unidades semánticas en
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detrimento de las sintácticas. En el empleo publicitario de lo verbal dominan los

sustantivos, el adjetivo calificativo, las gradaciones significativas, los verbos, los

adverbios...» (González Martín, 1996: 238).
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TABLA 12: LAS CINCO DIMENSIONES DE ANÁLISIS DE LA PV.

DIMENSIONES

Temporal Tipológica Sectorial Terminológica Estructura

l

Clave TEMP TIPO SECT TERM ESTR

Preguntas Cuándo

y cuánto

se dice

Sobre qué

se dice

Quiénes lo

dicen

Cómo y qué se

dice

En qué

parte del

componen

te textual

del

anuncio lo

dicen

Operativización Períodos

de

tiempo

Producto

o

Empresa

Sectores,

categorías,

Anunciant

es y

marcas

Naturaleza

Ecología

Medio

ambiente

Energía

Cienticismos

Las 3 R�s

Eslogan

Texto

Rúbrica
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Propone Laswell (Moragas, 1985: 50-68) que «una manera conveniente de

descubrir el acto de comunicación es la que surge de la contestación a las siguientes

preguntas: ¿quién dice qué, en qué canal, a quién y con qué efectos?».
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Para ilustrar la laboriosidad de la fase de recogida de información, sírvanos

decir que si estimamos un número medio de 100 páginas por ejemplar (cálculo medio

a la baja) y teniendo en cuenta que hemos revisado personalmente los 1.040

ejemplares, al final hemos (re) pasado 104.000 páginas.
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GRAFICO 1. EPS AL AÑO CON AL MENOS UNA INSERCIÓN DE PV ENTRE 1980 Y 1999.

TABLA13. DISTRIBUCIÓN DE EPS SIN PV ENTRE 1980 Y 1999.

AÑO Nº SEMANAS (EPS) CON
LAGUNAS DE PV

Nº SEMANAS (EPS)
CON PV

% SEMANAS CON
LAGUNAS

1980 41 11 79%

1981 32 20 62%

1982 29 23 56%

1983 31 21 60%

20 18,55 7 41 371

20 33,25 11 45 665

SUPLSIN

SUPLCON

N AÑOS Media Mínimo Máximo Semanas
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1984 22 30 42%

1985 24 28 46%

1986 26 26 50%

1987 14 38 27%

1988 16 36 31%

1989 15 37 29%

1990 9 43 17%

1991 8 44 15%

1992 13 39 25%

1993 14 38 27%

1994 9 43 17%

1995 7 45 13%

1996 17 35 33%

1997 15 37 29%

1998 13 39 25%

1999 16 36 31%

TOTAL 372 668 1.040

MEDIA 19 33 37%
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ILUSTRACIÓN 11. Página derecha de un anuncio a doble página
aparecido el 5 de julio de 1981. Se trata del primero, de entre
1980 y 1999, en el que una empresa, en este caso de
automóviles, alude, de un modo u otro, a las cuestiones verdes.
Los de Mercedes son «los automóviles menos contaminantes y
de menor consumo que se puedan fabricar».
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ILUSTRACIÓN 11b. Página izquierda del anuncio anterior. El
automóvil para Mercedes será una especie más de la naturaleza
que conviva con águilas, truchas, ríos, bosques y montañas.
05/07/1981.
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ILUSTRACIÓN 12. Ericsson ya advertía de que muchos bosques
desaparecían con el abuso de papel en las oficinas. Su Serie 2000
permitía la reducción del volumen de papel circulando en las
empresas. 20/03/1983.
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ILUSTRACIÓN 12. Los 12 países que por entonces integraban la
U.E proclamaron 1987 como «Año Europeo del medio ambiente»
en el que como se reconoce en el símbolo elegido se promolguba
la armonía entre los rodamientos y engranajes de la industria y
la margarita de la naturaleza. 18/01/1987.
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TABLA14. DISTRIBUCIÓN DE INSERCIONES DE PV EN EPS POR AÑOS.

�� #���'����!��� ����� '��� ��� ��������� �#�'������� ��� ���

����#���'�"�������������:'������!�������������#'�"�4(�����!������

'����'����������&�#!�#�)����.�����'��#�����#������!�����#���!���(�

+�)����#�'���!����������#��������!�+�#��?!�#���������'������

��� '�##�������� ��� !�+�#� �?!�#�� ��� ����#'������� E� ���(� ���#��

AÑO

5 ,4 ,4

31 2,4 2,8

29 2,3 5,1

26 2,0 7,1

48 3,8 10,9

40 3,1 14,0

48 3,8 17,7

64 5,0 22,7

61 4,8 27,5

49 3,8 31,3

110 8,6 39,9

93 7,3 47,2

82 6,4 53,6

75 5,9 59,5

114 8,9 68,4

105 8,2 76,6

72 5,6 82,2

105 8,2 90,4

58 4,5 94,9

65 5,1 100,0

1280 100,0

1980

1981

1982

1983

1984

1985

1986

1987

1988

1989

1990

1991

1992

1993

1994

1995

1996

1997

1998

1999

Total

año

Frecuencia Porcentaje
Porcentaje
acumulado
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GRÁFICO 2. DISTRIBUCIÓN POR AÑOS DE LAS INSERCIONES DE PV EN EPS.
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En este sentido podemos afirmar que la estacionalidad publicitaria requiere

concentración de inserciones en un determinado período de tiempo, pero no siempre

esto ha de interpretarse como un caso de estacionalidad.



PUBLICIDAD Y ECOLOGÍA. LA PUBLICIDAD VERDE EN ESPAÑA 1980-1999.

�

�

FERNANDOOLIVARESDELGADO

TESISDOCTORAL

�

����

�

TABLA15. DISTRIBUCIÓN DE INSERCIONES EN EPS POR AÑO Y MES.
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)���#�(���������� ����%�'�'����������%�����+���#���������!�����@���

%������ �� ��� ��#!������A� ����#��� +� �'��8!�'�62�� D�+�� +� �����(� +�

�'���#�� +� ��%��!�#�(� ���� ���� !����� ��� !�+�#� ����#�'�"��

�����'���#��(� +� 6'�!�� '#��!��6� ��#� ����� ��!��8�� ���� ��� !�+�#�
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Existe cierta concentración de inversiones publicitarias de fabricantes de

juguetes, turrón, perfumes y complementos previos a la Navidad. Existe publicidad de

destinos turísticos en verano, Semana Santa, Navidad y puentes señalados. Los

 
 

1 3 1 5 
2 5 5 3 1 3 7 5 31 

1 1 1 6 6 4 1 1 4 4 29 
3 1 2 2 2 4 3 6 3 26 
1 1 5 2 9 8 6 2 3 6 4 1 48 

2 1 1 8 9 3 1 3 2 6 4 40 
1 1 4 5 7 2 5 12 5 6 48 
2 3 2 6 12 7 2 1 4 3 10 12 64 
2 4 4 5 5 10 8 5 4 8 4 2 61 
2 3 4 5 7 4 3 1 3 5 6 6 49 
4 11 12 7 19 8 4 6 19 13 7 110 
3 2 6 8 11 14 9 4 4 13 12 7 93 
3 1 11 6 11 9 6 2 7 12 12 2 82 
4 3 7 7 16 6 2 3 3 5 10 9 75 
8 4 8 8 16 11 4 1 6 20 16 12 114 
6 4 4 8 17 15 7 1 4 16 13 10 105 
1 1 7 10 16 11 1 3 4 10 8 72 
3 1 4 11 11 21 2 1 6 17 19 9 105 
3 4 6 6 6 11 4 1 3 4 6 4 58 
3 3 4 4 11 9 5 3 4 6 7 6 65 

50 39 91 112 181 180 80 34 70 159 171 113 1280 

1980 
1981 
1982 
1983 
1984 
1985 
1986 
1987 
1988 
1989 
1990 
1991 
1992 
1993 
1994 
1995 
1996 
1997 
1998 
1999 

AÑO 

Total 

JAN FEB MA APR MA JUN JUL AUG SEP OC NO DEC 
MES 

Total 
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GRÁFICO 3. DISTRIBUCIÓN MENSUAL DE LAS INSERCIONES DE PV EN EPS.
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coleccionables suelen asociarse a momentos de �vuelta a la normalidad� o de

�propósitos nuevos� como principios de año y regreso de vacaciones.
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TABLA16. DISTRIBUCIÓN MENSUAL Y POR SECTOR DE LAS INSERCIONES DE PV EN EPS .
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y la estacionalidad de la publicidad y la del consumo, a su vez, por la de

los hábitos, costumbres y acontecimientos, señalados en la sociedad

Recuento

6 4 4 5 8 8 7 3 2 10 5 5 67

12 10 22 23 20 26 12 5 9 36 38 18 231

1 1 4 7 3 1 1 3 2 4 27

3 2 6 5 14 18 11 4 5 17 14 11 110

2 9 11 13 1 1 2 39

4 1 1 1 1 1 5 3 4 1 22

1 1 3 2 2 4 4 5 22

1 1 2

2 3 7 9 8 7 5 2 5 9 17 9 83

1 3 1 1 1 1 8

6 6 11 12 29 30 5 14 29 36 26 204

7 5 14 21 32 21 9 2 9 17 26 12 175

2 1 2 2 1 1 9

1 1 1 5 5 8 8 3 1 2 2 37

1 2 2 2 2 9

2 4 4 2 3 6 6 4 3 1 4 3 42

1 2 3 4 2 2 14

7 8 2 6 1 2 6 18 8 7 65

4 3 4 9 32 28 8 2 3 6 7 4 110

4 4

50 39 91 112 181 180 80 34 70 159 171 113 1280

alimentación

automoción

bebidas

belleza, higiene y salud

construcción

cultura, enseñanza y me
de comunicación

deporte y tiempo libre

distribución y restauraci

energía

finanzas y seguros

hogar

industrial, materiales de
trabajo y agropecuario

limpieza

objetos personales

oficina, comercio y
telecomunicaciones

servicios públicos y priv

tabaco

textil y vestimenta

transporte, viajes y turis

varios

SECTOR

Total

JAN FEB MA APR MA JUN JUL AUG SEP OC NOV DEC

mes

Total
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En esta dirección hemos consultado la Tesis Doctoral de Martín Llaguno,

M. (1998), en la que analizó la función de recuerdo ejercida por los medios de

comunicación, en concreto, con el �Caso del SIDA� �como uno de �los grandes

temas� que preocupan a la opinión pública-.
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TABLA17. PV EN EL DÍA 5 DE JUNIO EN EL PAÍS, DÍA INTERNACIONAL DELMEDIO AMBIENTE. 

AÑO ANUNCIANTE ESLOGAN

1990 Persil Día mundial del mm.aa

Diputación de Sevilla La diputación tiene su bandera verde

Generalitat Valenciana La Agencia valenciana del Medi Ambient

Cruzcampo Nuestra tierra, nuestras semillas y la naturaleza

1991 Secretaría General del

Medio Ambiente

Secretaría General del Medio Ambiente

Vespanatura Vespanatura

Endesa Luz verde

1992 Isover Protegemos al hombre respetando el medio

ambiente

MOPT Consumo responsable

Volkswagen Día Mundial del Medio Ambiente

Generalitat Valenciana Día Mundial del Medio Ambiente

Conocer Suscríbete

1993 Guía de la Energía

Ahorro de agua

1994 Ayto. de Salamanca Salamanca, qué descansada vida

CAM Reflexionemos y actuemos

Ecología Si te gusta la vida, te gustará Ecología

1995 Volkswagen Hoy Día Mundial del Medio Ambiente: Perdón

Audi Mañana será el Día Mundial del Medio

Ambiente. ¿Y hoy?

1996 Cantabria Fin de semana verde
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Los diarios junto con la radio son los medios óptimos, por ejemplo, para

insertar mensajes publicitarios en situaciones que devienen con rapidez como las
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Ilustración 13. Anuncio de Volkswagen para el Día Mundial del

Medio Ambiente, 5 de junio de 1995, Diario El País.
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crisis empresariales.
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Diario El País, 5 de junio de 1995
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la naturaleza tiene otras modalidades de aparición tanto más

frecuentes que la del viaje de vacaciones. Surge al lado del

automóvil, el polo más visible de la técnica avanzada, probablemente

para suavizar sus rasgos mecánicos y artificiales; se presenta también

en continuidad con el deseo de salud de los sujetos como espacio

privilegiado del ejercicio físico y del deporte; también en forma de

horizontes grandilocuentes y retóricos�Hay, en general, como una

suerte de nostalgia urbana de lo natural que se presenta con la

aparición de la naturaleza como envoltorio de la mayoría de los

anuncios publicitarios, y en consecuencia, como superficie última del

conjunto de niveles de valores que rodean la publicidad

�
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A modo de ilustración, apoyándonos en diversos anuncios de

nuestra muestra podemos construir una rutina diaria ficticia de un individuo

impactado por infinidad de estímulos �naturales�. Así, con vivienda en

Serranillos Plaza donde �la naturaleza es como de la familia�, tras disfrutar

del descanso que ofrece Futun Station, �una cama de madera maciza que une

diseño exclusivo con acabado biológico, tienes la posibilidad de elegir las
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Los objetos, semantizados intensivamente por la publicidad, aparecen

afectados de naturalidad, sobre todo, en una época como la contemporánea,

en la que la oposición sustancias naturales/sustancias sintéticas ha inclinado

ya la balanza de la realidad a favor de estas últimas». Sin embargo, a pesar

del predominio de los objetos sucedáneos y a pesar de que su fabricación

exija destruir la naturaleza, el marketing nos presenta y nos vende los

productos artificiales disfrazados de elementalidad natural y ocultándonos su

carácter de sucedáneos.

�

�

�$?������#����������)����������#��������������#���������(�

�.����� ���� !�#'���� ����#�*�'�"�� +� ����$������� ��� '������ �� ���

����#���'�"����������#���'��#��(�+��)��������>������������#'������

������������������������������������������������������������������������������������������������

características que te permitan una posición de reposo totalmente sana y

natural�; en la ducha, con Neutro Balance,�mantienes tu equilibrio natural,

porque �es todo lo que tu piel necesita�, y con Gas Madrid puedescalentar el

agua porque �cambiamos a una forma natural de energía�. �Philips Natural

Care es un secador de cabello �recomendado por la madre naturaleza� porque

�respeta la hidratación natural de tu pelo�. Después con Kellogg�s puedes

�descubrir los secretos de un desayuno más natural�, con Hero, �cada mañana

Fruttíssima: un placer totalmente natural�, y �como es natural� un Plátano de

Canarias, y un LC1 de Nestlé que �refuerza tus defensas naturales�. Puedes ir

al trabajo en un automóvil que no contamine, lo que es �un gran paso para

nuestro planeta. Un paso natural para Volvo�, empleando lubricantes CS, �el

multigrado natural�. Puedes hacer uso de Optrex, �contra el stress ocular, un

colirio natural� y beber agua Font Vella porque es �un sorbo de la

naturaleza�. Planificar unas vacaciones �al natural� con Club Mediterranée o

ir al �paraíso natural� que es Asturias, o Finlandia por ser �original por

naturaleza�, o a Austria por ser �un sueño de grandeza natural�.
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GRÁFICO 4. DISTRIBUCIÓN SECTORIAL DE LAS INSERCIONES DE PV EN EPS .

12,0%

8,5%

5,1%

3,3%

13,5%

16,1%

6,6%

3,0%

8,6%

18,0%

5,2%
Otro

transporte

textil

servicios públicos

industrial

hogar

energía

construcción

belleza

automoción

alimentación



PUBLICIDAD Y ECOLOGÍA. LA PUBLICIDAD VERDE EN ESPAÑA 1980-1999.

�

�

FERNANDOOLIVARESDELGADO

TESISDOCTORAL

�

����

TABLA 18. DISTRIBUCIÓN INSERCIONES DE PV EN EPS POR SECTOR Y AÑO.
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3 2 1 1 1 4 16 3 9 6 3 9 6 3 67

1 7 5 5 1 8 3 5 5 2 15 32 29 23 29 29 9 18 2 3 231

2 3 3 1 1 7 4 6 27

2 4 4 1 6 12 10 4 3 19 13 6 3 5 18 110

2 1 2 4 8 9 6 2 2 3 39

1 1 3 3 2 4 2 6 22

20 1 1 22

2 2

9 1 2 1 14 11 15 4 7 3 8 4 2 1 2 84

1 4 1 1 1 8

2 1 6 12 8 5 13 9 6 9 11 17 10 27 18 19 12 9 12 206
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3 1 3 2 9
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1 8 9
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GRÁFICO 5. DISTRIBUCIÓN DE INSERCIONES DE PV EN EPS POR CATEGORÍA.
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GRÁFICO 6: DISTRIBUCIÓN DE LAS INSERCIONES DE PV DE LOS �SECTORES DUROS� EN

EPS.

GRÁFICO 7. EVOLUCIÓN TEMPORAL DE LAS INSERCIONES DE PV DE LOS �SECTORES

DUROS� Y HOGAR EN EPS.
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Para el año 2025, habrá más de 1.000 millones de coches

compitiendo por encontrar sitio en las carreteras de todo el mundo.

Aparte del grave daño que esto supondrá para los distintos

ecosistemas locales, el aumento de gases de dióxido de carbono hará

fracasar nuestros esfuerzos por aminorar el ritmo del calentamiento

global de la atmósfera [� ] Hemos de pensar en el acero, el aluminio,

la goma y el agua que se requieren para la fabricación de coches
68

.

���������������������������������������
67

El automóvil para mantener su status quo como producto masivo y

como símbolo ha tenido que satisfacer paulatinamente de forma integral en

todo su ciclo de vida, incluso en la fase de reciclaje, las exigencias ecológicas.

Paralelamente, la mayoría de firmas automovilísticas que operan en España,

han publicitado, de un modo u otro, su bondad ecológica o la de sus marcas

68

Aunque otras fuentes como la Environmental Protection Agency de

EE.UU., exponen que las emisiones producidas por la circulación de vehículos

sólo supone el 5% del total de los factores que producen contaminación

atmosférica, y menos del 10% de los causantes del efecto invernadero, lo

cierto es que la opinión pública ve en la industria automovilística una de las

principales responsables en la contaminación.



PUBLICIDAD Y ECOLOGÍA. LA PUBLICIDAD VERDE EN ESPAÑA 1980-1999.

�

�

FERNANDOOLIVARESDELGADO

TESISDOCTORAL

�

����

�

��� ��'��#� @����!�'�"�A(� '��� ���� '���$�#���� @����!"%�����

��#��!�A� @�''���#���� +� !������!�����A� +� @���!���'��A� ���

�����#���#�����(��#����������!�+�#���#��������������#'������������

������&�'����� :��� /1>4��  �� 8�(� ��� �#�!�#�� ��� ���� '���$�#����

!��'����������#��'�������7/9�����#'���������������#������7�/����

�������'��#69��

�

	��� ����'������� ���� ��'��#� @����!�'�"�A� ���� �����#�!�#���

��� ��'�#��#�#� '���������(� #�'��!�����!���%�'������%�#���� ��� ���

�����'����������#��#����/019�����#���'����������!�'����!�������

������.��#�!���������#���������'��'���#�!�#����,����������8'�����

 ����� /010� '�!���*�� ��� ��$�� ��� ���� ����#'������ %�#���� ��� �����

��'��#(��������������������#'���������7����/00/���������#���'�#���

��� ��� ��$����� �8'���� ��� ����!�'�� ��� ��'#�'�����(� �#�'���� )���

'�#�'��#�*�����������$���#���:%�#�$#�&�'��14��

���������������������������������������
69

Conviene apuntar que la distribución absoluta de inserciones

publicitarias en EPS no es homogénea por anunciantes, dado que hay algunas

marcas que realizan más publicidad que otras, lo que estadísticamente

conlleva la existencia de una mayor probabilidad de hallar argumentos

verdes en su publicidad.
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GRÁFICO 8. EVOLUCIÓN TEMPORAL DE LAS INSERCIONES DE PV EN EPS EN EL SECTOR

�AUTOMOCIÓN�.
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GRÁFICO 8. INSERCIONES DE PV DE AUTOMÓVILES SEGÚN EL PAÍS DE ORIGEN DE LA
EMPRESA, EN EPS.
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GRÁFICO 9. INSERCIONES DE PV POR EMPRESAS AUTOMOVILÍSTICAS, EN EPS.
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ILUSTRACIÓN 13. Mercedes Benz considera que «para esta
estrella no hay recambio» (en alusión a la Tierra) y comunica lo
mucho que hace a favor del medio ambiente. 24/11/1991.
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ILUSTRACIÓN 14. BMW, encartó en el EPS un tríptico de gran
tamaño que era un manifiesto en pro de las soluciones que la
sociedad en general y la industria automovilística, en concreto,
debían dar al �problema ecológico�. 08/03/1992.
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ILUSTRACIÓN 14b. Una de las caras del tríptico anterior de
BMW. 08/03/1992.
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ILUSTRACIÓN 15. Opel expresa su tradición por la ecología y la
integración armónica de la tecnología con la ecología: «tecno-
ecología» 05/05/1991
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ILUSTRACIÓN 16. «Volvo opta por el camino natural» por
destinar 2.500 millones de coronas suecas «en programas
destinados a favorecer el medio ambiente». Argumentan desde
Volvo su posición «como un importante grupo internacional con
grandes operaciones en Europa y Norte América como resultado
de la calidad, seguridad, alto grado de ética y preocupación por
las personas y el medio ambiente». 15/04/1990.
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ILUSTRACIÓN 17. Volvo da «un gran paso para nuestro
planeta». Como aparece en el texto: «Volvo ha establecido
planes de acción que incluyen todo lo que puede poner en
peligro el medio ambiente: en nuestras fábricas; durante la
utilización de nuestros productos e incluso en su camino final a
los lugares donde han de ser destruidos. El responsable de cada
empresa del grupo Volvo es el encargado de llevar a cabo el
programa para la protección del medio ambiente. Cada año se
hará una "auditoría ambiental" a varias empresas para controlar
los resultados obtenidos. Tampoco se puede lograr un ambiente
impecable en un abrir y cerrar de ojos. Pero todo lo que hace
Volvo o deje de hacer en el día de hoy, será un factor decisivo
para la próxima generación». 08/04/1990
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A diferencia de las industrias del acero, del automóvil o de la

producción de energía eléctrica, la industria petroquímica no es

esencial. Casi todos los productos de la industria petroquímica son

sustitutos de productos ya existentes perfectamente utilizables. Los

plásticos sustituyen al papel, la madera y los metales; los detergentes

al jabón; el fertilizante nitrogenado a la materia orgánica del suelo y

a los cultivos fijadores de nitrógeno; los plaguicidas a los

depredadores naturales de los insectos [�] A medida que los sustitutos

petroquímicos han ido invadiendo la economía, han vuelto las

actividades cotidianas más peligrosas para el ambiente.

Antiguamente, lavar constituía una intrusión bastante benigna en el

ambiente. El jabón, que está hecho de un compuesto orgánico natural,

la grasa, es fácilmente degradado en las plantas de tratamiento de

aguas residuales. Ahora que la mayoría de los productos de limpieza

son detergentes sintéticos, lavar se ha vuelto peligroso para el

ambiente porque los detergentes pueden causar proliferaciones

excesivas de algas y contaminar el agua con residuos químicos

nocivos. Cuando las bolsas de la compra estaban hechas de papel,

podían ser eliminadas convirtiéndolas en abono compuesto o

reciclándolas o, simplemente desintegrándose por la acción de los

agentes meteorológicos. En la actualidad, las bolsas de la compra de

���������������������������������������
70

En 1984, un accidente en la fábrica de fertilizantes químicos ubicada en

Bhopal (India) causó la muerte a más de 15.000 personas: se produjo un escape de

una sustancia letal empleada para la fabricación de los pesticidas. Y en 1986 la

empresa química Sandoz fue la responsable en Suiza de uno de los mayores vertidos

incontrolados de sustancias peligrosas originando uno de los mayores desastres

ecológicos en el Rhin.
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plástico desechadas o bien se queman �y contaminan el aire- o bien

se quedan con nosotros para siempre, la mayoría en vertederos, pero,

cada vez con mayor frecuencia, engalanando los árboles. Cuando las

botellas de refresco eran de vidrio, podían ser rellenadas y utilizadas

docenas de veces. Hoy, hechas de plástico, las botellas se usan una

vez y se convierten en basura.
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GRÁFICO 10. EVOLUCIÓN TEMPORAL DE LAS INSERCIONES DE PV EN EPS DEL SECTOR
�INDUSTRIAL, MATERIALES DE TRABAJO Y AGROPECUARIO�.

GRÁFICO 11. INSERCIONES POR CATEGORÍAS DEL SECTOR �INDUSTRIAL, MATERIALES DE
TRABAJO Y AGROPECUARIO.
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El sector químico, para contrarrestar en parte su �mala prensa� comienza a

mediados de los años noventa a autodenominarse eufemísticamente �ciencias de la

vida�.
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TABLA 19. ANUNCIOS DE BASF.

AÑO ESLOGAN BENEFICIO
GENÉRICO

BENEFICIO
ESPECÍFICO

BENEFICIO
VERDE

13/11/1983 Basf
demuestra
que la
química está
muy cerca
de la belleza

Basf contribuye
a la belleza y la
higiene

«Basf, contribuye a
que sus productos
químicos finos, a la
obtención de
productos de belleza e
higiene, sustancias
para jabones,
aromatizantes y bases
para cremas,
colorantes para
maquillajes y muchos
productos primarios.»

Las
aportaciones de
Basf se
traducen en
mejoras
sustanciales
para la
humanidad
tales como el
aumento de las
reservas de
energía.

27/11/1983 Basf
demuestra
que el
mundo
puede
cambiar de
color

Los colores de
Basf mejoran la
estética y la
calidad de vida

«Basf es actualmente
uno de los más
importantes
fabricantes de
colorantes. En
edificios, barcos,
muebles, automóviles,
tejidos, plásticos,
cosmética, tintas,
papel, y en cualquier
otro tipo de soporte,
Basf pone el color.»

Las
aportaciones de
Basf se
traducen en
mejoras
sustanciales
para la
humanidad
tales como el
aumento de las
reservas de
energía.

04/03/1984 Basf
demuestra
que la
velocidad es
un problema
de química

Gracias a los
plásticos que
fabrica Basf , y
que sustituyen a
otros materiales
más pesados, se
contribuye al
ahorro
energético.

«Basf aporta una
amplia gama de
materiales plásticos
con propiedades
especiales: elevada
rigidez y tenacidad,
resistencia a la
corrosión, estabilidad
química frente a
carburantes y
lubricantes,
estabilidad
dimensional térmica y
resistencia a la
fricción. Los plásticos
de Basf hacen los
automóviles menos
pesados y minimizan
el consumo de
energía.»

Las
aportaciones de
Basf se
traducen en
mejoras
sustanciales
para la
humanidad
tales como el
aumento de las
reservas de
energía.

01/04/1984 Basf
demuestra
que se puede
vivir del aire

Basf contribuye
a incrementar la
productividad
de las

«Basf, como
aportadora de
soluciones positivas
para el campo,

Las
aportaciones de
Basf se
traducen en
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plantaciones y

ayuda a paliar

el déficit

alimenticio en

el mundo.

dispone hoy, además

de los fertilizantes, de

una amplia gama de

productos

fitosanitarios:

insecticidas,

herbicidas, acaricidas,

funguicidas. Su

empeño presente y

futuro es seguir

siendo para el

agricultor un apoyo

incondicional.»

mejoras

sustanciales

para la

humanidad

tales como el

aumento de las

reservas de

energía.

13/05/1984 Basf

demuestra

que para

ganar en

salud hay

que invertir

en

investigación

Basf contribuye

a paliar

enfermedades y

a mejorar la

salud de las

personas.

«Basf es uno de los

mayores productores

de vitaminas del

mundo. Lleva más de

30 años investigando

y desarrollando

nuevos procesos de

síntesis para ofrecer a

las industrias de

alimentación,

especialidades

farmacéuticas y

nutrición animal,

nuevas soluciones en

la prevención de

enfermedades.»

Las

aportaciones de

Basf se

traducen en

mejoras

sustanciales

para la

humanidad

tales como el

aumento de las

reservas de

energía.

16/09/1984 Basf

demuestra

que las

bacterias

están al

servicio de la

vida

Basf lleva los

conocimientos

bioquímicos a la

industria.

«La fermentación es

uno de los procesos

de transformación de

materia en el que los

microbios realizan el

papel de productores.

Un objetivo de la

investigación de

BASF es lograr que

estos procedimientos

biológicos sean

aplicables a nivel

industrial. Biólogos,

bioquímicos y

técnicos de procesos

suman esfuerzos en

este nuevo y

apasionante campo.»

Las

aportaciones de

Basf se

traducen en

mejoras

sustanciales

para la

humanidad

tales como el

aumento de las

reservas de

energía.

30/09/1984 Basf

demuestra

que al futuro

hay que

afrontarlo

Basf hace

rentable la

energía solar

«Con colorantes

fluorescentes de Basf

es posible obtener

colectores solares que

aportan notables

Las

aportaciones de

Basf se

traducen en

mejoras
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con energía ventajas sobre los

sistemas de

concentración de la

luz solar utilizados

hasta ahora. Estos

colorantes

fluorescentes actúan

como una lente

química y permiten la

utilización económica

de la energía solar.

Así contribuye la

investigación de Basf

a hacer rentable la

técnica solar,

cualquiera que sea su

aplicación.»

sustanciales

para la

humanidad

tales como el

aumento de las

reservas de

energía.

14/10/1984 Basf

demuestra

que la

grandeza de

las cosas no

se mide por

su tamaño

Basf aporta

soluciones

químicas a la

microelectrónica

de la medicina,

la ingeniería,

robótica, el

procesamiento

de datos, el

control de

tráfico, etc.

«Gracias a una

película fotosensitiva

fabricada por los

científicos de Basf se

puede incrementar la

densidad en los

circuitos de las placas

de circuitos impresos.

Esto representa entre

otras cosas mayor

rentabilidad, mayor

precisión y mucho

menor tamaño.»

Las

aportaciones de

Basf se

traducen en

mejoras

sustanciales

para la

humanidad

tales como el

aumento de las

reservas de

energía.

�
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ILUSTRACIONES 18a. 18b, 18c y 18d. Distintos anuncios de dos
campañas en las que Basf ha pretendido legitimar su actividad
en virtud de sus aportaciones �al Progreso� o a que otros
sectores, como el automovilístico, avancen.
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ILUSTRACIÓN 18e. La contribución de Basf al medio ambiente es
indirecta, o sea, por sus aportaciones a la industria
automovilística «en el desarrollo de nuevos diseños, más
estables, más ligeros, y por tanto más económicos y más
favorables para el medio ambiente» o mediante «nuevos aditivos,
gracias a los cuales se logra reducir el consumo de carburante y
el nivel de sustancias nocivas en los gases de escape»
08/05/1988.
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ILUSTRACIÓN 19. Basf dice que «Sólo con proyectos como éste, 
conseguiremos que cuidar la naturaleza sea un beneficio también 
para la industria» 12/05/1996.
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TABLA 20. ANUNCIOS DE HOECHST.

AÑO ESLOGAN BENEFICIO

GENÉRICO

BENEFICIO

ESPECÍFICO

BENEFICIO VERDE

21/11/1982 Cada vez
resultará
menos pesado
conducir.

los plásticos
constituyen la
respuesta a
una creciente
demanda de
seguridad,
confort y
reducción en
el consumo de
gasolina.

«[...] Actualmente
en un coche se
pueden aplicar
hasta 110 kg de
plástico cuyo
equivalente en
acero representaría
aproximadamente
800 kg. Cuanto
menos pesa un
coche, menor es su
consumo. Por cada
100 kg menos de
peso puede
ahorrarse un litro
cada 100 km.
Además protegen
mejor contra los
golpes».

Gracias a los
plásticos que
fabrica Hoechst,
los automóviles
reducen el
consumo de
energía.

13/11/1983 Electricidad
nacida del sol
y el aire

Hoechst
investiga
fuentes
alternativas de
energía

«[...] La lámina de
Poliester
Hostaphan
desempeñará un
papel importante

Hoechst investiga
fuentes alternativas
de energía
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en la producción
de energía eléctrica
rentable».

06/07/1986 ¿Un corazón
de cerámica
para el coche
del futuro?

Hoechst está
creando
productos
orientados al
futuro de la
automoción.

«[...] Algunas de
las piezas
cerámicas para el
motor,
desarrolladas por
nuestra filial
HOECHST
CeramTEc, ya han
superado con éxito
las primeras
pruebas».

Gracias a los
componentes
cerámicos de
Hoechst se reduce
la presencia de
ciertos
componentes
nocivos en los
gases de escape.

22/03/1987 Más
tecnología
química en el
coche del
futuro

Hoechst está
creando
productos
orientados al
futuro de la
automoción.

«[...] Aporta la
innovación de
piezas de cerámica
técnica, o
productos básicos
para la confección
de microchips,
lacas fotosensibles
y otros
componentes
electrónicos. Los
coches pesarán
menos, en parte
gracias a la
sustitución del
metal por plásticos,
lo que permitirá un
considerable
ahorro de energía.
Ésta será además
más limpia al
aplicarse nuevos
procedimientos de
depuración con
ayuda de la
tecnología
química».

Gracias a los
plásticos de
Hoechst se reducirá
el peso de los
automóviles y se
ahorrará energía.

08/11/1987 La razón en
marcha.
Nuevos
materiales.

Hoechst está
creando
productos
orientados al
futuro, más
ecológico, de
la
automoción.

«Plástico de alta
calidad y piezas de
materiales
compuestos con
resinas sintéticas
sobre la base de
fibras de vidrio o
de carbono,
permiten reducir
peso y ahorrar
energía.

La investigación y
el desarrollo de
nuevos materiales
de Hoechst son la
clave para un
automóvil seguro,
confortable,
económico y sobre
todo menos
contaminante.
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Los nuevos
materiales
cerámicos son
resistentes a las
altas temperaturas
y al desgaste, por
lo que se va
extendiendo su
empleo en la
construcción de
motores. Las fibras
técnicas en el
cinturón de
seguridad o en las
guarniciones de los
frenos exentas de
amianto,
contribuyen a
garantizar la
seguridad durante
el trayecto.
Los pigmentos y
colorantes
confieren un
aspecto atractivo y
las pinturas
protegen contra la
corrosión».

08/05/1988 Tecnología
del agua

Hoechst está
creando
productos
orientados al
futuro, más
ecológico, de
la
automoción.

«Las pinturas al
agua con las que
todos estamos
familiarizados son
limpias, fáciles de
aplicar y sobre
todo evitan el
empleo de
disolventes
orgánicos
contaminantes e
inflamables.»

Hoechst fabrica
pinturas limpias y
no contaminantes

01/09/1991 Proteger el
medio
ambiente y
ahorrar
energía

Hoechst
mejora su
actuación
ecológica en
sus
instalaciones.

«En las
instalaciones de
Hoechst Ibérica en
Tarragona,
producción de
energía mediante
la cogeneración,
que es un sistema
diseñado para la
producción
simultánea de

Gracias a los
avances de Hoechst
se reducen las
emisiones de SO

2
y

se ahorra energía
primaria.
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energía eléctrica y
vapor de agua, que
utiliza como
combustible el gas
natural.
Al no consumir
energía eléctrica
producida a partir
de combustibles
fósiles (fuel- oil o
carbón), contribuye
a la disminución
de las emisiones de
dióxido de azufre
(SO

2
) a la

atmósfera;
mientras que el
ahorro de energía
primaria se sitúa
en el 47,5%.»

22/09/1991 Pinturas al
agua:
soluciones
para el medio
ambiente

Hoechst está
creando
productos
orientados al
futuro, más
ecológico, de
la
automoción.

«Científicos de
Hoechst
desarrollaron hace
años las resinas
sintéticas Resydrol
para la elaboración
de pinturas
utilizando agua
como disolvente.
Hoy en día,
Hoechst, con estas
resinas, produce
pinturas solubles al
agua para usos
industriales, que se
caracterizan por la
ausencia de
emisiones de
disolventes
orgánicos».

Las pinturas de
Hoechst, reducen la
utilización de
disolventes en la
industria del
automóvil.

26/07/1992 Un nuevo
modelo para
el medio
ambiente:
reciclaje de
plásticos

Hoechst está
creando
productos
orientados al
futuro, más
ecológico, de
la
automoción.

«Hoechst en
colaboración con
la industria del
automóvil,
participa en
distintos procesos
y prometedores
proyectos para la
recuperación y
reciclaje de los

Hoechst contribuye
de forma integral a
la mejora del
medio ambiente
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plásticos. Entre los
más avanzados se
encuentra la
recuperación de los
parachoques de
polipropileno para,
una vez tratados,
reutilizarlos como
materia prima en
la fabricación de
los revestimientos
pasa-ruedas o
materiales de
protección de los
laterales en los
portaequipajes.»

27/03/1994 Más horas
bajo el sol
con Hostavin

Los avances
de Hoechst
permiten
hacer ciertos
productos más
duraderos

«Los científicos de
Hoechst han
desarrollado una
nueva generación
de estabilizadores
de los rayos UV: se
trata de los Hals,
derivados de las
aminas que
permiten que los
plásticos vivan
más.»

Gracias a Hoechst
se reducen los
desperdicios y
vertidos al medio
ambiente

24/04/1994 Sol al
servicio del
agua

Hoechst
contribuye a
reducir la
contaminación
de la industria

«Hostaflon es el
material escogido
para el
recubrimiento de
los espejos de los
colectores,
utilizados en la
purificación del
agua en la
Plataforma Solar
de Almería.
La destrucción de
tóxicos orgánicos
contenidos en el
agua se consigue
mediante una
reacción química
provocada por un
catalizador
semiconductor que
es activado por los
rayos solares.»

Hoechst permite
reducir la
contaminación de
las aguas
residuales de la
industria

27/11/1994 Detergentes
para una

Hoechst
posibilita

«La introducción
del SKS-6 reduce

Hoechst hace que
los detergentes
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nueva
generación

avances
ecológicos en
otros sectores.

muy
significativamente
el volumen de
materias primas
empleadas en la
fabricación de una
nueva generación
de detergentes
compactos,
caracterizados por
su alto poder de
limpieza a
pequeñas dosis y
un positivo
balance
ecológico.»

sean más
ecológicos

05/11/1995 Su salud es la
nuestra

Hoechst vela
por la salud de
los animales
en tanto
alimentos.

«En España,
Hoechst Roussel
Veterinaria apoya
a los veterinarios
en su labor de
prevención y
tratamiento de las
enfermedades que
afectan a la
ganadería y a los
animales de
compañía.»

Hoechst vela por la
salud de los
animales en tanto
alimentos.

�

�
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ILUSTRACIÓN 20. Hoechst dice proteger el medio ambiente y
ahorrar energía. 01/09/1991.
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ILUSTRACIÓN 21. BAYER se erige en pionera de la salvaguarda
ecológica del Planeta, llegando a afirmar en su eslogan
corporativo que investigan por naturaleza. 24/12/1988.
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ILUSTRACIÓN 22. ICI copia en sus procesos a la naturaleza.
03/05/1987
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ILUSTRACIÓN 23. Sandoz �va por delante� porque dice mejorar
el medio ambiente. Poniendo incluso a disposición de una sóla
planta más de 14 personas. 30/05/1993.
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GRÁFICO 11. EVOLUCIÓN DE LAS INSERCIONES DE PV CON EL VOCABLO �ENERG_� EN SU
CUERPO TEXTUAL.

GRÁFICO 12. EVOLUCIÓN DE LAS INSERCIONES DE PV CON LOS VOCABLOS �ENERG_ Y
AHORR_� EN SU CUERPO TEXTUAL.
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TABLA 21. INSERCIONES DEL SECTOR �ENERGÍA� POR TIPO DE PRODUCTO Y DE
PUBLICIDAD.
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1 1

1 1

6 6 12

3 3

1 1

2 2

3 3

14 14

1 1 2

43 2 45

72 12 84

estaciones de servicio

estación de servicio

gasolinas

lubricantes automoción

publicicidad institucional
sector petroleo

publicidad institucional otr
energías

publicidad institucional
sector electricidad

publicidad institucional
sector petróleo

uso de la electricidad

uso del gas

PRODUCTO

Total

SECTOR

energía

corporativa de producto

tipo de publicidad

Total
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ILUSTRACIÓN 24. El grupo INH, como se dice en el anuncio «se
ha constituido para hacer frente al desafío energético de nuestros
días». 18/04/1983.
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ILUSTRACIÓN 25. El grupo INH, integrado por empresas
petroquímicas y de gas, dice trabajar a fondo, �por naturaleza�.
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ILUSTRACIÓN 26. El Ministerio de Industria y Energía elaboró
un Plan de Energías Renovables motivado, no tanto por
cuestiones �ecológicas� como por cuestiones de economía y
�competitivdad nacional�. 14/09/1986.
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ILUSTRACIÓN 27. SEDIGAS en su publicidad decía que con el 
gas se puede conservar nuestra vida (y la de los corderitos que 
ilustran el anuncio) 30/11/1986.

�



PUBLICIDAD Y ECOLOGÍA. LA PUBLICIDAD VERDE EN ESPAÑA 1980-1999.

�

�

FERNANDOOLIVARESDELGADO

TESISDOCTORAL

�

����

�

�

ILUSTRACIÓN 28. SEDIGAS en su publicidad posicionaba el gas
como una energía limpia. 26/10/1986
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ILUSTRACIÓN 29. GAS MADRID publicita el gas natural como
un gas ecológico. 16/11/1986.
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ILUSTRACIÓN 30. Para GAS MADRID «el futuro es con gas»
porque «el gas es una fuente de energía ecológica». 28/02/1988.
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ILUSTRACIÓN 31. La multinacional petrolera TOTAL dice
repoblar el desierto de los Emiratos Árabes para «equilibrar el
ecosistema de muchos oasis y del medio ambiente en general».
10/06/1990.
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El Subrayado es nuestro.
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ILUSTRACIÓN 32. CEPSA explota (en su publicidad) «los nuevos

recursos energéticos: la energía solar, la geotérmica, la

prospección de nuevos yacimientos minerales». 18/07/1982.
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ILUSTRACIÓN 33. Unión FENOSA pone en marcha el
aerogenerador AWEC �60 al servicio de las energías renovables.
25/11/1990.
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ILUSTRACIÓN 34. CLH dice que se puede transportar 500.000
litros de gasolina por hora por debajo de la hierba y ser
respetuoso con el medio ambiente. 16/07/1995.
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GRÁFICO 13. EVOLUCIÓN DE LAS INSERCIONES DE PV DEL SECTOR �HOGAR�.
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ILUSTRACIÓN 35. La tecnología y el medio ambiente se dan la 
mano porque AEG fabrica las lavadoras ECO-Lavamat, los
lavavajillas ECO-Favorit y los frigoríficos ECO-Santo que
suponen «ahorro para el hogar y cuidado para el medio
ambiente» 18/10/1992,
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ILUSTRACIÓN 36. AEG fabrica «la nueva lavadora ECO-Lavamat
[de la que ya se habló en 1992] [...] porque el ahorro de agua,
energía y detergentes es la primera medida para mantener el
mundo más limpio» 02/11/1997.
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ILUSTRACIÓN 37. dice el componente textual: «Hay un agujero

en la capa de OZONO, un enorme incendio en la amazonía,

millones de coches lanzando gases tóxicos a la atmósfera, pozos

de petróleo ardiendo en Kuwait, mareas negras, vertidos

industriales, fugas radioactivas. Quizá hasta usted mismo esté

llenando de humo el salón de su casa mientras lee estas líneas.

¿Qué puede hacer una lavadora para limpiar todo esto? Más de

lo que se imagina. En Balay creemos en el inmenso valor de los

pequeños detalles. Cosas aparentemente tan nimias como la

Válvula ecológica pueden suponer, con los años, un entorno algo

más decente. Sutilezas como la utilización de materiales

reciclables no sólo limpian nuestras conciencias, también

respetan algo más nuestro maltratado planeta. Lo pequeño acaba

siendo grande. así lo creemos. Como también creemos que lo que

cuenta es la intención. Y nuestra intención es pelear, detalle a

detalle, porque la lista que encabeza este texto no acabe por

ahogarnos. Ya lo sabe, si lo que quiere es que todo,

absolutamente todo, le quede más limpio, piense en Balay. Todo

el mundo se lo agradecerá». 24/05/1992.
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ILUSTRACIÓN 38. Ecotone es la denominación de una gama de
bombillas «ahorradoras» de Philips. 02/11/1997

�

�

ILUSTRACIÓN 39. Ecotone, de Philips ejemplifica cómo la vida
de un producto puede ser también juzgada bajo el prisma de lo
ecológico. 22/11/1998.�
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ILUSTRACIÓN 40. Philips además de «Ecotone» crea las pilas
«Green Alkaline»: ejemplos de denominaciones de marca
basadas en �lo vere�. 10/06/1990�
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GRÁFICO 14. EVOLUCIÓN DE LAS INSERCIONES DE PV DEL SECTOR �HOGAR�.
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ILUSTRACIÓN 41. Asturias �permanece en sintonía� con la
naturaleza. 05/05/1985.



PUBLICIDAD Y ECOLOGÍA. LA PUBLICIDAD VERDE EN ESPAÑA 1980-1999.

�

�

FERNANDOOLIVARESDELGADO

TESISDOCTORAL

�

��
�

ILUSTRACIÓN 42. Asturias despliega los encantos de su

naturaleza, entre otros el Naranjo de Bulnes y el oso pardo.

Además observamos que lo que fue el eslogan un año antes, se
integra en la denominación de una marca.25/05/1986.
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ILUSTRACIÓN 43. «Visitar Asturias es un ejercicio saludable y
natural». Encontramos cinco alusiones al Universo de lo Natural.
19/03/1995.
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ILUSTRACIÓN 44. «Andalucía es verde» era el eslogan escogido
para ofertar su oferta golfística 08/05/1994.
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ILUSTRACIÓN 45. «La España Verde» hace referencia en este 
anuncio al litoral del Norte». 25/06/1989.
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ILUSTRACIÓN 46. En Cantabria «la naturaleza mantiene su ley».
Podemos observar el idéntico proceso al experimentado por
«Asturias, paraíso natural», con una transformación de un
eslogan en el componente denominativo de una identidad visual:
«España verde». 30/05/1999.
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ILUSTRACIONES 47a y 47b. Para adentrarse en plena naturaleza,
«lo natural es volver» a Finlandia. El anuncio de la parte superior
es de 04/06/1995; el de la parte inferior, 22/05/1994. Lo que fue
en primera instancia eslogan de campaña se convierte en lo
sucesivo en el eslogan corporativo.
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GRÁFICO 15. EVOLUCIÓN DE LAS INSERCIONES DE PV DEL SECTOR �SERVICIOS PÚBLICOS

Y PRIVADOS�.
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GRÁFICO 16. EVOLUCIÓN DE LAS INSERCIONES DE PV DEL SECTOR �BELLEZA, HIGIENE Y SALUD�.
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ilustración 48. Yves Rocher es una firma que se jacta de fabricar

una cosmética natural porque ofrece «belleza a través de las

plantas».
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Ilustración 49 «La naturaleza al servicio de la ciencia» es el

eslogan que define su estrategia de posicionamiento, a todas

luces, medioambientalista y tecnocéntrico»; ¿cuándo, �la ciencia

al servicio de la naturaleza�? 13/09/1992.
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Ilustración 50a. Johnson�s Aloe Vera «ayuda a mantener la

humedad natural de la piel». Aprovecha para decir que pese a

que les «han puesto verdes» [quizá en alusión a las críticas

vertidas a la Empresa, que fabrica también aerosoles] son muy

naturales. 24/06/1990.
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Ilustración 50b. Briseis fabrica el �roll-on� «utilizando sólo

esencias y productos naturales». 19/05/1991.
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Ilustración 50a. lo ecológico incluso en la denominación de

marca. «Lamba Ecológica es la cosmética viva que también cuida

y protege el medio ambiente. Totalmente ecológica, desde su

embalaje, a base de materiales reciclables y tintas no

contaminantes, hasta el propio producto procedente de plantas

expresamente cultivadas y probado mediante tests clínicos y

dermatológicos».23/10/1994.
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Ilustración 50b. Sin esfuerzo �verde� alguno, Crossmen vincula

su producto a la naturaleza. 17/03/1996
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Aunque no escapa a Sánchez Corral (1997:299) que «tal insistencia

presupone evidentemente, lo contrario: aceites desnaturalizados, aditivos artificiales,

fabricación hormonal de productos cárnicos e incluso conservantes o estabilizantes

químicos para alimentos nacidos de la tierra misma».
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GRÁFICO 17. EVOLUCIÓN DE LAS INSERCIONES DE PV DEL SECTOR �ALIIMENTACIÓN�.
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Ilustración 50c. Nestlé LC1 simula el sistema de protección

natural de un erizo para reforzar nuestras defensas naturales.

21/05/1995.
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GRÁFICO 18. EVOLUCIÓN DE LAS INSERCIONES DE PV DEL SECTOR �TEXTIL Y

VESTIMENTA.�.
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ILUSTRACIÓN 51. La lana de las ovejas como materia prima o
como empleando la tipología de Saborit (1997: 222), un ejemplo
textual de la naturaleza como modelo aunque en realidad se
trate de un caso de la naturaleza como fábrica». 15/11/1981.�
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ILUSTRACIÓN 52a. De la mano de «Panama Jack,
naturalmente», la firma posicionaba sus productos a la vez que 
toda una filosofía de empresa volcada con la naturaleza. Eran
momentos de escapada hacia la naturaleza13/10/1991. �

�

�
ILUSTRACIÓN 52b. Años después, cualquier gesto �verde� es
tildado de naturaleza o lo que es lo mismo, los zapatos de
Panama Jack se usan en ciudad pero para los que tienen un
espíriru �verde� . 14/09/1997.�
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ILUSTRACIÓN 53. La naturaleza también es para Chiruca un
pequeño trozo de césped.. 15/06/1997.�

�
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�
ILUSTRACIÓN 54. Garvalín lanza «lo más natural para los pies
de tus hijos...los Biomecanics». 31/08/1997.�
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ILUSTRACIÓN 54b. La «línea ecológica natura» de Atrium está 
fabricada con algodón natural crudo, «sin conservantes ni 
cologarntes». 17/05/1992.�
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��� �2>���� ���� ��'��#��� ��� #���#���� ���� �"������/2>���� ����

����#'������ #�$���#������ ��� /012(�7DK7� +�� -������� ��� «'���#���

����#����». En 1983, correspondientes al sector “Equipos de oficina, 

comercio y telecomunicaciones” anclamos el anuncio de Ericsson en 

el que decía que «el papeleo puede acabar con este bosque [en 

alusión a la imagen] y con su empresa» (ver ilustración 13, capítulo 

anterior). También Canon  es consciente de que el uso de algunos de 

sus productos tiene “efectos indeseables” para el medio ambiente, 

por lo que en 1993 lanzó una campaña cuyo eslogan fue «Por eso, 

cuidémoslo juntos» (ver ilustración 55). 
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ILUSTRACIÓN 55. Canon dice deberse a la naturaleza cuando
considera que sus accionistas son las aves que vuelan el cielo y
cuando adapta sus procesos a las exigencias en materia verde.
25/04/1993.
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Cuantitativamente, destaca el sector de “Deportes y tiempo 

libre”, aunque el total de las 20 inserciones se concentren en un solo 

año y un solo anunciante (BH): 
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GRÁFICO 19. EVOLUCIÓN DE LAS INSERCIONES DE PV DE SECTORES CON «BAJA
CONCENTRACIÓN».
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ILUSTRACIÓN 56. El Banco de Bilbao dice estar «125 años
creyendo y creando». Además en su anuncio corporativo dice
haber fomentado la industrialización y a su vez potenciado los
recursos naturales. 06/06/1982.�
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ILUSTRACIÓN 57a. En una acción de �marketing con causa�, El
Banco de Santander en colaboración con Adena oferta a sus
públicos una tarjeta de afinidad. 25/03/1990.

�

�
ILUSTRACIÓN 57b. El Banco de Santander lanza asimismo una
cuenta de ahorro infantil para educar a los públicos más jóvenes
11/03/1990.
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GRÁFICO 20 BIS. EVOLUCIÓN DE LAS INSERCIONES DE PV DE SECTORES CON «BAJA
CONCENTRACIÓN».�
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ILUSTRACIÓN 58. Johnson manifiesta que su amplia gama de
aerosoles no perjudican la capa de ozono porque carecen de
CFC�s. 19/03/1989.�
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TABLA 20: PERFIL DE OBJETIVOS �VERDES� GENÉRICOS.

SECTOR PERFIL DE OBJETIVOS �VERDES� GENÉRICOS
QUE SE SUELEN ARGUMENTAR EN LA PV

ALIMENTACIÓN Destacar el origen natural de los componentes
y de los productos.
Destacar las contribuciones de los
automóviles:

- Ahorro energético.
- Reducción emisiones

contaminantes.
- Materiales reciclables.

AUTOMOCIÓN

Destacar las contribuciones de los procesos de
la industria del automóvil.

- Destacar las contribuciones al
Progreso, a la Calidad de Vida, a
la movilidad de las personas y al
crecimiento de las ciudades.

BEBIDAS Destacar el origen natural de los componentes
y de los productos.

BELLEZA, HIGIENE Y SALUD Destacar el origen natural de los componentes
y de los productos.

Empresas de
consstrucción

- Destacar la ubicación de las viviendas en la
naturaleza.
Destacar las contribuciones de pinturas y
barnices biodegradables y sin disolventes
químicos.

CONSTRUCCIÓN

Materiales de
construcción

Destacar las contribuciones de los perfiles de
PVC (Polivinilo de cloruro) dado que:

- minimizan la fuga de energía en
los hogares.

- Está fabricado a base de
�compuestos naturales�.

- Se puede reciclar.

CULTURA, ENSEÑANZA Y MEDIOS
DE COMUNICACIÓN

Divulgación y educación ecológica

DEPORTE Y TIEMPO LIBRE Disfrute de la naturaleza
DISTRIBUCIÓN Procesos y productos en pro del medio

ambiente.
GAS Fomentar el consumo del gas como energía

�limpia�.
ENERGÍA

CARBURANTES Destacar las contribuciones de la gasolina sin
plomo:

- Reduce la emisión de gases
contaminantes.

- Mayor rendimiento energético.
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COMPAÑÍAS Destacar las contribuciones de los procesos de
la industria energética.

- Destacar las contribuciones de la industria
energética a los intereses nacionales, al
Progreso y a la Calidad de Vida.

FINANZAS Y
SEGUROS

- Ofrecer productos financieros que reintegren algún beneficio al
medio ambiente.
- Fomentar la investigación en materia medioambiental.
Grandes
electrodomésticos

Destacar las contribuciones de los productos
en forma de:

- Ahorro energético (electricidad y
agua).

- Reducción emisiones
contaminantes (CFC�s y HFC�s).

- Reducción de detergentes.

Muebles Destacar el origen natural de los componentes
y de los productos.

Climatización Destacar las contribuciones de los productos
en forma de:

- Ahorro energético (electricidad).
- Reducción emisiones de gases que

dañan la capa de ozono (CFC�s y
HFC�s).

Pequeños
Electrodomésticos

Destacar las contribuciones de los productos
en forma de:
- Ahorro energético (electricidad).

HOGAR

Varios (bombillas) Destacar las contribuciones de los productos
en forma de:
- Ahorro energético (electricidad).
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Destacar las contribuciones de los productos
en forma de:

- PLÁSTICOS como sustitutivos del
acero en los automóviles lo cual
favorece la reducción del
consumo energético.

- FERTILIZANTES Y ABONOS que
aumentan la eficiencia de las
cosechas.

- FABRICACIÓN DE PLAGUICIDAS
que aumentan la eficiencia de las
cosechas.

- DISOLVENTES, LACAS Y
BARNICES para la industria del
automóvil menos perentorios y
biodegradables.

- FÁRMACOS.
- BIOELECTRÓNICA favorece la

eficiencia energética.

QUÍMICAS

- Destacar las contribuciones de los procesos
de la industria química.

- DISMINUCIÓN DE VERTIDOS
TÓXICOS.

- DISMINUCIÓN DE RESIDUOS.
- MÁS MEDIDAS DE SEGURIDAD

EN PLANTAS
- REDUCCIÓN DEL CONSUMO

ENERGÉTICO.

- Destacar las contribuciones de la industria
química al Progreso de la Humanidad, a la
Calidad de Vida y al Bienestar social.

INDUSTRIAL,
MATERIALES
DE TRABAJO Y
AGROPECUARI
O.

ENVASES Destacar las contribuciones de los envases en
materia:

- El Tetra Brik es un envase que
aprovecha el espacio en su
distribución logística; reduce los
residuos; es reciclable; y en su
combustión se genera energía

- El Vidrio es reciclable.
- El aluminio es reciclable y

sustituto del acero.
LIMPIEZA Destacar las contribuciones de los productos

de limpieza en forma de:
- Reducción de gases

contaminantes (CFC) en
aerosoles.

- Productos con sustancias
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biodegradables.
OBJETOS PERSONALES Destacar el origen natural de los componentes

y de los productos.
OFICINA Destacar las contribuciones de las

fotocopiadoras:
- Reducción energía (tiempo de

espera)
- Reducción emisiones que dañan

capa de ozono.
- Componentes reciclables.
- Reducción contaminación

acústica.
�Alimentos
de España�

Destacar el origen natural de los componentes
y de los productos.

Medio
ambiente
urbano

Concienciar sobre limpieza de espacios
públicos.

Campa
ñas de
interés
público

Transportes
Públicos

Fomentar el uso del Metro.

SERVICIOS
PÚBLICOS Y
PRIVADOS

ONG�s [Greenpeace] - Denunciar sobre el Estado

del Planeta y captación de

socios y voluntarios.

- Críticar a la actuación

gubernamental.

TABACO Destacar el origen natural de

los componentes y de los

productos.

TEXTIL Y VESTIMENTA Destacar el origen natural de

los componentes y de los

productos.

Destinos turísticos Destacar la naturaleza del

destino.

Medios de transporte (Tren) Destacar las ventajas del Tren

como medio de transporte

alternativo:

- eficiencia

energética.

- Impacto

paisajístico

mínimo.

TRANSPORTE,

VIAJES

Y TURISMO

Instalaciones Hoteleras Destacar la naturaleza de la

instalación.

�

�

�

�
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GRÁFICO 13. INSERCIONES DE PV EN EPS FUNCIÓN DEL TIPO DE PUBLICIDAD.
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Podría este dato apoyar las tesis de quienes han reiterado hasta la

saciedad que, lejos de existir una sólida acción integral ecológica del mundo

empresarial, �lo verde� ha sido utilizado por los anunciantes como argumento

de venta de sus productos.

980,00 / 76,6%

300,00 / 23,4%

de producto

corporativa
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TABLA 22. DISTRIBUCIÓN DEL TOTAL PORCENTUAL DE LOS TIPOS DE PUBLICIDAD POR

AÑOS

5 5

100,0% 100,0%

,4% ,4%

10 21 31

32,3% 67,7% 100,0%

,8% 1,6% 2,4%

15 14 29

51,7% 48,3% 100,0%

1,2% 1,1% 2,3%

9 17 26

34,6% 65,4% 100,0%

,7% 1,3% 2,0%

23 25 48

47,9% 52,1% 100,0%

1,8% 2,0% 3,8%

8 32 40

20,0% 80,0% 100,0%

,6% 2,5% 3,1%

25 23 48

52,1% 47,9% 100,0%

2,0% 1,8% 3,8%

27 37 64

42,2% 57,8% 100,0%

2,1% 2,9% 5,0%

23 38 61

37,7% 62,3% 100,0%

1,8% 3,0% 4,8%

25 24 49

51,0% 49,0% 100,0%

2,0% 1,9% 3,8%

29 81 110

26,4% 73,6% 100,0%

2,3% 6,3% 8,6%

14 79 93

15,1% 84,9% 100,0%

1,1% 6,2% 7,3%

11 71 82

13,4% 86,6% 100,0%

,9% 5,5% 6,4%

13 62 75

17,3% 82,7% 100,0%

1,0% 4,8% 5,9%

4 110 114

3,5% 96,5% 100,0%

,3% 8,6% 8,9%

16 89 105

15,2% 84,8% 100,0%

1,3% 7,0% 8,2%

14 58 72

19,4% 80,6% 100,0%

1,1% 4,5% 5,6%

17 88 105

16,2% 83,8% 100,0%

1,3% 6,9% 8,2%

9 49 58

15,5% 84,5% 100,0%

,7% 3,8% 4,5%

8 57 65

12,3% 87,7% 100,0%

,6% 4,5% 5,1%

300 980 1280

23,4% 76,6% 100,0%

23,4% 76,6% 100,0%

Recuento

% de AÑO

% del total

Recuento

% de AÑO

% del total

Recuento

% de AÑO

% del total

Recuento

% de AÑO

% del total

Recuento

% de AÑO

% del total

Recuento

% de AÑO

% del total

Recuento

% de AÑO

% del total

Recuento

% de AÑO

% del total

Recuento

% de AÑO

% del total

Recuento

% de AÑO

% del total

Recuento

% de AÑO

% del total

Recuento

% de AÑO

% del total

Recuento

% de AÑO

% del total

Recuento

% de AÑO

% del total

Recuento

% de AÑO

% del total

Recuento

% de AÑO

% del total

Recuento

% de AÑO

% del total

Recuento

% de AÑO

% del total

Recuento

% de AÑO

% del total

Recuento

% de AÑO

% del total

Recuento

% de AÑO

% del total

1980

1981

1982

1983

1984

1985

1986

1987

1988

1989

1990

1991

1992

1993

1994

1995

1996

1997

1998

1999

AÑO

Total

cororativa de producto

tipo de publicidad

Total



PUBLICIDAD Y ECOLOGÍA. LA PUBLICIDAD VERDE EN ESPAÑA 1980-1999.

�

�

FERNANDOOLIVARESDELGADO

TESISDOCTORAL

�

�
��

TABLA 23. DISTRIBUCIÓN PORCENTUAL Y DE FRECUENCIAS DEL TIPO DE PUBLICIDAD POR

AÑOS

5 5

,5% ,4%

,4% ,4%

10 21 31

3,3% 2,1% 2,4%

,8% 1,6% 2,4%

15 14 29

5,0% 1,4% 2,3%

1,2% 1,1% 2,3%

9 17 26

3,0% 1,7% 2,0%

,7% 1,3% 2,0%

23 25 48

7,7% 2,6% 3,8%

1,8% 2,0% 3,8%

8 32 40

2,7% 3,3% 3,1%

,6% 2,5% 3,1%

25 23 48

8,3% 2,3% 3,8%

2,0% 1,8% 3,8%

27 37 64

9,0% 3,8% 5,0%

2,1% 2,9% 5,0%

23 38 61

7,7% 3,9% 4,8%

1,8% 3,0% 4,8%

25 24 49

8,3% 2,4% 3,8%

2,0% 1,9% 3,8%

29 81 110

9,7% 8,3% 8,6%

2,3% 6,3% 8,6%

14 79 93

4,7% 8,1% 7,3%

1,1% 6,2% 7,3%

11 71 82

3,7% 7,2% 6,4%

,9% 5,5% 6,4%

13 62 75

4,3% 6,3% 5,9%

1,0% 4,8% 5,9%

4 110 114

1,3% 11,2% 8,9%

,3% 8,6% 8,9%

16 89 105

5,3% 9,1% 8,2%

1,3% 7,0% 8,2%

14 58 72

4,7% 5,9% 5,6%

1,1% 4,5% 5,6%

17 88 105

5,7% 9,0% 8,2%

1,3% 6,9% 8,2%

9 49 58

3,0% 5,0% 4,5%

,7% 3,8% 4,5%

8 57 65

2,7% 5,8% 5,1%

,6% 4,5% 5,1%

300 980 1280

100,0% 100,0% 100,0%

23,4% 76,6% 100,0%

Recuento

% de CORPORATIV

% del total

Recuento

% de CORPORATIV

% del total

Recuento

% de CORPORATIV

% del total

Recuento

% de CORPORATIV

% del total

Recuento

% de CORPORATIV

% del total

Recuento

% de CORPORATIV

% del total

Recuento

% de CORPORATIV

% del total

Recuento

% de CORPORATIV

% del total

Recuento

% de CORPORATIV

% del total

Recuento

% de CORPORATIV

% del total

Recuento

% de CORPORATIV

% del total

Recuento

% de CORPORATIV

% del total

Recuento

% de CORPORATIV

% del total

Recuento

% de CORPORATIV

% del total

Recuento

% de CORPORATIV

% del total

Recuento

% de CORPORATIV

% del total

Recuento

% de CORPORATIV

% del total

Recuento

% de CORPORATIV

% del total

Recuento

% de CORPORATIV

% del total

Recuento

% de CORPORATIV

% del total

Recuento

% de CORPORATIV

% del total

1980

1981

1982

1983

1984

1985

1986

1987

1988

1989

1990

1991

1992

1993

1994

1995

1996

1997

1998

1999

AÑO

Total

corporativa de producto

tipo de publicidad

Total
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TABLA 24. DISTRIBUCIÓN PORCENTUAL DEL TIPO DE PUBLICIDAD POR SECTORES.

�

1 66 67

,3% 6,7% 5,2%

,1% 5,2% 5,2%

31 200 231

10,3% 20,4% 18,0%
2,4% 15,6% 18,0%

2 25 27

,7% 2,6% 2,1%

,2% 2,0% 2,1%

110 110

11,2% 8,6%

8,6% 8,6%

39 39

4,0% 3,0%

3,0% 3,0%

22 22

2,2% 1,7%

1,7% 1,7%

1 21 22

,3% 2,1% 1,7%

,1% 1,6% 1,7%

1 1 2

,3% ,1% ,2%

,1% ,1% ,2%

72 12 84

24,0% 1,2% 6,6%

5,6% ,9% 6,6%

2 6 8

,7% ,6% ,6%

,2% ,5% ,6%

3 203 206

1,0% 20,7% 16,1%

,2% 15,9% 16,1%

135 38 173
45,0% 3,9% 13,5%

10,5% 3,0% 13,5%

3 6 9

1,0% ,6% ,7%

,2% ,5% ,7%

2 35 37

,7% 3,6% 2,9%

,2% 2,7% 2,9%

4 5 9

1,3% ,5% ,7%

,3% ,4% ,7%

30 12 42

10,0% 1,2% 3,3%

2,3% ,9% 3,3%

14 14

1,4% 1,1%

1,1% 1,1%

65 65

6,6% 5,1%

5,1% 5,1%

9 100 109

3,0% 10,2% 8,5%

,7% 7,8% 8,5%

4 4

1,3% ,3%

,3% ,3%

300 980 1280

100,0% 100,0% 100,0%

23,4% 76,6% 100,0%

Recuento

% de tipo de publicidad

% del total

Recuento

% de tipo de publicidad
% del total

Recuento

% de tipo de publicidad

% del total

Recuento

% de tipo de publicidad

% del total

Recuento

% de tipo de publicidad

% del total

Recuento

% de tipo de publicidad

% del total

Recuento

% de tipo de publicidad

% del total

Recuento

% de tipo de publicidad

% del total

Recuento

% de tipo de publicidad

% del total

Recuento

% de tipo de publicidad

% del total

Recuento

% de tipo de publicidad

% del total

Recuento
% de tipo de publicidad

% del total

Recuento

% de tipo de publicidad

% del total

Recuento

% de tipo de publicidad

% del total

Recuento

% de tipo de publicidad

% del total

Recuento

% de tipo de publicidad

% del total

Recuento

% de tipo de publicidad

% del total

Recuento

% de tipo de publicidad

% del total

Recuento

% de tipo de publicidad

% del total

Recuento

% de tipo de publicidad

% del total

Recuento

% de tipo de publicidad

% del total

alimentación

automoción

bebidas

belleza, higiene y salud

construcc ión

cultura, enseñanza y medios
de comunicación

deporte y tiempo libre

distribución y restaurac ión

energía

finanzas y seguros

hogar

industria l, materia les de
traba jo y agropecua rio

limpieza

objetos personales

oficina, comerc io y
telecomunicaciones

servic ios públicos y privados

tabaco

textil y ves timenta

transporte, viajes y turismo

varios

SECTOR

Total

corporativa de producto

tipo de publicidad

Total
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GRÁFICO 22. DISTRIBUCIÓN SECTORIAL DE LA PV CORPORATIVA

GRÁFICO 23. DISTRIBUCIÓN SECTORIAL DE LA PV DE PRODUCTO.
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ILUSTRACIÓN 59. El GRUPO CIRSA, además del sector de las
�tragaperras�, al crear PECOSA, «invierte en la fuente de vida
que nos ofrece la tierra» y da trabajo «a una parte de las 2.900
personas que configuran la sólida estructura sobre la que se
asienta CIRSA. 04/05/1986.
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ILUSTRACIÓN 60. El GRUPO CIRSA, de nuevo valiéndose de un
flagrante �chantaje� con los puestos de trabajo dice que
«canaliza inversiones que fomentan la cultura, el deporte y la
investigación». 18/05/1986.

�

�

�



PUBLICIDAD Y ECOLOGÍA. LA PUBLICIDAD VERDE EN ESPAÑA 1980-1999.

�

�

FERNANDOOLIVARESDELGADO

TESISDOCTORAL

�

����

ILUSTRACIÓN 61. Zanussi, en una inserción de cinco páginas
consecutivas sobre su gama de productos y sobre sus targets,
comienza entroncando el respeto al medio ambiente con su
filosofía de empresa. 30/05/1993.
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TABLA 26: DESGLOSE DEL SECTOR �AUTOMOCIÓN� POR CATEGORÍAS.
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Recuento

4 4

31 183 214

13 13

31 200 231

accesorios y mantenimiento
automoción

automóviles turismo

neumáticos

CATEGORIA

Total

SECTOR

automoción

corporativ
a

de
producto

tipo de publicidad

Total
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TABLA 27. DISTRIBUCIÓN DE PV CORPORATIVA POR TIPO DE PRODUCTOS DEL SECTOR �
INDUSTRIAL, MATERIALES DE TRABAJO Y AGROPECUARIO�.
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	�� ������#��� )��!�'�� ��'����"� ��$���!�#(� ���� !��!�� !����

)����������!�%������'��+�������#$8��'�(�����#��������$�'������������

'����.��(�������� ��������'�������!�����$��&�'���%��(����� �+�����

/01�(� @��!���#"A� )��� ��� )��!�'�� ��%���%�� ����� ��� '��������3�

Recuento

1 1

1 8 9

2 17 19

2 2

1 1

118 12 130

10 1 11

135 38 173

aluminio

envases cartón

envases vidrio

herramientas de jardín

industrial papelera

industrias químicas

industrias siderúrgicas

PRODUCTO

Total

SECTOR

industrial, materiales de
trabajo y agropecuario

corporativa de producto

tipo de publicidad

Total
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ILUSTRACIONES 62a, 62b, 62c, 62d, 62e, 62f. Con «CEPSA

EN...», la empresa petroquímica legitimaba su empresa y sector

de actividad ante la sociedad haciendo ver que sin sus concursos

el progreso y la calidad de vida estarían cuestionados.
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En 2001, pese al descenso de PV en los �sectores duros� que advertimos en

los últimos años de los noventa, Unión FENOSA plantea «una pequeña ayuda para

un mundo casi perfecto» -eslogan corporativo que acompaña al anunciante en su

nueva era-. Vitruvio Leo Burnet propone a modo de fábula para la compañía eléctrica

un contrato de alquiler entre el hombre y la Tierra, que como expone Jorge Asunción,

en el número 914 (5 de marzo de 2001) de la revista Anuncios, «uno como inquilino,

y otra, a veces, como una casera caprichosa que impone ciertas condiciones, en

ocasiones extremas [...] el miedo ancestral a la oscuridad, al frío, a la soledad, a los

vaivenes de una naturaleza demasiado grande y demasiado poderosa para ser

controlada, no enturbia la fascinación del ser humano por su entorno, la admiración

por lo espectacular y hermoso de grandes escenarios naturales [...] que retrata Nacho

Gayán en un spot limpio casi por completo de cualquier argumento de compra, de

cualquier apelación explícita y grandilocuente de la marca».
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TABLA 28. DISTRIBUCIÓN DE PV CORPORATIVA POR TIPO DE PRODUCTOS DEL SECTOR �

ENERGÍA�.
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�!�#�����-����#���������&���#������#��*���#�@!���%�#���+��*��A(�

��#)��(�'�������(��-�#�����@;�!������A��#��'���'��������'���'���

'��#���������%����#���������+�&�������������������+��������#�'�#���C�

���'�!��*������'������#�#� ��������'����!�����!������������� ����

������'���$������������!�#���(�+���#�'������!�!������������#�#����

Recuento

1 1

1 1

6 6 12

3 3

1 1

2 2

3 3

14 14

1 1 2

43 2 45

72 12 84

estaciones de servicio

estación de servicio

gasolinas

lubricantes automoción

publicicidad institucional
sector petroleo

publicidad institucional ot
energías

publicidad institucional
sector electricidad

publicidad institucional
sector petróleo

uso de la electricidad

uso del gas

PRODUCTO

Total

SECTOR

energía

corporativa de producto

tipo de publicidad

Total
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-��#���������(���#����������,�����%����(��������%�#������'�#��%��

�� ��!����'�� ��� ��� �����'����� �� ��'�#����#��(� ��)���#��

!���!�!����(� ��� ���!���#���������#�������� �����#���'���76(� +� ���

���������������������������������������
76

De la misma manera la incorporación del airbag a principios de los

noventa fue todo �un acontecimiento� en el mundo del motor que las
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��'�#(� �����������������@!������������$#�����������#��A(�'�!�����

#���&�'�� ��� ��� ������ 7�S(� ���� !��� &#�'������� ��� ��� �����'�����
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primeras firmas supieron explotar en su publicidad, hasta que el airbag, por

imposiciones legales y por la propia dinámica de la competencia, pasó de ser

un complemento de lujo a ser un implemento de serie. Pocas marcas, hoy día,

hacen publicidad para comunicar que su vehículo lo tiene; otra cosa es que

comuniquen en �la letra pequeña� de su publicidad que su vehículo está

dotado del mismo, incluso uno para cada pasajero. Los consumidores, pese a

que no aparezca en publicidad el airbag, dan por hecho que dispondrán de él.
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- K��%�#����������'���$���:���?4�

- K��%�#�������D������!�������:���54�

- K��%�#������������#$���A��HD3�

- K��%�#��� ��� ���� @'�����'��!��A� �� ��#$�� '�����&�'��

A��6�H,3%�

- K��%�#�������������Q�A�;4I�3��
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�����#�� ��%����$�'�"��� ��#�� ����(� ��� �#�!�#�� ������'��(� -�!��� ���

������#�!�#� ��� ��#���� �����8!�'�� )��� ��� ��%���%�C� '���

�����#��#����(� ����� %�*� ���%������� @��� '�����"�� '��'������A�

�������#�������$�#����#������!�'-���������+�!���'���)���������@���

����#���*�A� '�!�� @��� ����#��A� ������� ������#� ��� ��� ���'�#���

�����'���#����

�

���  �''����#��� ��� ��� 	��$��� ����,���� :��$8��!�� �#�!�#��

���'�"�4� ��� ��� ����� �'���!��� ����,���� :������4� ���#$�� ����

��$����������$��&�'�����������#���*��+�����#���#����'��%�!����3�

�

Naturaleza. (de natural y eza) f. Esencia y propiedad
característica de cada ser. // 2. En teología, estado natural del

hombre, por oposición al estado de gracia. El bautismo nos hace pasar

del estado de la NATURALEZA al estado de gracia. // 3. p. us. En

sentido moral, luz que nace con el hombre y lo hace capaz de

discernir el bien del mal. // 4. Conjunto, orden y disposición de

todo lo que compone el universo. // 5. Principio universal de
todas las operaciones naturales e independientes del artificio. En

este sentido la contraponen los filósofos al arte. // 6. Virtud, calidad o

propiedad de las cosas. // 7. Por ext., calidad orden y disposición de

los negocios y dependencias. // 8. Instinto, propensión o inclinación

de las cosas, con que pretenden su conservación y aumento. // 9.
Fuerza o actividad natural, contrapuesta a la sobrenatural y milagrosa.

//10. sexo. Condición orgánica, especialmente de las hembras. // 11.
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Origen que uno tiene según la ciudad o país en que ha nacido. // 12.

Cualidad que da derecho a ser tenido por natural de un pueblo para

ciertos efectos civiles. // 13. Privilegio que se concede a los

extranjeros para gozar de los derechos propios de los naturales. // 14.
Especie, género, clase. No he visto árboles de tal NATURALEZA. // 15.

Complexión o temperamento de cada individuo. Ser de NATURALEZA

seca, fría. // 16. Señorío de vasallos o derecho adherido a él por el

linaje. // 17. V. Carta, secreto de la naturaleza. // 18. ant. Parentesco,

linaje. // 19. Fil. V. Prioridad de naturaleza. // 20. Esc. y Pint. Natural.
// humana. Conjunto de todos los hombres. En toda la NATURALEZA

HUMANA no se hallará hombre como este. // muerta. Pint. Cuadro

que representa animales muertos o cosas inanimadas. // ser

desfavorecido, o poco favorecido, de la naturaleza. fr. Hallarse

desnudo de las gracias y dotes naturales.

Natural. (del lat. Naturalis) adj. Perteneciente a la naturaleza

o conforme a la cualidad o propiedad de las cosas. // 2. Nativo de

un pueblo o nación. // 3. Hecho con verdad, sin artificio, mezcla ni

composición alguna. // 4. Espontáneo y sin doblez en su modo de

proceder. // 5. Dícese también de las cosas que imitan a la

naturaleza con propiedad. // 6. Regular y que comúnmente sucede, y

por eso, fácilmente creíble. // 7. Que se produce por solas las fuerzas

de la naturaleza, como contrapuesto a sobrenatural y milagroso. // 8.

Aplícase a los señores de vasallos, o a los que por su linaje tenían

derecho al señorío, aunque no fuesen de la tierra. // 9. V. Ayuno,
bálsamo, calor, derecho, filosofía, gas, hijo, historia, lengua, ley,

lógica, luz, magia, muerte, razón, religión, signo, teología natural. //

10.V. ciencias, partes naturales. // 11. Filip. Dícese del mestizo. // 12.

Astron. V. Día natural. // 13. Der. V. Obligación, posesión natural. //

14. Esgr. V. Movimiento natural. // 15. Mar. V. Orden natural. // 16.

Mús. Dicese de la nota no modificada por sostenido ni por bemol. //
17. Taurom. Dícese del pase de muleta que se hace con la mano

izquierda y sin estoque. // 18. m. Genio, índole, temperamento,

complexión o inclinación propia de cada uno. // 19. Instinto e

inclinación de los animales irracionales. // 20. ant. Patria o lugar

donde se nace. // 21. ant. Físico, astrólogo o naturalista. // 22. Esc. y
Pint. Forma exterior de una cosa, de la que copia directamente el

artista. Copiar del natural las ropas; pintar un país del natural. // al

natural. loc. Adj y adv. Sin artificio ni mezcla o elaboración. // 2.

Blas. Dícese de las flores y animales que están con sus colores propios

y no con los esmaltes ordinarios del blasón. // copiar del natural. fr.

Esc. y Pint. Copiar el modelo vivo. // quebrarle a uno el natural. fr.
Fig. quebrarle la condición.

�

�
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��� ��%�#���� @����#��!����A(� '�!�� ��� ����#����� ��� ����

��&���'�"��)���-�'��������(���!��8��$��#���������#�'-��%��'����

'����������#���*�3�

Naturalmente. adv. m. Sin duda; consecuentemente. // 2. Por
naturaleza. // 3. Con naturalidad. Hablar naturalmente. // 4. De

conformidad con las leyes de la naturaleza.

�

�

R�� ��������� ��� /<�9� -������(� ��� ��� 5�������� ��!��� ���

�������
�����
�������
�
(�������U-�!�#������������#���*�V(�������

��#�%�%�����!���)���-������U��������������#��V� &#��������U-�!�#��

���� -�!�#�V(� �� ���(� ��� ��#� ��'���� �� !�#��� )��� -������ ��� ���

U�������������#�*"�V(�������'�%���*�'�"��+�����#��&�'�����

�

��&�������������$���S�S(�_�-�����#��D������������#��H������

�����'�������/1<1���!��8����%�#��"�)���U�����8#!���������#���*��

+� ����#��(� +� ��� $#���� ��� �����#��� )��� ��� ��#�%���

���!��"$�'�!����(� -��� �'������ ��� ������ ���� ���!���� ��� ��$�#�

�!��#������ ��� ���� �����!������� ��� ��� -�!������� +� ��� -���

�����#���� ��� ���� �����!������V� :/1013776704�� ����� ��#�(� ���)���

�#�� !��� ����� ��� ���#'�'��� ��� &�����&��� ��� ��� #���$�"�(� �������

��&�#�������'��'�����������������#������#���*�3�

Parece ser que un primer significado de �naturaleza� haría
referencia «al conjunto o agregados de sus poderes o propiedades [�]

Naturaleza, en su acepción más simple, es un nombre colectivo para

todos los hechos, tanto para los que se dan como para los meramente

posibles» [En segundo lugar, para el autor] «la naturaleza se opone al

Arte, y lo natural a lo artificial». «la naturaleza es lo que tiene lugar

sin la intervención, o sin la voluntaria y deliberada intervención del
hombre. Así pues, «en el primer significado, Naturaleza es un nombre
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colectivo para designar todo lo que es. En el segundo, es el nombre

para designar todo lo que es de suyo, sin voluntaria intervención

humana.

�

�

�������� +� ���#��� :/00<3774(� ��� ��� �#�!�#� '�������� ��� ���

��#�(�J������������(��
��������������� ���������#������«���!�#�,��

�.����������� ��#����� ����-���#��#�&�����������»�5��#��#�&�#�#�����

��� ���#������� ��� �'��'������ ��� ��#��� �� ������� �8#!����6� +�

�#�&����*������#��«���������!���+�����������8!�'�������8#!���»��

	��� ����#��(� ��� ��� �������� ��� ��������(� ��� ���%��� #���!�8������

&����!�����!��������«�������������$���#�����)���'���&#�'���'���

��� �������� ���#�� ��»�� ;�����(� ��#� ��� ����(� ��� 
���#���*�� 5'���

!�+?�'����6�'�!��«'�����������������������#���+�&��"!���������

!����� &���'�»(� '�!�� ����'��(� -������� �� ����#��(� +(� ��#� ��#�(� ���


���#���*��5��!��8��'���!�+?�'����6�'�!��U������)������)������

-��������#���'����+������)���#����'������#����!��������-�!�#�V(�

�� ���(� ��#� ���������� ��� �#��&�'��� +� �� ��� !�������'�"��� O#����� ��

����#���*�� 5'��� !��?�'����6� «'������ ��� #�&��#�� ��� �� ���� '�����

%�������� ���������#��� ��%�������»(� �� '�!��«����#���*�������� ��#»3�

�#��'����(� '����(� �#�$��(� ����'��� �� ��� �#����� ��� ���� ��#�����)���

���$�� ��'�#��#�������%�#������!���5��#��������'�#��%�6� &#�������

���&���"�����#�����
���#���*��+��������#���*����

�

��'#�������������+����#���:/00<37�43�

Pero en los usos comunes, pese a predominar la acepción N

[naturaleza con mayúsculas], y concretamente la N-2 [la segunda de

las acepciones formuladas], ambos términos tienden a solaparse,

cuando no a confundirse, mediante mecanismos metonímicos que

asocian (intercambian, confunden) efecto y causa, productor y
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producto, continente y contenido, portador y cualidad�debido a sus

relaciones de contigüidad, cercanía o mutua dependencia. De manera

que además de naturaleza y Naturaleza, podemos hacer referencia a la

fusión o confusión de ambos conceptos, con la variante Naturaleza

[mayúscula y cursiva].

�

�!��#����������������'��'������)���������������#���+�(�+�

��#%�8������� ���� ��'��#�'���#� ���#'�'��� ��� ��������� )��� �&�'�?���

�������� +� ���#��(� )��� '�!��-�!��� �.������� ���� #���'����� �#���

:'�!������'���+��#�$��(�'�!������������������.�����'�������#��&�'����

+� ��� ����'�� �� ���"�� ���#�� �!���4(� ��#&���!��� �)������� ���#�� ����

)���$�#�#�������#����%����$�'�"����

�

�

Natural Naturaleza
Acepciones (RAE) Acepciones según

Albelda y Saborit
clave

1 Perteneciente a la
naturaleza o
conforme a la
cualidad o propiedad
de las cosas.

1.Esencia y
propiedad
característica de
cada ser.

[n]

ESENCIA,
PROPIEDAD

2 Hecho con verdad,
sin artificio, mezcla
ni composición
alguna.

2.Principio
universal de
todas las
operaciones
naturales e
independientes
del artificio.

[N2]

NO ARTIFICIAL

3 Dícese también de las
cosas que imitan a la
naturaleza con
propiedad.

3.Conjunto,
orden y
disposición de
todo lo que
compone el
universo.

[N1]

MUNDO FÍSICO

�
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��#�� ���!���&�'�#� ��� '�!��������� �� ��� -�#�� ��� ���#��#� ���

!��'������� ��������� �8!�'�(� #����*�!��� ��� ��������� ����

'�!����������.���������������'������7���������!��#�����������

����'��%���)��������&#�'�������������#��3�

Asturias, guapa por naturaleza [n] [N1]

Diversa y divertida. Verde y hermosa. Monumental y acogedora. Así

es Asturias. Guapa por naturaleza [n] [N1]. En cantidad y en calidad.

Visitar Asturias es contemplar la obra cumbre de la naturaleza [N1]

en un inmenso museo al aire libre. Es practicar, en cualquier época,

deportes y actividades en contacto con naturaleza [N1]. Es disfrutar,

como dios manda, de la más rica naturaleza [N1] de cinco tenedores.

Es conocer el encanto de las casonas y casas de aldea en plena

naturaleza [N1] rural. Es respirar la ecología y el medio ambiente en

la gran reserva natural [N2] de bosques y animales autóctonos. es

sentir la naturaleza humana [n] de un pueblo amable, generoso y

hospitalario, como ninguno.

7������� ���������7��	��� �6�78 �6�98 �

�

�

*������	������
����8������
1��
�/����������
��
�

�
������
����������

�


�������#���&�'���%��'���#�'��������������������8#!�����!���

#��#��������%��� ���� K��%�#��� ��� ��� 
���#���*�� :@����#��A� +�

@����#���*�A4� �� ���� ���� !�%�!������� %�#����!��� #��#��������%���

:!�����!���������!�� +� �'���$��!�4(� ��� ��������(� ��� -�'�#��(�

������� 	�
�(� ����!��� ���'��#� @��� ����#��A� �� ��� '�##������ ����

!�����!���������!��+�@�������#���*�A�����'���$��!����

�

����#������������'�#���!�����!������������-����#����#�������

���@
7A(������(�����������#�����#����������������!����������+������
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�#��&�'����� J���� ��� �#��!�� �����"$�'�� ����!�����!���������!�� 5���

!���@����$#���A6�������������#�����#���������&�'�������������������

���� �#�'����� ��� ������#����*�'�"�� +� ���� �#�$#���� �8'��'�� ��� ����

��'�������(� +� ��#� '����$������(� ��� ���� #���$��� ��� ���� �#���'����

����!����� !����������� +� �#��&�'�����(� ��������� ��� ���

@����#������A��  ����� ���� %���"�� !�����!������������ ��� ����

#�'�#���(� ��� ����#���*�� ��� ��� !��� )��� ���� ��#��� ����$#���� �� ��

��'�#��#�#�����#�����������!����'�������

�

��� �'���$��!�� ��� ���'�������� ��� ��#� '������#���� '�!�� ����

����#�'�"�� ���� !�����!���������!�(� ��#� '��'���#� ��� ����#���*��

'�!��@�������A(�+������#�-�!����+�����!���&����'������:��'�����(�

'����#����(� �'��"!�'��Y4� ������������ �� 8���(� ��� ��'�#(� ���� ��#����

���(� ����!��'������ �� ��� ����#���*�� @
/A� '�!�� ����#��� :-������(�

!����(� �������4� �� ����'��� &���'�� ���#���� ��#� �&����� ��� ���%�#���

�����'���$��!����

ACEPCIÓN CORRIENTE IDEOLÓGICAS
N1 (ESPACIO) ++ Ecologismo + Medioambientalismo
N2 (NO ARTIFICIAL) + Ecologismo ++Medioambientalismo
N (esencia, propiedad) Neutro neutro

�

�

����!��� ��!�#'�#� ��� ����� ��'���#��� ��� ��,������ ��#�

��'-�*���##��� :/00<3�224(� '������-���������'�!���'�!����$���

����������#���*�(�+�������'������'�!����$����������#��&�'���3��

�

El escenario de la naturaleza, revalorizado por el discurso, nos

conduce a la tradicional oposición literaria entre campo y ciudad: el campo

como signo representante de los espacios naturales y abiertos y la ciudad

como signo de espacios artificiales y cerrados. El campo como signo de la
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autenticidad identificadora de la artesanía y la artesanía como valor genuino

de ciertos productos; mientras el espacio urbano en su intersección en el

espacio industrial, actúa como signo de lo fabricado en la cadena de

producción, y por ello representante de lo artificial

�

�

*����������������
1��
����0���������

��!�� '#��� D�#�$��� :/0<=37�/4(� ��� ����#���*�� ��� -��

'��%�#����� ��� «��� �!��#������ ����� ��� ��$��&�'�'�"�� ������%�� ����

���%�#�����!�"��'�������������'�����'�!�#'���»���

�

��#�� :/0093/=74� ��,���� )��� ��� ������'��� �� ���'��#� ����

!�#'��� '��� ���� %���#��� �'��"$�'��� +�� '���'�"� ��� �8'�����

�#�'������������#�!�#�!�!����������������#����#�%8��������$�����

@�������#��A�5����������##���6�����)����������#���%��#���)�������

'����(� -�+(� #�������� ��#� ��� ��#�� ������(� +� ��� �#��'���'�"��

�'��"$�'�� ��� �������� '�!�� ���� '#�'������ �!���*�� &#����� �� ���

��!����"��������&�##���#��)����#���'�����!�����-��'�##����������

�� ��� �����'����(� +� )��� 8���� �������� ����#��#� '�������+����� ���

�'��"$�'�������	����!�����������

�

���#��� :/00<377/4(� �#��� ��� ����#����� ��������77(� �#������ ���

�.�����'��� ��� :��� !����4� '��'�� «����(� '����#�''�����(�

#�'����#�''������+�#�'#��'����������������!�������#������� W���X����

��'�#(� '"!�� ��� H���������� +� ���� ��#�%����(� ��� ����#��(� ���

����#������(� ��� ����� ��#�� %����#���� '����� +� ��!�������!����(�
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��#�� �!������#���� ���� '#���'���� �� ������$���� )��� #������ ���

��'������� ��� '�!�#�#� ����� '����»�� ��� ����#� 5��$������� ��

J���#����#�6� ��,���� )��� ������ U��!���'#��� ����#�������V� )���

�!���������#���'�"��'������#���(�'���#���+�������'����#����%�#����

U�#���!�#�,������!����#��V(�+�����#�����#����-�$�!�������������#�

+���������!���

�
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77 «Una muestra de cerca de un millar de anuncios estáticos y otros tanto

televisivos [...] ha permitido, a través de su repetida (y esforzada) observación,

establecer agrupaciones, conexiones, interpretaciones [...]» (Saborit, 1997:212).
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GRÁFICO 24: INSERCIONES �ECOLOG�, �NATUR� Y �MEDIO AMBIENTE�
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La gráfica muestra la evolución anual del número de inserciones en las

cuales aparecen al menos una vez en su cuerpo textual un término con las raíces

�ecolog_�, �natur� y con �medio ambiente�.
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TABLA 29: CUATRO UNIVERSOS EN EL COMPONENTE ESCRITO DE LOS ANUNCIOS.

UNIVERSOS TÉRMINOS Y CLAVES SLG TXT RUB TOTAL
UNAT - Naturaleza (NTZ)

- Natural (NTU)
- Naturales (NTUs),
- Naturalmente (NTM)
- Naturalidad (NTD),
- Naturismo (NTMO),
- Naturista (NTA)

281 679 87 1.047

UMED - Medio ambiente (MAMB)
- Medioambiental (MAML)
- Medioambientalismo

(MALMO)
- Medioambientalista

(MALTA)
- Medio (MD)
- Ambiente (AB)

30 289 31 350

UENG - Energía (s),
- Energético/a (s)

34 295 18 347
UECO - Ecología (ECOLG)

- Ecológico/a (s) (ECOLC)
- Ecologista (s) (ECOLT)
- Ecologismo (ECOLM)

20 175 5 200

�

TABLA 30: UNAT EN EL COMPONENTE ESCRITO.

UNAT SLG TXT RUB Total SLG+TX+RUB
NTU (NTUs) 134 371 45 550
NTZ 103 257 26 386
NTM 41 41 16 98
NTD 3 3 0 6
NTA 0 7 0 7
Total 281 689 87 1.047

�
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TABLA 31: UNAT POR AÑOS.

UNAT(cuerpo textual)
AÑOS natural naturales naturaleza naturalmente
1980 2 0 0 0
1981 9 2 1 2
1982 8 4 3 2
1983 4 4 3 1
1984 2 7 3 0
1985 1 7 3 2
1986 17 2 2 3
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1987 16 0 19 2
1988 6 3 17 7
1989 6 4 3 0
1990 23 13 36 0
1991 20 9 6 7
1992 8 4 15 0
1993 9 5 26 1
1994 27 6 23 3
1995 25 15 27 0
1996 18 9 22 5
1997 21 2 18 4
1998 12 9 12 0
1999 11 11 9 3
TOTAL 255 116 255 41

�

TABLA 32: UNAT POR DECADAS.

UNAT(cuerpo textual)
DÉCADAS natural naturales naturaleza naturalmente
80� 71 33 54 19
90� 184 83 201 22

�

�

�

�

*���!���� ��98�:;������0������
���������

� �

���������3456����
��
�	�
����������

����
����� ��� ���� ��
������

0�!�����1*� ���	����� ���� ���

0�
���%�
�1� ��� 0������ �����	��1*�

��� 0�	��%7�1*� ���� 0
��	��
�����1� '�

���� "� <=�� ��	� ���������  ��� ����

��
����������
������0�����1� �

�

�



PUBLICIDAD Y ECOLOGÍA. LA PUBLICIDAD VERDE EN ESPAÑA 1980-1999.

�

�

FERNANDOOLIVARESDELGADO

TESISDOCTORAL

�

��
�

�����������'��������������'��#���@�8�����A�������'�!��@��.����

+� %����!����A(� @�#�����#��(� %������ +� ��#��!�A� +(� ���#�� ����(�

@J����*�� +� �����A� ��� #�$���#�� ���!�+�#��#����'������ @�������#��A��

	��@����#���*�A(����!������@��'���#�#�'�����A�����#�!�#���$�#����

������@�#�����#��(�%������+���#��!�A����'�#'���'#������������������

�#��� ��'��#��� @��#��A3� ��� @������#���A� +� ��� @����!�'�"�A� � :%�#�

��������4��

�

TABLA 33: UNAT POR SECTORES

Sector �natural� �naturales� �naturaleza� �naturalmente�

Alimentación 35 21 4 11

Automoción 16 7 35 0

Bebidas 8 0 14 0

Belleza 45 20 10 10

Construcción 14 10 8 0

Cultura 0 2 18 0

Deporte 0 0 0 0

Distribución 0 0 0 0

Energía 33 5 7 0

Grand.electr. 1 3 12 1

muebles 10 3 10 0

climatización 0 0 0 0

Pequeñ.electr. 1 0 3 0

Hogar

Varios

(bombillas)

1 0 0 0

Industrial 25 4 35 0

Limpieza 1 1 6 0

Objetos personales 7 0 13 0

Oficina 0 0 0 0

Servicios públicos y

privados

5 1 2 0

Tabaco 3 0 0 11

Textil y vestimenta 28 6 11 0

Transporte, viajes y

turismo

21 17 42 8

Total 255 116 257 41
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TABLA 34: UNAT SEGÚN TIPO DE PUBLICIDAD

TIPO PUBLICIDAD natural naturales naturaleza naturalmente

Corporativa 61 13 36 0

De producto 194 103 221 41
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TABLA 35: UNAT SEGÚN ESTRUCTURA DEL ANUNCIO.

PARTE DEL

ANUNCIO

NATURAL NATURALES NATURALEZA NATURALMENTE

ESLOGAN 99 35 103 41

CUERPO TEXTUAL 255 116 257 41

RÚBRICA 42 3 26 16
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TABLA 36. EL UNAT EN EL ESLOGAN.

UNAT en SLG INSERC CORP PROD 80� 90�

Naturaleza 103 12 91 33 70

Natural 99 24 75 35 64

Naturalmente 41 0 40 0 40

Naturales 35 4 31 26 9

Naturalidad 3 0 3 3 0
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GRÁFICO 25: DISTRIBUCIÓN DE INSERCIONES DE PV CON �NATURAL� Y CON

�NATURALEZA� EN EL ESLOGAN
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La gráfica muestra la evolución anual del número de inserciones en las

cuales aparecen al menos una vez en su eslogan el término �natural� y el término

�naturaleza�
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GRÁFICO 26. DISTRIBUCIÓN DE INSERCIONES CON �NATURALEZA�, �NATURAL� Y
�NATURALEZA Y NATURAL� �CONJUNTAMENTE- EN EL CUERPO TEXTUAL.
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TABLA 36. EL UNAT EN EL TEXTO (BÚSQUEDAS DE MÁS DE UN TÉRMINO).

UNAT en TXT INSERC

.

CORPORATIV

A

PRODUCTO 80� 90�

Naturaleza 257 37 220 53 204

Natural 255 59 194 71 182

Naturales 116 13 103 33 83

Naturaleza y

natural

53 10 42 9 43

Naturalmente 41 1 40 18 23

Naturaleza y

naturales

17 6 11 5 12

Naturaleza,

natural y

naturales
80

7 2 5 5 2

Naturalidad 3 0 3 3 0

Naturaleza y

naturalidad

3 0 3 3 0

Naturaleza, natural

y naturalmente

1 1 0 1 0

�

�

��� �8#!����!��� &#�'������������'�!�������� ��.�������� ����

����#'�����������'���#�������#��/012�+�/000�����@����#��A(�'����0=�

���#�'�����(� )��� ��!������ ���� ��� ������#��� @����#����A� '���/�9(�

�������� ��� ������ ��2� ���#�'������� ��#� ��� ��#��(� ��� @����#���*�A�

���������������������������������������
80

Por ejemplo, hemos encontrado siete inserciones, de las cuales dos son

corporativas y cinco de publicidad de producto, en las que aparecen conjuntamente

los términos �naturaleza�, �natural� y �naturales� en su cuerpo textual.
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���� ����(� ��� �#����'������ @����#��A� ��������'����� ��� '����

%�*� !�+�#(� ��� '���� ��� ��� ���$���� ��#�#���(� ����� )��� 6'�!��

�������!��6� ��� ���� ��%����� ��� %�#������ @����#��A� :������ ��� ���

�'��'�"�� '�!���#�$���#��� ��� �������#���*�(� '�!����#� ���������� ��
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GRÁFICO 27. DISTRIBUCIÓN DE LAS INSERCIONES CON �NATURAL� Y �NATURALEZA�
CONJUNTAMENTE EN LOS TRES ELEMENTOS TEXTUALES: ESLOGAN, CUERPO Y RÚBRICA.
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GRÁFICO 28: DISTRIBUCIÓN DE LAS INSERCIONES CON �NATURALEZA� Y � NATURAL�
TANTO EN EL ESLOGAN COMO EN EL CUERPO TEXTUAL.
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��!�� -�'�8#�!��� ��#�� ���%�#� ��� ������!��� ��� ��� ���%�#���

����#��#(��'���!��������''����#�����#���������!���'�"��'��'�������

����@K��%�#����������'��"$�'�A����#�����������3�

�

Ecología. (de eco y logía.) f. Ciencia que estudia las

relaciones de los seres vivos entre sí y con su entorno. // 2. Parte

de la sociología que estudia la relación entre los grupos humanos y su
ambiente, tanto físico como social.

Ecológico, ca. adj. Perteneciente o relativo a la ecología.

Ecologismo. m. Movimiento sociopolítico que, con matices

muy diversos, propugna la defensa de la naturaleza y, en muchos
casos, la del hombre en ella.

Ecologista. adj. Que propugna la necesidad de preservar la

naturaleza y ponerla a salvo de las perturbaciones ocasionadas con la

moderna industrialización. // 2. com. persona que profesa la ecología
como ciencia.

Ecólogo, ga. M y f. Persona que cultiva la ecología.

Medio. Ambiente. Conjunto de circunstancias físicas que
rodean a los seres vivos. // Por extensión, conjunto de circunstancias

físicas, culturales, económicas, sociales, etc. que rodean a las personas.

�

�

�� ����� ��� �������� ���#�'��(� @�'���$��A� ��� ��#��� ��#�� '����

)�������'���'��(����������$�����!���'���)�����'�!�����)���������

�!����#� ��� �����'����(� ���!��� ��� �!����� '�!�� ���"��!�� ��� ���

�'��'�"��@����'���A������8#!��������#���*�(�)�������)��%���#������

@!����� �!������A� ��� ��� ���������(� ����� ���� �"��� �� ���� ��� ����

��#���A�� ��#�� '�!�� -�!��� ����#%���(� ������ �#��� �8#!����� ���

!�'-��� ����#'������ ��� �!������ ����������!����(� ��� '���� �����&�'��



PUBLICIDAD Y ECOLOGÍA. LA PUBLICIDAD VERDE EN ESPAÑA 1980-1999.

�

�

FERNANDOOLIVARESDELGADO

TESISDOCTORAL

�

����

���#����*�'�"��������)���-�!������!����@�����������#!����"$�'�����

�����A���

�

��#�� ��� /009� ������� )��� U'��&�#!�� ��� ���%�� '��'���'���

!�����!�������� ���%�� ��� �'��"$�'�� �� %���#� ��$�#�(� !��� ���

�'��"$�'�����������&��'����#�'�!����!�������'���#��V�:/0093�/=74��

R(��#�'���!��������#��@����'��"$�'�A�5)������@�������#��A6�'�!��

��!�������'���#����#�&����*�!�����'�������'�"���

�

*������9 <=�
���	��

�

���K��%�#������ ����'���$��� :K��E4�5'�!����� ��������(� ����

�8#!����� )��� ��� '��&�#!��6� -�� �.��#�!������� ���� ����!�'��

'#�'����������������#�!�#�����#�'�"�����/01�(��,��������)�����#�

�#�!�#��%�*� :���#�� ���� &�'-�����������#�����%�#����������#'�����4�

���#�'������#�&�#��'����.���'�������!��!����

�

;�!��� '�!������� /=0� ����#'������ ��� ���� )��� ���#�'�� ���

!���������8#!������������K��%�#��(��� ���)������ ���!��!�(�������

/�(72>� ���� ������ ��� �����#�� '�#���� ���#�'�� ��� %�'����� )���

'�!���'����#�@�'���$ZA���

�

	�� ����#���'�"�� ���� ����'���� )��� ��� �#����'��� ��� �����

���#����� �� ��� ��#$����� ����%�������,���-������� �##�$���#(�'������

��#&��� '��� �#�&������ *�$*�$����(� ��� )��� ����'�� ��&�#��'���� !���



PUBLICIDAD Y ECOLOGÍA. LA PUBLICIDAD VERDE EN ESPAÑA 1980-1999.

�

�

FERNANDOOLIVARESDELGADO

TESISDOCTORAL

�

����

)�������������������,������#������(�������)��������������,������

'�����"�����-�+�#��#������'�"����$��������K��E�:%�#�$#�&�'��704��

GRÁFICO 29: DISTRIBUCIÓN DE LAS INSERCIONES CON �ECOLOG_� EN CUERPO TEXTUAL.
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TABLA 42: UECO POR AÑOS

UECO

AÑOS Ecología Ecológic_
1980 0 0
1981 0 0
1982 0 0
1983 0 1
1984 0 6
1985 0 3
1986 0 3
1987 0 0
1988 0 9
1989 0 8
1990 0 6
1991 6 12
1992 8 26
1993 8 10
1994 1 8
1995 8 9
1996 4 15
1997 0 14
1998 0 4
1999 4 1
TOTAL 39 135
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TABLA 43: UECO POR DECADAS

UECO
DÉCADAS Ecología Ecológic_
1980 0 30
1990 39 105

39 135

�

	�� @�'���$��A(� ���������� '�!�� '���'��� �� ���'������� ���
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TABLA 44: UECO EN CUERPO TEXTUAL SEGÚN SECTORES.

Sector �ecolog_� �ecología� �ecológic_� �Eco�

Alimentación 4 0 3 0

Automoción 55 21 35 0

Bebidas 2 2 0 0

Belleza 1 0 1 0

Construcción 1 0 1 0

Distribución 1 1 1 0
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Energía 15 1 15 0

Grandes electrod. 26 7 24 6

muebles 6 0 6 0

climatización 4 4 0 0

Hogar

Pequeños electrod. 2 0 2 0

Industrial 17 0 17 0

Oficina 7 2 5 0

Servicios públicos y privados 3 0 1 0

Textil 20 0 20 0

Transporte, viajes y turismo 6 2 4 0

Total 169 39 135 7
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TABLA 45: UECO SEGÚN TIPO DE PUBLICIDAD.

TIPO PUBLICIDAD �ecolog_� �ecología� �ecológic_� �Eco� total

Corporativa 49 8 41 0 98

De producto 120 31 94 7 252

169 39 135 7
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TABLA 46: UECO SEGÚN ESTRUCTURA

PARTE DEL ANUNCIO �ecolog_� �ecología� �ecológic_� �Eco�

encabezamiento 21 6 14 0

Cuerpo textual 169 39 135 7

Rúbrica 10 2 8 0

TOTAL 190 47 157 7

�

TABLA 47: UECO EN EL COMPONENTE ESCRITO

UECO SLG TXT RUB Total SLG+TX+RUB

ECOLG 6 39 0 45

ECOLC 14 134 5 153

ECOLM 0 0 0 0

ECOLT 0 2 0 2

TOTAL 20 175 5 200

�

�

�

�

�

�

�

�

�

�

�

�

�

�

�

�

�

�

�



PUBLICIDAD Y ECOLOGÍA. LA PUBLICIDAD VERDE EN ESPAÑA 1980-1999.

�

�

FERNANDOOLIVARESDELGADO

TESISDOCTORAL

�

����

#��������� ���	���������������
������%����&�������

����

�

�

*������9> ?�
���	;������0�������
��������

�
TABLA 42: UMED POR AÑOS

UECO

AÑOS Medio ambiente Medioambiental

1980 0 0

1981 3 0

1982 1 0

1983 0 0

1984 1 0

1985 3 0

1986 2 1

1987 7 0

1988 16 0

1989 21 0

1990 25 0

1991 33 0

1992 37 3

1993 24 4

1994 23 1

1995 21 3

1996 19 4

1997 13 0

1998 14 9

1999 12 0

TOTAL 275 25

�

TABLA 43: UMED POR DECADAS

UMED

DÉCADAS Medio ambiente Medioambiental

80� 56 1

90� 219 24

275 25
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TABLA 44: UMED
81

POR SECTORES.

Sector �medio ambiente� �medioambiental/es� �entorno�

Alimentación 3 0 0

Automoción 77 3 22

Bebidas 2 0 0

Belleza 7 0 0

Construcción 7 0 6

Cultura 2 0 2

Deporte 0 0 0

Distribución 2 0 0

Energía 20 0 13

Finanzas 4 1 0

Grand.electr. 51 3 5

muebles 6 0 0

climatización 0 0 0

Pequeñ.electr. 0 2 0

Hogar

Varios

(bombillas,

pilas)

4 0 0

Industrial 62 6 10

Limpieza 3 3 3

Objetos personales 2 0 0

Oficina 0 0 0

Servicios públicos y

privados

7 2 4

Tabaco 0 0 0

Textil 4 4 0

Transporte, viajes y

turismo

8 1 1

Total 275 25 72
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�
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81

No aparecen ninguna vez �medioambientalismo� ni �medioambientalista�.
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TABLA 45: UMED SEGÚN TIPO DE PUBLICIDAD

Tipo de
publicidad

Medio
ambiente

medioambiental Medioambientalismo,
medioambientalista

Entorno hábitat

Corporativa 109 10 0 33 2

De producto 166 15 0 39 2

TOTAL 275 25 0 72 4
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TABLA 46: UMED EN EL COMPONENTE ESCRITO.

UMED SLG TXT RUB Total
MEDIO AMBIENTE 30 275 5 310
MEDIOAMBIENTAL 0 14 26 40
TOTAL 30 289 31 350
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TABLA 47: UENG POR AÑOS

AÑOS ENERGÍA ENERGÉTIC_ ENERGÍAS

1980 0 0 0

1981 11 1 0

1982 7 7 1

1983 6 1 0

1984 21 1 0

1985 6 7 0

1986 18 6 1

1987 18 4 0

1988 19 0 2

1989 9 5 0

1990 15 5 2

1991 7 1 0

1992 16 2 3

1993 15 2 1

1994 20 1 0

1995 14 5 0

1996 11 0 1

1997 17 0 4

1998 5 0 0

1999 6 2 0

TOTAL 241 48 15

�

TABLA 48: UENG SEGÚN DÉCADAS

DÉCADA ENERGÍA ENERGÉTIC_ ENERGÍAS
80� 115 32 4

90� 126 16 11
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TABLA 49: UENG POR SECTORES.

SECTOR �ENERGÍA� �ENERGÉTIC_� �ENERGÍAS�
Alimentación 2 0 0
Automoción 18 5 1
Bebidas 0 0 0
Belleza 0 0 0
Construcción 10 0 0
Cultura 0 0 0
Deporte 0 0 0
Distribución 0 0 0
Energía 48 12 7
Finanzas 0 0 0

Grand.electr. 70 14 0

muebles 0 0 0

climatización 0 0 0

Pequeñ.electr. 0 0 0

Hogar

Varios
(bombillas,
pilas)

19 3 0

Industrial 54 13 5
Limpieza 3 0 0
Objetos personales 1 0 0
Oficina 0 0 0
Servicios públicos y
privados

3 1 2

Tabaco 0 0 0
Textil 0 0 0
Transporte, viajes y
turismo

10 0 0

Total 241 48 15
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TABLA 50: UENG SEGÚN TIPO DE PUBLICIDAD
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Tipo de publicidad energía Energétic_ energías

Corporativa 96 30 13

De producto 145 18 2
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TABLA 51: UENG EN EL COMPONENTE ESCRITO.

UENG SLG TXT RUB Total SLG+TX+RUB

ENGI (ENGIs) 31 256 18 305

ENGT (ENGTs) 3 39 0 42

TOTAL 34 295 18 347
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El estudio firmado, en primer lugar, por Juan Miguel Campanario y

perteneciente al Grupo de Investigación sobre Aprendizaje de la Ciencia ha detectado

que los sectores �belleza, higiene y salud� (los cosméticos, sobre todo) y

�automoción� son dos de los que más abusan. «El ideal de belleza tiene,

afortunadamente, a la ciencia a su servicio, así que ya están en el mercado reclamos

incoherentes como �moléculas inteligentes�, �descubrimientos revolucionarios�,

�eficacias científicamente comprobadas�, �magnesio como fuente de energía� y

soluciones definitivas avaladas por científicos franceses [...]» (Calvo Roy, A. en El

País, 16 de mayo de 2001).
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GRÁFICO 32: EVOLUCIÓN DE LAS INSERCIONES DE PV QUE CONTIENEN EN SU CUERPO
TEXTUAL TÉRMINOS DE GASES CONTAMINANTES.
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GRÁFICO 33: DISTRIBUCIÓN DE LAS INSERCIONES DE PV CON �EMISIÓN_�, �RESIDU_�,
�VERTIDO_� Y �CONTAMIN_� EN EL CUERPO TEXTUAL.
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GRÁFICO 34: DISTRIBUCIÓN DE INSERCIONES DE PV CON �PLÁSTICO� EN EL CUERPO
TEXTUAL.
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GRÁFICO 34: DISTRIBUCIÓN DE INSERCIONES DE PV CON �CONTAMIN_� EN EL CUERPO
TEXTUAL.

GRÁFICO 35: DISTRIBUCIÓN DE LAS INSERCIONES DE PV CON �CONTAMINACIÓN� Y
�CONTAMINANTE� EN EL CUERPO TEXTUAL.
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TABLA 52: UCIENT POR SECTORES.

SECTOR CO
2
CFC HFC OZONO PVC CAMBIO

CLIMÁTICO
GASES EFECTO

INVERNADERO
EQUILIBRIO
ECOLÓGICO

Automoción 3 15 0 1 0 2 14 1 3
Belleza 0 0 0 0 0 0 1 0 0
Construcción 0 0 0 0 19 0 0 0 0
Energía 0 0 0 0 0 0 0 0 1
Finanzas 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Hogar Grand.electr. 0 13 3 11 0 3 3 3 1

Industrial 2 1 0 1 0 0 4 0 5
Limpieza 0 3 0 3 0 0 0 0 0
Objetos personales 0 0 0 1 0 0 1 0 0
Oficina 0 0 0 4 0 0 0 0 1
Servicios públicos y
privados

2 0 0 0 0 2 0 0 1

Textil 0 0 0 1 0 0 0 0 4
Total 7 32 3 22 19 7 23 4 16

�

�

TABLA 53: LA VIDA Y LO BIO POR SECTORES.

SECTOR �CALIDAD DE
VIDA�

�VIDA� �LA VIDA� �BIO_�

Alimentación 2 6 0 8
Automoción 0 16 5 1
Bebidas 0 4 0 0
Belleza 0 3 1 28
Construcción 0 5 0 0
Cultura 0 2 2 1
Deporte 0 0 0 0
Distribución 0 0 0 0
Energía 13 32 6 2
Finanzas 0 0 0 1

Grand.electr. 1 17 15 1

muebles 0 0 0 2

climatización 0 4 0 0

Hogar

Pequeñ.electr. 0 2 0 0
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Varios
(bombillas,
pilas)

0 4 0 0

Industrial 6 14 7
Limpieza 0 0 0 0
Objetos personales 0 0 0
Oficina 1 3 0 0
Servicios públicos y
privados

3 5 1 1

Tabaco 0 0 0 0
Textil 0 7 0 5
Transporte, viajes y
turismo

7 1 2

Varios recreativos 2 0 0 0
Total 28 156 47 59

�

�
Tabla 54: �Bio en el cuerpo textual�

TÉRMINO INSERCIONE
S

Biológico/a 13

Biomédic_ 1
Biodegradable
_

1

Bioquímic_ 7
Biomasa 1
Biomagnética 1
Biosfera 2
Biomecánic_ 4
Biodegradable
_

1

Bio 8

�

�

Tabla 55: �Bio� como marca

BIO EN LA MARCA SECTOR INSERCIONE
S

Biobronce (Alter) Belleza 4
Biotherm Belleza 26
Liebherr Biofresh Hogar 2

BioDanone Alimentaci
ón

11

Garvalin
Biomecanics

Textil,
vestim.

5

total 49
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GRÁFICO 36: INSERCIONES �CALIDAD DE VIDA�

�

GRÁFICO 37: INSERCIONES �AZUL� Y �VERDE�.
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)�������#��������#��@���'����!������������A�:�-���(�/00�C��#����(�

7222C� ��!��� +� O���(� /0004(� �.����� �����!����� �� ��� -�#�� ���

�������#� '�!�� ����&�'������ ��#�� ��� !����� �!�������

&����!�����!����� �#��� �''�����3� #���'�#(� #������*�#� +� #�'�'��#��

b���������������#������!��!���#�������$#�����������'�!�#�!����

'��� ��� !����� �!������(� ����������� ��� #�*����� !�#�!�����

������%��(� �� ����#(� ��� !���!�*�'�"�� ��� #�'�#���� ����#����(�

���#$8��'���+����'����!���'�"����-�#��������'�������������������

�


�� -�+� �#���'��� !��� �'��"$�'�� +� ����&�'����� ��#�� ���

!����� �!������� )��� ��� )��� ��� -�� ����� &��#�'���(� ��#� ��� �����

�!�������� #�'�#��������#�����+� ���#$8��'��(�+� '�!����� ��������(�

��� �!�������� �� 8�� ���'������� ��� ��$����� ��$�#(� '������ ���

�#���'��� ��� -�� '��'�����(� ����#��� ����#�#� �� ��� !�.�!��

��#��������(� ���������� ��#� ��#��� +� J������83� :/0193/�4� '�!�� ���

��!����������#�'�"�����%����+�'�!�����#�������'��������!��#��(����

)��� ������� !���!�*�#� ��� $����� ���#$8��'�� ��� ��� &���� ���

�#���''�"��+(������%�*(�������#$�#����%����?���(�����%��������#����

!�#'-�� ���%��� �#�'����� �#���'��%��� '��� $������ ���#$8��'���

���������������������������������������
83

Los autores han investigado la evolución de la duración de vida de

automóviles y electrodomésticos en distintos países.
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�
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Como alternativa, ya se están enviando residuos a la estratosfera en

forma de chatarra �espacial� o a los fondos marinos.
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GRÁFICO 41: EVOLUCIÓN DE LAS 3R�S.
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TABLA 56A: DISTRIBUCIÓN POR DÉCADAS DE LAS 3 R�S

AÑOSVocablos Nº inserciones

1980-1989 1990-1999

REDUC_
85 135 56,25% 37 86,05% 98 49,75%

REUTILI_ 17 07,08% 0 00,00% 17 08,63%

RECICL_ 88 36,67% 6 13,95% 82 41,62%

totales 240 100% 43 100% 197 100%

�
�
TABLA 56B: DISTRIBUCIÓN POR DÉCADAS DE LAS 3 R�S ( SÓLO INFINITIVOS)

AÑOSinfinitivos Nº inserc.

1980-1989 1990-1999

Reducir 38 7 31

Reciclar 12 0 12

Reutilizar 2 0 2

Reciclar Reutilizar Reducir 0 0 0

�

�

��� ��$�� ��� ���� �� �Q�� ��� �����'����(� ��� ������!��� �� ����

#���������� ���������� ��� ���(� ����#��� ��$�#� �� ��#��#� ��� ���� �,���

��%����3�

�4� ��� <7(=2>� ��� ���� ���������� ��� @����'�#A� ���

����#���+���������8'�������������%����C��

�4� ��� /22>� ��� ���� ���������� ��� @�������*�#A� ���

��'���*���������8'�������������%����C��

'4� ��� 0�(/1>� ��� ���� ���������� ��� @��'�'��#A�

'�##��������������8'�������������%�������

�

���������������������������������������
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Se han desestimado varias inserciones en las que aparecía esta

misma raíz terminológica pero no hacía referencia al reducir, por ejemplo,

reducto.
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GRÁFICO 42: EL UNIVERSO DEL RECICLAR (RECICLADO, RECICLABLE Y RECICLAJE)
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TABLA57. DISTRIBUCIÓN DEL UNIVERSO DE LAS 3 R�S EN FUNCIÓN DEL TIPO DE PUBLICIDAD.

TIPO DE PUBLICIDADUniverso de las 3
R�s

Nº inserciones

CORPORATIVA DE PRODUCTO

REDUC_ 135 56,25% 37 44,53% 98 63,23%

REUTILI_ 17 07,08% 12 14,12% 5 03,23%

RECICLA_ 88 36,67% 36 42,35% 52 33,54%

totales 240 100% 85 100% 155 100%

�

TABLA 58. DISTRIBUCIÓN DEL UNIVERSO DE LAS 3 R�S EN FUNCIÓN DEL TIPO DE PUBLICIDAD Y AÑOS.

TIPO DE PUBLICIDAD AÑOSUNIVERSO DE
LAS 3 R�S

Nº Inserc.

CORPORATIVA DE
PRODUCTO

1980-1989 1990-1999

Reduc_ 135 37 98 37 98

Recicla_ 88 36 52 6 82

Reutili_ 17 12 5 0 17
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TBLA 59. DISTRIBUCIÓN DEL UNIVERSO DE LAS 3 R�S EN FUNCIÓN DEL TIPO DE PUBLICIDAD Y AÑOS.

TIPO DE PUBLICIDAD AÑOSUNIVERSO DE
LAS 3 R�S
INFINITIVOS

Nº Inserc.

CORPORATIVA DE

PRODUCTO

1980-1989 1990-1999

Reducir 41 15 26 10 31

RECICLAR 13 37 98 37 98

Reutilizar 5 36 52 6 82

RECICLAR

reutilizar

reducir

0 12 5 0 17
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TABLA 60: LOS SUJETOS EN EL UNIVERSO DE LAS 3 R�S.

SUJETO QUE REALIZA LA ACCIÓNUNIVERSO
DE LAS 3 R�S

NOSOTROS
empresa

TÚ
consumido
r

ÉL
producto

ESO
genérico

TOTAL

REDUC_ 6 4,44% 0 0,0% 10
6

78,52
%

23 17,04
%

135 100
%

REUTILI_ 14 82,35% 0 0,0% 0 0,0% 3 17,65
%

17 100
%

RECICLA_ 23 26,14% 0 0,0% 52 59,10
%

13 14,76
%

88 100
%
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TABLA 61: INSERCIONES CON VARIAS �R�S� SIMULTÁNEAS.

TIPO DE PUBLICIDAD AÑOSUNIVERSO
DE LA REDUCCIÓN

Nº

CORPORATIV
A

PRODUCTO década
80

década 90

Reduc_ Recicl_ 20 8 12 0 20

Reduc_ Reutili_ 4 4 0 0 4

Recicl_ Reutili_ 12 12 0 0 12

Reduc_ Reutili_ Recicl_ 4 4 0 0 4

Reducir Reutilizar
Reciclar

0 0 0 0 0
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TABLA 62. GRADIENTE ECOLÓGICO ASOCIADO A LA REDUCCIÓN.

1º INCORPORAR LA REDUCCIÓN EN EL
SISTEMA DE VALORES

ASOCIAR LA FELICIDAD Y LA
CALIDAD DE VIDA A ASPECTOS NO
CUANTITATIVOS Y ALEJADOS DEL
CONSUMO.

2º REDUCIR LA ESQUILMACIÓN,
EXTRACCIÓN Y ALTERACIÓN DE LOS
RECURSOS NATURALES.

Frenar la alteración de los suelos, aires
y aguas.

Frenar la esquilmación de bosques y
reducir el consumo de recursos
naturales.

Reducir la presión sobre especies
humanas (indígenas) animales y
vegetales en vías de extinción.

3º REDUCIR EL CONSUMO DE ENERGÍA Y
DE COMBUSTIBLES FÓSILES

Reducir el consumo de energía eléctrica
(de origen hidráulico y nuclear)

Reducir el consumo de combustible de
origen petroquímico.

Favorecer energías renovables (eólica,
solar, magnética�)

4º REDUCIR LA CONTAMINACIÓN Reducir las emisiones al medio
ambiente.

Reducir emisiones de gases nocivos a la
atmósfera: CO2, Nox, CFC, HFCF.

Reducir vertidos sólidos a los suelos y
mares: basuras, residuos nucleares,
vertidos tóxicos, detergentes, cloro�

Reducir contaminación acústica,
lumínica y visual en las ciudades.
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Si no nos damos cuenta de que más no siempre significa

mejor, nuestro esfuerzo para detener el deterioro ecológico sucumbirá

frente a nuestro apetito. Si no preguntamos, no podremos ver las

fuerzas que estimulan ese apetito a nuestro alrededor, tales como la

publicidad despiadada, la proliferación de centros comerciales
86

y las

presiones sociales para «ser como los Joneses». No nos daremos

cuenta de las fuerzas que hacen al consumo más destructivo de lo que

debe ser, como por ejemplo los subsidios a la minería, fábricas de

papel y otras industrias de impacto elevado para el medio ambiente. Y

���������������������������������������
86

José Saramago afirma que los centros comerciales cumplen en la

actualidad la misma función que las plazas en las Civilizaciones Clásicas, o

que las catedrales cumplieron a partir de la Edad Media. Los grandes centros

comerciales se han convertido, y quizás no por azar -como advertía-, en los

únicos espacios públicos seguros, gracias a la policía privada y a la sobre-

iluminación. Las calles, los parques y los paseos ya no son transitables. Según

Saramago, los gobiernos son cómplices, por dejación y por sanción, de la

sobredimensión de las marcas multinacionales y del consumo en la vida

pública. (En una entrevista realizada el día 15 de noviembre de 2000 para la

Cadena Ser).
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quizás no aprovechemos oportunidades que podrían mejorar nuestras

vidas consumiendo menos, como trabajar menos horas para pasar más

tiempo con la familia y amigos.
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87

«Si acumulas todo el papel superfluo que recibes comprenderás que

equivale anualmente a casi un árbol [�] Una cuarta parte del correo que

recibimos es publicitario. Estos envíos ascendieron en 1990 a un total de 944

millones de envíos publicitarios» (The Earth Works Group, 1993:22).
88

A nuestro juicio, los �poderes públicos� con esta omisión se han

posicionado, y no precisamente a favor de políticas concienciadoras y

beneficiosas para la salud del medio ambiente. Por el contrario, sí han

tomado partido en campañas a favor del consumo �del incremento, en

definitiva- de determinados productos (muchos de ellos, los más

contaminantes), bien con campañas de promoción de automóviles mediante

el Plan Renove o el Plan Prever, bien con otras para fomentar el consumo de

determinados alimentos o productos genéricos �necesitados� de promoción.
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En EE.UU. los Adbusters son un colectivo sin ánimo de lucro que

intenta combatir el consumismo y la moda, precisamente con creativas y

contundentes campañas publicitarias. (Para más información,

www.adbusters.org ).
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TABLA 63. DISTRIBUCIÓN ANUAL DE INSERCIONES VERDES CON ALUSIONES A LA REDUCCIÓN.

año INSERCIONES RELATIVAS
A LA REDUCCIÓN

% % acumulado

1980 00 0,00 0,00

1981 04 2,96 2,96

1982 01 0,74 3,70

1983 04 2,96 6,67

1984 03 2,22 8,89

1985 07 5,18 14,07

1986 01 0,74 14,81

1987 04 2,96 17,77

1988 09 6,66 24,43

1989 04 2,96 27,39

1990 10 7,41 34,80

1991 08 5,93 40,73

1992 16 11,85 52,58

1993 11 8,15 60,73

1994 07 5,18 65,91

1995 14 10,36 76,27

1996 02 1,48 77,75

1997 10 7,41 85,16

1998 15 11,11 96,27

1999 05 3,73 100,00

totales 135 100,00 100,00
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TABLA 64: EL REDUCIR

TIPO DE PUBLICIDAD AÑOSCAMPO
DEL REDUCIR

Nº

CORPORATIVA PRODUCTO década
80

década 90

Reduc_ 135 37 98 37 98
Reducir 44 17 27 12 32
Reducción 27 12 15 13 14
Reducido (adjetivo) 5 0 5 1 4

Reducido (participio) 11 1 10 1 10

Reduciendo 6 1 5 0 6
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GRÁFICO 37. DISTRIBUCIÓN SECTORIAL DEL UNIVERSO DEL REDUCIR.
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TABLA 65. OBJETO DE LA REDUCCIÓN.

OBJETO DE LA REDUCCIÓN Nº INSERCIONES

Emisiones de gases nocivos (CO2, Nox, CFC�) 54
Combustible 39
Energía 22
Ruido 17
Peso 14
Agua 11
Detergente 7
Emisiones sólidas (residuos) 6
Tamaño de envases 4
Resistencia al rozamiento del suelo 4
Resistencia al aire (aerodinámica) 3
Materias primas 1
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ILUSTRACIÓN 63. Anunciantes del rentable sector de las aguas
embotelladas han soportado estoicamente durante muchos años
las críticas de ONG�s y organizaciones de consumidores por
envasar sus productos con PVC, para luego presentarse en
sociedad, por medio de su publicidad, como paladines de la
ecología, por emplear el PET que, aun con una composición
similar que el PVC, se puede reciclar.
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TABLA 66. GASES OBJETO DE REDUCCIÓN

REDUCCIÓN DE EMISIONES DE GASES CONTAMINANTES
Nº INSERCIONES

CO
2
(dióxido de carbono) 12

NO
x
(óxido de nitrógeno) 6

CFC (clorofluorocarbonados) 4
En general 32

�

TABLA 67. OBJETO DE REDUCCIÓN POR DÉCADAS.

OBJETO DE LA REDUCCIÓN Nº INSERC. 1980- 1989 1990-1999

Emisiones de gases nocivos (CO2, Nox, CFC�) 54 12 42
Combustible 39 15 24
Energía 22 4 18
Ruido 17 3 14
Peso 14 10 4
Agua 11 1 10
Detergente 7 1 6
Emisiones sólidas (residuos) 6 4 2
Tamaño de envases 4 0 4
Resistencia al rozamiento del suelo 4 0 4
Resistencia al aire (aerodinámica) 3 0 3
Materias primas 1 0 1

TABLA 68. GASES OBJETO DE REDUCCIÓN POR DÉCADAS.

FECHA
REDUCCIÓN DE EMISIONES DE
GASES CONTAMINANTES

Nº INSERCIONES

De 1980 a
1989

De 1990 a
1999

CO
2
(dióxido de carbono) 12 5 7

NO
x
(óxido de nitrógeno) 6 6 0

CFC (clorofluorocarbonados) 4 0 4
En general 32 1 31
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Ilustración 64 «La velocidad es problema de química», y no de

física, porque el plástico, que fabrica Basf, aligera el peso de los

automóviles». 21/11/1982.
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Ilustración 65. También el principal competidor de Basf en

España expone que «cada vez resultará menos pesado conducir».
04/03/1984
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90 El destacado es nuestro.
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91 Nos llama poderosamente la atención que en los anuncios

correspondientes a la década de los ochenta, tanto Basf como Hoechst

razonasen en su publicidad, en un alarde de supuesta objetividad, que 100 kg

de peso menos en un automóvil reducía 1 litro de combustible (a los 100

km/h), mientras que en los noventa, con mayores avances técnicos en
relación al consumo de gasolina, tan sólo se reduce ½ litro de combustible �

como se apunta-.
92 1) Representantes de la industria química fabrican plásticos a base

de materias provenientes del petróleo, 2) en su proceso de producción se

emiten a la atmósfera importantes cantidades de gases contaminantes, 3)
además, un plástico es (�como un amigo�) para toda la vida, ya que no parece

fácilmente reciclable sin importantes costes ecológicos (tan sólo a mediados

de los 90� algunos de ellos son biodegradables). 4) Los representantes de la

industria química y su �hermana�, la automovilística, se presentan como

paladines de la ecología sólo por intentar limpiar el planeta de lo que ellos

mismos producen: ¿víctimas y verdugos a la vez?
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Ilustración 66 La aportación de la industria química al medio

ambiente natural proviene indirectamente, por sustituir en los

automóviles el hierro y el acero por el plástico. 26/07/1992.
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Ilustración 67. Hasta un material como la cerámica puede, según

Hoechst, argumentarse en términos �ecológicos�. 06/07/1986
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Ilustraciones 68 y 69.
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Ilustraciones 70 y 71.
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REUTILIZACIÓN Nº DE
INSERCIONES

CORPORATIVA DE
PRODUCTO

80� 90�

Reutili_ 17 12 5 0 17
Reutilización 12 7 5 12 0
Reutili_ Recicla_ 12 12 0 0 12
Reutilizar 5 5 0 0 5
Reutili_ Reduc_ 4 4 0 0 4
Reduc_ reutili_ Recicla_ 4 4 0 0 4
Reutilizar reducir
reciclar

0 0 0 0 0
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�����1������
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�� �"��� ���� ��'��#��(� ��� ������#���� +� ��� ��� ����!�'�"�(� ���

'�#'���'#�������������������#'�������������'����������#�'�������"��

��$���������#������*�'�"���

65%

35%

industrial
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EL RECICLAR Nº INSERC. PUBLICIDAD
CORPORATIVA

PUBLICIDAD
DE PRODUCTO

80� 90�

Recicla_ 88 36 52 6 82
Recicla_ medio_ 54 27 27 3 51
Recicla_ fabric_ 40 26 14 6 34
Recicla_ ecolog_ 28 11 17 3 25
Reciclaje 26 21 5 3 23
Recicla_papel 22 17 5 3 19
Recicla_ reduc_ 21 9 11 0 21
Recicla_industria_ 15 15 0 0 15
Reciclado 23 7 16 3 20
Reciclar 13 13 0 0 13
Recicla_ recurso_ 13 13 0 0 13
Recicla_ envase_ 13 3 10 2 10
Recicla_ reutili_ 12 12 0 0 12
Recicla_ agua 10 8 2 0 10
Recicla (do) (je) de papel 8 8 0 0 8
Recicla_ madera 6 6 0 0 6
Recicla_ reduc_ reutili_ 4 4 0 0 4
Recicla_ vidrio_ 4 1 3 3 1
Recicla_ recursos
naturales

4 4 0 0 4

Recicl_ aluminio_ 1 0 1 0 1
Papel reciclado 5 3 2 0 5
Reciclamos 0 0 0 0 0
Reciclable 42 8 34 3 39
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tarde, el mismo beneficio económico que se aducía 

en su publicidad muta sin esfuerzo alguno en 

ecológico.�
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Ilustración 72. La comodidad y la economía fueron argumentos

esgrimidos en ciertos anuncios y que desmantelaron toda una

filosofía tradicional verdaderamente ecológica arraigada en la

sociedad española: la reutilización del vidrio. 16/06/1985.
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Ilustración 73. «Cuesta menos que la otra y no hay que

devolverla» se decía como doble «ventaja en la compra».
22/06/1985.
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Ilustración 74. Ejemplo de cómo el Centro del Envase de Vídrio

insiste sobremanera en su carácter de «no retornable» como

beneficio importante de venta. 09/06/1985
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Ilustración 75. Más tarde, en alusión a la apuntada competencia

que suponía el Tetra Brik, el Centro del Envase de Vidrio

argumentó a finales de los ochenta que el vidrio es un envase

limpio y transparente. .07/05/1989.
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Ilustración 76. En España, el vidrio es uno de las primeras

materias susceptibles de ser recicladas. La transición hacia

envases no retornables que tuvo lugar a mediados de los

ochenta, permitió el auge de la industria del reciclaje de vidrio,

para con posterioridad, en los noventa, ampliar su red de

negocio al reciclado fundamentalmente de papel y aluminio. El

argumento de venta muta de la segunda �R� a la tercera.

12/10/1997.
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ILUSTRACIÓN 77. El argumenta de venta utilizado en publicidad
para introducir el Tetra brik en España fue el precio como se
destaca en el �destacado� o slogan. El ahorro general de costes,
sobre todo en energía quedaba en un segundo plano, y el
argumento �verde�, encubierto o implícito, o sea, no esgrimido.
08/07/1984.
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ILUSTRACIÓN 78. La batalla de intereses económicos entre los
industriales fabricantes del vidrio y los de Tetra Brik se plasma
dialécticamente en la publicidad. Si el vidrio decía ser limpio y
transparente, la �opacidad� del Tetra Brik es «para conservar lo
bueno de la vida». 01/04/1990.
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ILUSTRACIÓN 79. Ya en los noventa, con la batalla del
posicionamiento frente al vidrio librada, el principal argumento
de venta del Tetra Brik ha sido el ecológico. 15/03/1992.
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ILUSTRACIÓN 80. El Tetra Brik, a tenor de lo aducido por su 
fabricante Tetra Pak, cosa que contradicen desde organizaciones 
no gubernamentales y organizaciones de consumidores es limpio: 
«produce el mínimo residuo y además es reciclable», «vacío, ocupa 
menos espacio que un sobre», con él se pueden fabricar otras cosas 
y «su combustión se puede utilizar como fuente de energía» 
29/03/1992.
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ILUSTRACIÓN 81. 28/11/1993. «Tetra Brik, con menos residuos y
se puede reciclar» fue incluso un contundente eslogan para
destacar su �limpieza�. Aunque quizás para evitar que se le
pueda tildar de publicidad engañosa, emplea un voluntarista,
«queremos respetar el medio ambiente».
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��� LA ��UBLICIDAD �ERDE��� PESE A SER CONSIDERADA EN LA

MAYORÍA DE ESTUDIOS COMO UN CONCEPTO UNÍVOCO Y

MONOLÍTICO�� ABARCA PLURALES Y DISTANTES SIGNIFICANTES�

EN NUESTRA MONOGRAFÍA PROPONEMOS PRESTAR ESPECIAL

ATENCIÓN A SEIS �UNIVERSOS���SÉMICOS���

�

-  NIVERSO DE LA !ATURALEZA " !�#$�

-  NIVERSO DE LA %COLOGÍA " %&'$�

-  NIVERSO DEL(EDIO �MBIENTE " (%)$�

-  NIVERSO DE LA %NERGÍA " %!*$�

-  NIVERSO DE LAS +,-S " +,-.$�

-  NIVERSO DE LOS �CIENTICISMOS�� O JERGA

CIENTÍFICO/TÉCNICA " &0%!#$��

�
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5�� EN SENTIDO AMPLIO��CONSIDERAMOS 67�AQUELLA QUE INCORPORA

EXPLÍCITAMENTE MOTIVOS O REFERENCIAS SOBRE AL MENOS UNO

DE LOS SEIS UNIVERSOS VERDES PROPUESTOS�� %N SENTIDO

ESTRICTO�� PODEMOS HABLAR DE 67� SI EN EL COMPONENTE

TEXTUAL APARECE AL MENOS UN TÉRMINO PERTENECIENTE A LOS

SEIS UNIVERSOS QUE INTEGRAN LA 67��

�

�

�

�

�

�

�

���������������������������������������

93

Lo cual no cabe eufóricamente inferirlo al plano de la actuación; por

decirlo de algún modo, en nuestra investigación no medimos acciones sino

comunicaciones. Es más, apelamos a la cautela a la hora de interpretar todo uso de

argumentos verdes en publicidad por parte de agentes lucrativos, al menos así

habitualmente lo advierten las organizaciones de consumidores y ciertas

investigaciones empíricas sobre cuánto de veracidad o de falsedad hay en la PV
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�� HEMOS ABORDADO LA PUBLICIDAD VERDE BAJO UN PRISMA

TRANSDISCIPLINAR�� INTEGRANDO CONOCIMIENTOS AFINES A LA

SOCIOLOGÍA��LA COMUNICACIÓN��LA ECOLOGÍA O LA ECONOMÍA�

�

�� PARA CONTEXTUALIZAR Y DESVELAR LAS ESPECIFICIDADES DEL

FENÓMENO DE LA �PUBLICIDAD VERDE�� EN NUESTRO PAÍS��

PROPONEMOS UN ANÁLISIS �PENTADIMENSIONAL���

�

- 	EMPORAL��

- �ECTORIAL��

- 	IPOLOGÍA DE PUBLICIDAD "PUBLICIDAD DE

PRODUCTO Y PUBLICIDAD CORPORATIVA$��

- �N FUNCIÓN DE LA ESTRUCTURA DEL ANUNCIO

"ENCABEZAMIENTO��CUERPO TEXTUAL Y RÚBRICA$��

- 	ERMINOLÓGICO "LOS SEIS UNIVERSOS��

DETALLADOS$��

�

8��
���
��� ���� ����9�
������ ��������� ���

����
���������67����%���4����������������������

�9�������� ��
�� ��� ������� ��
������ �� ��� �������

������������� ������������ �� ���������� ��
�� ��� �����

����������� "�����������������������$������ ������

��� �������� "��������� ��9��� �� �2�����$� ��� ���� ���

������������3�
������������
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�� �UESTRA MONOGRAFÍA SE ENMARCA EN LA LÍNEA DE

INVESTIGACIÓN�� A LA QUE SE REFIERE 
OBSON ��  !�� ��" #

��!��� «DEL CONFLICTO ENTRE LA PUBLICIDAD AL SERVICIO DE

LA MERCADOTECNIA Y DEL CONSUMO�� Y LA ECOLOGÍA COMO

CIENCIA DE LA PRESERVACIÓN DE LOS RECURSOS»�

�

:�� RECOGEMOS LAS APORTACIONES Y SUGERENCIAS DE KILBOURNE

��  ���!��� EN EL SENTIDO DE PROMOVER CON NUESTRO

TRABAJO PASOS QUE CONTRIBUYAN A RECOMPONER EL PUZZLE

DISCURSIVO DE �LO VERDE���Y SUGERIR UN MARCO DE ANÁLISIS

UNIFORMIZADO PARA ESTE DISCURSO DENTRO DE LA

PUBLICIDAD��

��

;�� PESE A LA NOTORIEDAD Y �POPULARIDAD��QUE LA PUBLICIDAD

VERDE HA ADQUIRIDO COMO TEMA OBJETO DE DEBATE Y DE

DISCUSIÓN��SE HA CONSTATADO UN DÉFICIT DE PUBLICACIONES

E INVESTIGACIONES SOBRE ESTE TEMA��AGUDIZADO SI CABE EN

ESPAÑA�

�

.������������������������������������<������

�������
��������9�������/�����������������9����������

���� ��� ������� 
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$� LA «BURLONA IRONÍA» �%AWKEN���  !�� O LA PARADOJA QUE

SUSCITA LA PUBLICIDAD VERDE ESTRIBA EN SU INTENTO POR

CONCILIAR Y ARMONIZAR CLÁSICAS Y SEMPITERNAS

DIALÉCTICAS�� INDIVIDUO VS NATURALEZA&� NATURALEZA VS

ARTIFICIO&� INTERESES PRIVADOS VS INTERESES PÚBLICOS&�

INTERESES INDIVIDUALES VS INTERESES COLECTIVOS&�INTERESES

ECONÓMICOS VS INTERESES ECOLÓGICOS��

�

%�� ������� �� �������� ����� ��������������

��������� �� �����?��� 	�� ������ ���������� ��� 67�
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��
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 � LA PUBLICIDAD VERDE ES A SU VEZ PRODUCTO Y REFLEJO DE

UN CONTEXTO SOCIAL SIQUIERA MÍNIMAMENTE FAVORABLE

HACIA LAS CUESTIONES MEDIOAMBIENTALES Y ECOLÓGICAS�

�
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�

�E���O ANTERIOR NO ES ÓBICE PARA AFIRMAR QUE EL VACÍO LEGAL

Y DEONTOLÓGICO EXISTENTE EN NUESTRO PAÍS�� SOBRE EL

EMPLEO DE LOS RECLAMOS VERDES EN PUBLICIDAD�� HA

FACILITADO EN PARTE SU FLAGRANTE ABUSO�� LO CUAL HA

VENIDO ALIMENTANDO LA OPINIÓN DE NO POCOS AUTORES QUE

AL REFERIRSE A ELLA��HABLAN DE «MENTIRAS��SIMULACROS O

ESPEJISMOS» ��ABORIT�� �  !�� ''��&� DE UN «RECURSO
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EPIDÉRMICO» �(ARO�� � $��� ''��&� O DE UN )ESTADO

NARRATIVO *NO REAL NI VERAZ+� DE CONJUNCIÓN ENTRE EL

HOMBRE Y LA NATURALEZA,���ÁNCHEZ (ORRAL���  !��'  �� �

�
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���LA MOTIVACIÓN �VERDE�� �EN ESPECIAL CINCO DE SUS

UNIVERSOS�� ESTÁ PERDIENDO NOTORIEDAD EN LA PUBLICIDAD

ESPAÑOLA&� EL USO DE LOS UNIVERSOS DE LA ECOLOGÍA�� DEL

MEDIO AMBIENTE�� DE LA ENERGÍA�� DE LAS �� R.S Y DE LOS

CIENTICISMOS HAN EXPERIMENTADO UN MARCADO DESCENSO�

TAN SÓLO SE MANTIENEN LOS NIVELES DE INSERCIONES PARA EL

UNIVERSO DE LA NATURALEZA /CON LO NATURAL��EN ÉL#�

�

1�� 6�������� 7���� ��� %���4�� ���������� ���

�3������ �� ����������� �� ���� �4��� ��	����94@�

�9����
����� ���� ���������� �������� ���������� "����

���� ����������� ������?��� ������ �4��$� ���� ������ ���
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�� ������� ������ �CFC� �� �CCJ�� ����� ������� ���


���������������������������������������

�

�

�'��PESE A NO DETECTAR EN NUESTRO ANÁLISIS UNA

ESTACIONALIDAD ESPECÍFICA PARA LA ��� �SOBRE TODO

PORQUE UN MEDIO SEMANAL NO ES EL MÁS IDÓNEO PARA

���������������������������������������

94

Las primeras inserciones de PV aparecen tímidamente a principios de los

años ochenta, momento en el que la conciencia y la repercusión social por las

cuestiones ambientales era todavía débil, para a partir de la segunda mitad, en

concreto a partir de 1987 experimentar una trayectoria creciente, aun con altibajos,

que alcanza su temprano cenit en 1990, año tan sólo superado en número de

inserciones por 1994. Los años noventa son, sin embargo, el período de mayor

profusión de PV, concentrándose más del 70% del total.
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ELLO��� TENEMOS CIERTOS INDICIOS PARA AFIRMAR QUE

DETERMINADOS ACONTECIMIENTOS COMO LAS (UMBRES SOBRE

EL �EDIO �MBIENTE O EL 
ÍA �NTERNACIONAL DEL �EDIO

�MBIENTE��HAN FAVORECIDO UN INCREMENTO DEL INTERÉS DE

LOS ANUNCIANTES POR EMITIR MÁS MENSAJES�� SOBRE

ASPECTOS MEDIOAMBIENTALES Y ECOLÓGICOS��QUE ATAÑEN A

SUS PROCESOS PRODUCTIVOS Y0O PRODUCTOS�

�

���MIENTRAS QUE EN LA DÉCADA DE LOS OCHENTA HA HABIDO UN

PREDOMINIO�� TANTO GRÁFICA COMO TEXTUALMENTE�� DEL

COLOR AZUL��EL VERDE HA SIDO EL COLOR DEFINITORIO EN LAS

INSERCIONES PUBLICITARIAS DE LOS NOVENTA�� LAS

REFERENCIAS A ESPACIOS LEJANOS COMO EL CIELO Y EL MAR /

AZULES#� FUERON SUSTITUIDAS POR OTRAS /VERDES#� MÁS

PRÓXIMAS /Y NO FIGURADAMENTE#�COMO BOSQUES��JARDINES��

ÁRBOLES�� E INCLUSO EL CÉSPED DE LA URBE� ESTA MUTACIÓN

CROMÁTICA EVIDENCIA EN NUESTRA OPINIÓN UN

ACERCAMIENTO DE LAS CUESTIONES MEDIOAMBIENTALES HACIA

LA COTIDIANEIDAD DE LOS INDIVIDUOS
95��

�

�

�

�

���������������������������������������

95

Aproximación en absoluto azarosa, y que juzgamos en cierto modo

contraproducente, dado que, como sabiamente recoge el dicho popular: �estar

tapados por el árbol, nos impide ver el bosque�. Anunciantes en los noventa han

acercado �interesadamente� en su publicidad, lo verde a los espacios públicos,

cotidianos y hogareños, quizás con el propósito de fagocitar todo intento de cambio

de paradigma que conlleve una amenaza para su status quo.
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���LA PUBLICIDAD VERDE�� A PRINCIPIOS DE LOS OCHENTA�� SE

CONCENTRA FUNDAMENTALMENTE EN LOS SECTORES

TÍPICAMENTE INDUSTRIALES&� EN LOS DE MAYOR «DEUDA

ECOLÓGICA»96 #COMO DIRÍA MARTÍNEZ ALIER#� �AUTOMOCIÓN��

ENERGÉTICO Y QUÍMICO�&� QUE YA DESDE MAYO DEL "$�� Y EN

ESPECIAL DESDE LA CRISIS ENERGÉTICA DE � !��� VENÍAN

SIENDO CUESTIONADOS POR LA OPINIÓN PÚBLICA POR SUS

EFECTOS ESQUILMADORES Y AMENAZADORES SOBRE EL MEDIO

AMBIENTE FÍSICO Y LA NATURALEZA�

�

���������������������������������������

96

Aun insistiendo en que nuestra tesis no versa tanto sobre �acciones� como

sobre �comunicaciones�: sobre �el decir�, que no sobre �el hacer�, encontramos una

objetiva respuesta en las fuentes oficiales revisadas que cuantifican los niveles de

contaminación sectoriales; el peso, en toneladas métricas de las emisiones de CO
2
y

otras sustancias contaminantes de los automóviles y de las industrias energéticas; la

cantidad de vertidos y residuos tóxicos asociados a la industria química, etc.
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���LOS SECTORES CON MAYOR «DEUDA ECOLÓGICA»

�AUTOMOCIÓN�� QUÍMICA�� ENERGÍA��� Y EL DE GRANDES

ELECTRODOMÉSTICOS�� SON LOS QUE MÁS TÉRMINOS �VERDES��

INCORPORAN EN SU PUBLICIDAD �DURANTE LOS VEINTE AÑOS DE

ESTUDIO��

�

�"�CONFORME NOS ADENTRAMOS EN LOS NOVENTA�� EL PLANTEL

DE SECTORES QUE ALUDEN�� DE UN MODO U OTRO�� A LOS

�UNIVERSOS VERDES�� SE AMPLÍA� TAL ES ASÍ QUE AL MENOS

HAY UNA INSERCIÓN VERDE EN EL TOTAL DE LOS SECTORES

CONSIDERADOS��

�
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�!�DE ENTRE LAS INSERCIONES VERDES CONSIDERADAS�� LAS

EMPRESAS ALEMANAS �BASF�� BMW�� HOECHST�� BOSCH��

BIOTHERM�� OPEL�� MIELE�� SIEMENS�� AEG Y MERCEDES�� ENTRE

OTROS��OSTENTAN LA MAYOR CUOTA DE REPRESENTACIÓN "����

��� ���9��� #����� G�O$� ADEMÁS�� JUNTO A OTRAS NÓRDICAS

�ERICCSON�� VOLVO Y ELECTROLUX�� SOBRE TODO�� SON LAS
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PIONERAS EN CUANTO AL EMPLEO DE TÉRMINOS VERDES EN SU

PUBLICIDAD��

�

�����LA CASI TOTAL AUSENCIA DE CAMPAÑAS DE INTERÉS PÚBLICO

�CON FINES DE CONCIENCIACIÓN ECOLÓGICA�� DE AHORRO DE

AGUA Y DE ENERGÍA O DE MODERACIÓN DEL CONSUMO�� CON

QUE NOS HEMOS TOPADO��PONEN DE RELIEVE UNA FLAGRANTE

DEJACIÓN DE LA TUTELA ECOLÓGICA COMO UNA DE SUS

FUNCIONES PRIORITARIAS
97��

�

SIN EMBARGO SÍ HEMOS ENCONTRADO UN PAPEL ACTIVO

DEL ESTADO PARA FINES ANTITÉTICOS�� ES DECIR�� PARA

INCENTIVAR EL CONSUMO DE AUTOMÓVILES MEDIANTE LA

FÓRMULA DE LOS PLANES PREVER Y RENOVE�

�

�

�

�

���������
������-��	������1��
 �������(�� �

�

� �LOS ANUNCIANTES CON EL EMPLEO DE LA PUBLICIDAD VERDE

HAN PERSEGUIDO SOBRE TODO OBJETIVOS DE MARKETING Y DE

VENTAS�� Y NO TANTO CORPORATIVOS� (ASI TRES DE CADA

CUATRO ANUNCIOS REGISTRADOS HAN VERSADO SOBRE

���������������������������������������

97

Quizás, en parte esta escasez de campañas de interés público esté motivada

por la naturaleza del soporte fuente de los datos; pudiera ser que un suplemento no

fuera el elegido por las Administraciones Públicas para comunicarse con los

ciudadanos, y sí, por ejemplo, los diarios.
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PRODUCTOS O GAMAS��PROPORCIÓN AÚN MAYOR EN LA DÉCADA

DE LOS NOVENTA�

�

'2�LA MAYORÍA DE LAS INSERCIONES DE PUBLICIDAD

CORPORATIVA VERDE CORRESPONDEN A LOS SECTORES CON

MAYOR «DEUDA ECOLÓGICA»98� LO CUAL ENLAZA CON LA IDEA

DE BERNSTEIN �� $"��� CUANDO AFIRMA QUE LA PUBLICIDAD

CORPORATIVA SE CONVIERTE EN UNA HERRAMIENTA CLAVE

PARA LOS SECTORES CON )NEGATIVA IMAGEN SECTORIAL,&�O LA

DE VILLAFAÑE ��  �&� '222&� '22���� CUANDO APUNTA LA

�VARIABLE MEDIOAMBIENTAL��COMO UNA DE LAS PRINCIPALES

A LA HORA DE CONSTRUIR IMAGEN Y REPUTACIÓN POSITIVAS�

�
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El 60% de los anuncios con reclamos verdes registrados en la década de los

ochenta, corresponde a estos cuatro sectores productivos, que de forma reactiva, con

el propósito de contra-argumentar a las críticas sociales, la mala prensa e incluso

imágenes sectoriales poco positivas, hicieron uso de la publicidad corporativa.
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'���N CONSONANCIA CON LO APUNTADO POR 3EIL ��  '��� LA

PUBLICIDAD CORPORATIVA ALUDE AL �NOSOTROS�� /LA

EMPRESA O CORPORACIÓN#&�AHORA BIEN��AL REFERIRNOS A �LO

VERDE��� ADEMÁS ALUDE AL �ESO��� A �LAS GRANDES

PALABRAS�� /NORMALMENTE ESCRITAS CON MAYÚSCULAS#�

COMO %UMANIDAD�� �ROGRESO�� �UTURO�� �OCIEDAD O �IDA��

ENTRE OTRAS� �OR EL CONTRARIO�� LA PUBLICIDAD DE

PRODUCTO VERDE VERSA SOBRE EL �ESTO�� /EL PRODUCTO#��

SOBRE EL �	Ú�� /COMO BENEFICIARIO�� Y�� EN MENOR MEDIDA��

SOBRE UN �ESO��MÁS CONCRETO Y �MINÚSCULO���
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''�A LA VEZ QUE SE AMPLÍA EL ESPECTRO DE SECTORES QUE

UTILIZAN EL ARGUMENTO VERDE EN SU PUBLICIDAD��DISMINUYE

LA FUERZA O PUREZA DEL MISMO� EL ��(������
��������

�(���	�4����.��� CEDEN SU PROTAGONISMO AL ���	� �

�

'��NO OBSTANTE�� LA NOTORIEDAD DE LA PUBLICIDAD VERDE

LANGUIDECE CON EL FIN DE MILENIO EN ESPAÑA�AHORA BIEN��

POR PRUDENCIA ADVERTIMOS DE QUE TAL TRAYECTORIA

DECRECIENTE PODRÍA CIRCUNSCRIBIRSE EN UNO DE ESOS CICLOS

CARACTERÍSTICOS EN NUESTRO TRABAJO��LO QUE CONLLEVARÍA

QUE EL ARGUMENTO �VERDE�� ESTARÍA AUN HOY LATENTE� Y

QUE PUDIERA COBRAR VIDA A MEDIO PLAZO�

�

'��EN LOS AÑOS NOVENTA��DEL ���	�� PREDOMINA LA ACEPCIÓN

DE LO NATURAL RELACIONADA CON LA NATURALEZA COMO

ESPACIO /COMO ENTORNO O HÁBITAT#� ASIMISMO�� TÉRMINOS

DEL ��(�� Y DEL �(���	�� COMO VERTIDOS�� RESIDUOS Y

EMISIONES CONTAMINANTES�� AMÉN DE OTROS DE LA JERGA

MÁS CIENTÍFICO#TÉCNICA�� COMO CAPA DE OZONO���

BIODIVERSIDAD�� (�
2
�� 
 IÓXIDO DE AZUFRE��

(LOROFLUOROCARBONADOS �(�(�� O

HIDROFLUOROCARBONADOS �%�(�� �

�
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'��PODEMOS AFIRMAR QUE �OS ��(������
���������(���	�

4����.�� SON A LOS SECTORES DUROS DE PRODUCCIÓN LO QUE

EL ���	�ES A LOS SECTORES DÉBILES��

�

'"�EL ����� HA SIDO OTRO DE LOS GRANDES TEMAS DE LA

PUBLICIDAD VERDE�EN CONCRETO EL AHORRO DE ENERGÍA QUE

SUPONEN CIERTOS PRODUCTOS HA ESTADO PRESENTE CASI POR

IGUAL EN LAS DOS DÉCADAS �DEMÁS�� EL ����� /SOBRE

TODO SU TÉRMINO �ENERGÍA�#� HA SIDO EL SEGUNDO�� SEGÚN

FRECUENCIA DE APARICIÓN�� EN EL ESLOGAN O DESTACADO DE

LOS ANUNCIOS� AHORA BIEN�� NO PREOCUPA TANTO�� SIN

EMBARGO�� ���� �����1��� CON MAYÚSCULAS�� COMO

MATERIA PRIMA��COMO RECURSO PÚBLICO O COLECTIVO�

�

'!�EL ���.S ��EDUCIR�� �EUTILIZAR Y �ECICLAR��� COLUMNA

VERTEBRAL DEL DISCURSO ECOLOGISTA�� LO HEMOS EMPLEADO

COMO BARÓMETRO PARA MEDIR CUÁN DESTACABLE HA

RESULTADO SER EL TEMA MÁS PARADIGMÁTICO DE LAS

REIVINDICACIONES ECOLOGISTAS EN LA PUBLICIDAD�

EXTRAEMOS���

�

5� SUS TRES COMPONENTES NO GOZAN DE LA MISMA

REPRESENTACIÓN A LO LARGO DEL TIEMPO�

�

6� EL �REDUCIR��ES LA MÁS FRECUENTE DURANTE LAS DOS

DÉCADAS&� SEGUIDA DEL �RECICLAR�� Y�� POR ÚLTIMO Y

CON TODAS SUS REFERENCIAS EN LOS NOVENTA�� EL

�REUTILIZAR��
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7� A TENOR DE LOS RESULTADOS QUE SE DESPRENDEN DEL

ANÁLISIS DE ESTE UNIVERSO�� CONCLUIMOS QUE LOS

OBJETIVOS DE LOS ANUNCIANTES NO SON �ECOLÓGICOS��

IN ESTRICTUM SENSE��DADO QUE�EL ���.S NO PERSIGUE

EN ABSOLUTO ENLAZAR CON UNA FILOSOFÍA O ESTILO DE

VIDA DE LOS CONSUMIDORES&� NI TAN SIQUIERA SE

REFIERE A LOS PROCESOS PRODUCTIVOS DE LAS

CORPORACIONES�� SINO QUE SE EMPLEA

MAYORITARIAMENTE COMO CARACTERÍSTICA ASOCIADA

DE UN MODO U OTRO A PRODUCTOS /QUE SE OFERTAN

PARA CONSUMIR#� �OR EJEMPLO�� SE HABLA DE

AUTOMÓVILES QUE REDUCEN EL CONSUMO DE

COMBUSTIBLES O DE LAVADORAS QUE REDUCEN EL

CONSUMO DE AGUA��ELECTRICIDAD Y DETERGENTES�

�

�

�

�

���������
������-����	��(	����
�������(�� �

�

'$��EN LÍNEAS GENERALES��LOS UNIVERSOS VERDES NO APARECEN

TANTO EN EL ESLOGAN CORPORATIVO �LO QUE SIGNIFICARÍA QUE

LA ECOLOGÍA AFECTARÍA A LA IDENTIDAD O FILOSOFÍA DE LA

EMPRESA ANUNCIANTE��� NI EN EL �DESTACADO�� O ESLOGAN��

SINO QUE EN LA MAYORÍA DE LAS INSERCIONES LA ALUSIÓN A

LO VERDE FIGURA DISEMINADA EN EL CUERPO TEXTUAL��LO QUE

CUALITATIVAMENTE AMORTIGUA LA SUPUESTA NOTORIEDAD
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QUE DE UN ANÁLISIS CUANTITATIVO DE FRECUENCIAS DE

APARICIÓN PUDIERA DESPRENDERSE
99�

�

' �EL UNAT ES EL MÁS FRECUENTE DE LOS UNIVERSOS EN LAS

TRES PARTES DEL COMPONENTE TEXTUAL DE UN ANUNCIO��

�

�

�

LA PUBLICIDAD ADEMÁS DE SER UN ESPEJO ��AKER Y �YERS��

�  ��� �!�� O «UN INSTRUMENTO DE COMUNICACIÓN Y DE

REPRODUCCIÓN SOCIAL» ��ONZÁLEZ �ARTÍN���  "�$��� QUE REFLEJA

MONOLÍTICAMENTE ALGUNOS DE LOS �GRANDES TEMAS�� SOCIALES��

ENTRE LOS QUE INCLUIMOS LOS ASPECTOS ECOLÓGICOS��ADOPTARÍA LA

FORMA DE UN CUBO POLIÉDRICO MULTIDIMENSIONAL�� EN EL QUE

ADEMÁS DE REFLEJOS HABRÍA UN VOLUMEN QUE SE CONSTRUIRÍA DE

REFERENTES SOCIALES�� ES DECIR�� SIGUIENDO A �ENAVIDES

��  !�'����� «EL DISCURSO ES EL RESULTADO DE LA CONSTRUCCIÓN

SOCIAL»��O LO QUE ES LO MISMO��CON UN PRISMA AMBIENTALISTA SE

PUEDE CONOCER Y ANALIZAR EN SU JUSTA DIMENSIÓN LA PUBLICIDAD�

�

�SÍ��COMO CREEMOS��LA PUBLICIDAD VERDE SE ALIMENTA��DEL

MÍNIMO POSIBLE DE NUTRIENTES SOCIALES �TANTO COYUNTURALES

COMO ESTRUCTURALES���COSA QUE LE SIRVE��SIQUIERA ESCASAMENTE

DE DÉBIL ESCUDO��CONTRA LAS CRÍTICAS QUE SE LE VIERTEN��PARA A

���������������������������������������

99

Según los resultados que se desprenden de nuestra investigación, y en

función de la parte del componente textual (eslogan, texto o rúbrica) en la que ha

aparecido el reclamo verde, podemos hablar de un �gradiente verde del anuncio�.
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PARTIR DE AHÍ�� DESEMPEÑAR SIN CORTAPISA ALGUNA�� LA FUNCIÓN

APUNTADA POR BAUDRILLARD �� !��� DE «RESTAURAR LA

NATURALEZA COMO SIGNO TRAS HABERLA DESTROZADO EN

REALIDAD»�

�

PESE A ADVERTIR DE QUE RESULTABA INFRUCTÍFERO

ARREMETER CONTRA LA PUBLICIDAD�� COMO TÉCNICA DE

COMUNICACIÓN�� NO PODEMOS IGNORAR QUE LA INDUSTRIA

PUBLICITARIA Y SU PRODUCTO /LA PUBLICIDAD#� SUELEN OBRAR EN

CONTRA DE LOS INTERESES DE LA ECOLOGÍA SOBRE TODO POR��

�

5� EL DESEMPEÑO DE SU ROL DE POTENCIADOR Y

ACELERADOR DEL CONSUMO DE BIENES
100�� Y POR SU

CONTRIBUCIÓN AL �ENSANCHAMIENTO�� DE LAS

NECESIDADES DE LOS CONSUMIDORES�� Y POR SER

CÓMPLICE DE QUIENES PROMUEVEN LA CULTURA DEL

USAR Y TIRAR�� CONTRARIA AL SOSTENIBILISMO Y A LA

«CULTURA DE LA PERMANENCIA» �	HEIN���  �����'� �

�

6� POR «SUGERIR UN ESTADO NARRATIVO *EUFÓRICO��

ANTES QUE DISFÓRICO�� COMO SE REQUIRE+� DE

CONJUNCIÓN CON LA NATURALEZA» �SÁNCHEZ (ORRAL��

�  !��'  �� �

���������������������������������������

100 «Aunque los anuncios fracases para vender un producto en particular,

venden el consumo en sí mismo al reiterar sin cesar la idea de que existe un producto

para resolver cada uno de los problemas de la vida y que en realidad la existencia

sería satisfactoria y completa si solamente comprásemos las cosas correctas. De esta 
forma, los anunciantes cultivan las necesidades llevando sus productos hasta las ansias 
infinitas existenciales del alma humana» (Thein, 1994: 89).
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Para el análisis efectuado, hemos consideramos el número de inserciones

en las que aparece, al menos una vez, en la parte específica del componente

textual que se detalla (eslogan, cuerpo de texto y rúbrica), todos y cada uno

de los términos exactos y/o los vocablos señalados.

- Si, por ejemplo, atendemos a la Tabla 10AX. EL �AHORRO y objeto
por inserciones y por dimensiones�, en la columna �Núm. INSERC�

aparece la cantidad de inserciones, sobre el total de las 1.280

consideradas, en las que aparece en su cuerpo textual (al menos una

vez) todo vocablo que comience por �Ahorr_�. En este caso han sido

191.

- �Ahorr_ energ_�, por ejemplo, refleja el número de inserciones en las

que de forma simultánea aparecen (al menos una vez) los vocablos

�Ahorr_� y �energ_�, lo cual nos sirve para conocer en qué medida

estos dos campos semánticos han tenido conexión en las inserciones

publicitarias.

- Han aparecido 10 inserciones de publicidad corporativa en las que en

su cuerpo textual, aparecen simultáneamente los vocablos �ahorr_�

�energ_� y �medio ambiente�.

- Con �Ahorro�, hallamos el número de inserciones en las que aparece
el término preciso.

�

�

�

Tabla 10AX. El �AHORRO� y objeto por inserciones y por dimensiones.

dimensión tipología

de publicidad

dimensión

temporal

El Ahorro

en cuerpo textual

Núm.

INSERC

publ. Corporat. publ. Product. 80� 90�

Ahorr_ 191 41 150 72 119

Ahorr_ energ_ 138 25 113 55 83

Ahorro 120 24 96 43 77

Ahorr_ consum_ 75 21 54 37 38

Ahorr_ energ_ agua 63 3 60 19 44

Ahorr_ consum_ energ_ 51 12 39 27 24

Ahorr_ econom_ 47 15 32 29 18

Ahorr_ energ_ medio ambiente 37 10 27 11 26

La lectura �AX� indica

que se trata de una tabla

que se encuentra en los anexos�
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Tabla 4AX: Ranking de anunciantes con PV.

inserciones Porcentaje acum.

Basf 74 5,8 5,8

BMW 55 4,3 10,1

Hoechst 33 2,6 12,7

Bosch 32 2,5 15,2

Biotherm 26 2,0 17,2

Gas Madrid 26 2,0 19,2

Panama Jack 25 2,0 21,2

Nissan 22 1,7 22,9

BH 21 1,6 24,5

Agfa 21 1,6 26,2

Opel 20 1,6 27,7

Miele 19 1,5 29,2

Philips 18 1,4 30,6

Asturias Paraíso Natural 18 1,4 32,0

Danone 17 1,3 33,4

Siemens 17 1,3 34,7

Kömmerling 16 1,3 35,9

Ford 16 1,3 37,2

Fiat 15 1,2 38,4

Hero 15 1,2 39,5

Volvo 15 1,2 40,7

AEG 15 1,2 41,9

Electrolux 15 1,2 43,0

Optrex 15 1,2 44,2

Michelín 15 1,2 45,4

Greenpeace 13 1,0 46,4

Mercedes Benz 13 1,0 47,4

Zanussi 11 ,9 48,3

Whirlpool 11 ,9 49,1

Chrysler 11 ,9 50,0

Centro Envase de Vidrio 10 ,8 50,8

Xylazel 10 ,8 51,6

Nestlé 10 ,8 52,3

Seat 10 ,8 53,1

Balay 10 ,8 53,9

Tetra Pak 9 ,7 54,6

Neutro Balance 8 ,6 55,2

Gobierno de Cantabria 8 ,6 55,9
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Cepsa 8 ,6 56,5

General Electric 8 ,6 57,1

Renfe 8 ,6 57,7

Valca 8 ,6 58,4

Gas Natural 8 ,6 59,0

Inespal 8 ,6 59,6

Sedigas 8 ,6 60,2

Artespaña 7 ,5 60,8

Vidrio no retornable 7 ,5 61,3

Sandoz 7 ,5 61,9

Pura Lana Virgen 7 ,5 62,4

Osram 7 ,5 63,0

Repsol 6 ,5 63,4

Ministerio de Agricultura, Pesca y

Alimentación

6 ,5 63,9

Zoco 6 ,5 64,4

Finnair 6 ,5 64,8

Mazda 6 ,5 65,3

Condal 6 ,5 65,8

Canon 6 ,5 66,3

Peugeot 6 ,5 66,7

Federación Española de Municipios

y Provincias

6 ,5 67,2

Chiruca 6 ,5 67,7

Font Vella 6 ,5 68,1

Pielsa 6 ,5 68,6

Junta de Andalucía 6 ,5 69,1

Krafft 5 ,4 69,5

INH 5 ,4 69,8

Lancome 5 ,4 70,2

Klorane 5 ,4 70,6

Fleur de Savane 5 ,4 71,0

Hispano Química 5 ,4 71,4

Casa&Jardín 5 ,4 71,8

Garval 5 ,4 72,2

Campsa 5 ,4 72,6

Liebherr 4 ,3 72,9

Austria 4 ,3 73,2

Banco Santander 4 ,3 73,5

El País Semanal 4 ,3 73,8

Natural Shoes Greenpeace 4 ,3 74,1

Hergóm 4 ,3 74,5

Oficina Turismo Finlandia 4 ,3 74,8

LongLife 4 ,3 75,1

Grupo Cirsa 4 ,3 75,4

Honda 4 ,3 75,7

ICI 4 ,3 76,0

Téneo 4 ,3 76,3

Vitalia S.A. 4 ,3 76,6
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Alter 4 ,3 77,0

Citizen 4 ,3 77,3

PHAS 4 ,3 77,6

Audi 3 ,2 77,8

Junta de Castilla y León 3 ,2 78,0

Peyton 3 ,2 78,3

Bayer 3 ,2 78,5

Andorra 3 ,2 78,8

Alimentos de Andalucía 3 ,2 79,0

Salvat 3 ,2 79,2

Skip/Balay 3 ,2 79,5

Comisión Nacional CEE 3 ,2 79,7

Land Rover 3 ,2 79,9

Fontdor 3 ,2 80,2

Nycomed 3 ,2 80,4

Talbot 3 ,2 80,6

Alimentos de España 3 ,2 80,9

Elizabeth Arden 3 ,2 81,1

La España Verde 3 ,2 81,3

Codorniu 3 ,2 81,6

Ediciones del Prado 3 ,2 81,8

Exital 3 ,2 82,0

Johnson&Johnson 3 ,2 82,3

GAL 3 ,2 82,5

La República Dominicana 3 ,2 82,7

Itaca/Debate 3 ,2 83,0

Benson & Hedges 3 ,2 83,2

Lanjarón 3 ,2 83,4

Finlandia 3 ,2 83,7

Boehringer Mannheim 3 ,2 83,9

Club Mediterranée 3 ,2 84,1

Puleva 3 ,2 84,4

Renault 2 ,2 84,5

Imbasa 2 ,2 84,7

Diputación de Jaen 2 ,2 84,8

Embajada de Turquía 2 ,2 85,0

Garnier 2 ,2 85,2

Volkswagen 2 ,2 85,3

3M 2 ,2 85,5

Ofic. Nac. Turismo Túnez 2 ,2 85,6

Armani 2 ,2 85,8

Firestone 2 ,2 85,9

Gore-Tex 2 ,2 86,1

Grupo Endesa 2 ,2 86,3

NB 2 ,2 86,4

Oficina Turismo Portugal 2 ,2 86,6

Jorigu 2 ,2 86,7

Mopu 2 ,2 86,9

Yves Rocher 2 ,2 87,0
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Grupo Gas Natural 2 ,2 87,2

Sepiolite 2 ,2 87,3

Castilla y León 2 ,2 87,5

País Vasco 2 ,2 87,7

Amway 2 ,2 87,8

Puerto Rico 2 ,2 88,0

Ariel&Whirlpool 2 ,2 88,1

Total 2 ,2 88,3

Yoplait 2 ,2 88,4

Soria Natural 2 ,2 88,6

Cruzcampo 2 ,2 88,8

Endesa 2 ,2 88,9

BP 2 ,2 89,1

Novartis 2 ,2 89,2

Ayuntamiento de Madrid 2 ,2 89,4

Rolex 2 ,2 89,5

Maison de la France España 2 ,2 89,7

Solbin 2 ,2 89,8

GLP& Repsol 2 ,2 90,0

South African Airwais 2 ,2 90,2

Pierre Fabre 2 ,2 90,3

Azúcar 2 ,2 90,5

Unión Fenosa 2 ,2 90,6

Consejería de Información de la

embajada de Turquía

2 ,2 90,8

Cegasa Internacional 2 ,2 90,9

Wella 2 ,2 91,1

Cantabria 2 ,2 91,3

Gastro Control 2 ,2 91,4

Johnson Wax 2 ,2 91,6

MYRGA 2 ,2 91,7

Mitsubishi 2 ,2 91,9

PVC 2 ,2 92,0

Ariston 2 ,2 92,2

Candy 2 ,2 92,3

Uralita 2 ,2 92,5

Portugal 2 ,2 92,7

JB 2 ,2 92,8

Briseis 2 ,2 93,0

Vallehermoso S.A. 2 ,2 93,1

Iberia 1 ,1 93,2

Velux 1 ,1 93,3

Hermes 1 ,1 93,4

Nova Diet 1 ,1 93,4

Greendesign 1 ,1 93,5

Irlanda 1 ,1 93,6

Incoorsa 1 ,1 93,7

klorane 1 ,1 93,8

Nike Perfums 1 ,1 93,8
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Ministerio de Industria y Energía 1 ,1 93,9

Bruguer 1 ,1 94,0

Tudor 1 ,1 94,1

Junta de Extremadura 1 ,1 94,1

Crossmen 1 ,1 94,2

Daewoo 1 ,1 94,3

Piaggio 1 ,1 94,4

CLH 1 ,1 94,5

Banco de Santander 1 ,1 94,5

Vison Saga de Escandinavia 1 ,1 94,6

Horniman's 1 ,1 94,7

Upjohn 1 ,1 94,8

Futun Station 1 ,1 94,8

CS 1 ,1 94,9

Vinos de Navarra 1 ,1 95,0

Hyundai 1 ,1 95,1

IDAE& ECOVIDRIO 1 ,1 95,2

ATO. Atochem 1 ,1 95,2

Kellogs 1 ,1 95,3

Loewe 1 ,1 95,4

Enciclopedia de la Naturaleza 1 ,1 95,5

Galex 1 ,1 95,5

Hotel Villa Magna 1 ,1 95,6

Fixonia 1 ,1 95,7

CLIMALIT 1 ,1 95,8

Maisón de la France España 1 ,1 95,9

Grupo Enso 1 ,1 95,9

Cerruti 1 ,1 96,0

Caja de Madrid 1 ,1 96,1

INI 1 ,1 96,2

Atrium 1 ,1 96,3

Bauknecht 1 ,1 96,3

Zoo Acuarium 1 ,1 96,4

Consejo Superior Deportes 1 ,1 96,5

Olimpo 1 ,1 96,6

El País 1 ,1 96,6

Nike 1 ,1 96,7

Residencial Ontígola 1 ,1 96,8

CDS 1 ,1 96,9

Borges 1 ,1 97,0

Puig 1 ,1 97,0

Daewoo Daewoo 1 ,1 97,1

Carne de Galicia 1 ,1 97,2

Cuba 1 ,1 97,3

kömmerling 1 ,1 97,3

Míele 1 ,1 97,4

Baleares 1 ,1 97,5

Dockers 1 ,1 97,6

GreenHouse 1 ,1 97,7
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Marie Brizard 1 ,1 97,7

Club Internacional del Libro 1 ,1 97,8

Kenton Shopping-Kenton S.A. 1 ,1 97,9

Ericsson 1 ,1 98,0

Turquía 1 ,1 98,0

Planeta 1 ,1 98,1

Cosina 1 ,1 98,2

Israel 1 ,1 98,3

Gobierno de Cantabria. Consejería de

Turismo,

1 ,1 98,4

Paradores de Turismo 1 ,1 98,4

EMP 1 ,1 98,5

Land-Rover Santana 1 ,1 98,6

Philips Whirlpool 1 ,1 98,7

Costa Natura 1 ,1 98,8

Jardín de San Fernando 1 ,1 98,8

Ives Rocher 1 ,1 98,9

Grohe 1 ,1 99,0

Plátanos de Canarias 1 ,1 99,1

Metro 1 ,1 99,1

Bodegas García Carrión 1 ,1 99,2

Enagás (Grupo INI) 1 ,1 99,3

Grecia 1 ,1 99,4

Serranillos Playa 1 ,1 99,5

Lambda 1 ,1 99,5

Hyatt 1 ,1 99,6

Banco de Bilbao 1 ,1 99,7

Longlife 1 ,1 99,8

Gobierno de la Rioja 1 ,1 99,8

FAGOR 1 ,1 99,9

Finisterre 1 ,1 100,0

Total 1280 100,0
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Tabla 5AX: Términos y vocablos ordenados por orden alfabético en PV y según dos

dimensiones.

dimensión tipología

de publicidad

dimensión temporalVOCABLOS

en cuerpo textual

Núm.

INSERC

publ.

corp

publ.

prod.

80� 90�

Agua 187 42 145 57 130

Agujero capa de ozono 5 2 3 0 5

Ahorro 120 25 95 43 77

Aire 73 13 60 28 45

Aire libre 11 0 11 5 6

Aire puro 0 0 0 0 0

Aire respirable 0 0 0 0 0

Alteración 0 0 0 0 0

Alternativ_ 17 10 7 5 12

Ambient_ 295 106 189 55 245

Animal_ 25 8 17 2 23

Arbol_ 22 2 20 3 19

Atmosfer_ 27 13 14 8 19

Automóvil_ 107 60 47 48 59

Azul 23 18 5 19 4

Bio_ 60 12 49 14 46

Biodiversidad 0 0 0 0 0

Biosfera 2 0 2 0 2

Bosque_ 61 12 49 6 55

Calentamiento de la tierra 3 0 3 0 3

Calidad de vida 28 24 4 21 7

Cambio climático 7 3 4 0 7

Cambio de conducta 0 0 0 0 0

Cambio de costumbres 0 0 0 0 0

Cambio de hábitos 0 0 0 0 0

Capa de ozono 18 7 11 3 15

Carretera_ 20 11 9 14 6

CFC 32 6 26 4 28

Ciclo de la vida 1 0 1 0 1

Cielo azul 12 12 0 12 0



Publicidad y Ecología. La Publicidad Verde en España 1980 -1999.

�

�

Fernando Olivares Delgado
Tesis Doctoral

�

��
�

Cielo_ 18 16 2 15 3

Ciudad_ 63 32 31 32 31

CO
2

8 6 2 0 8

Coche_ 86 27 59 20 66

Comprom_ 45 20 25 8 37

Compromiso 20 12 8 6 14

Concienci_ 15 11 4 7 8

Conciencia 10 4 6 3 7

Conciencia ecológica 9 5 4 2 7

Concienciación 2 2 0 1 1

Conserv_ 79 26 53 23 46

Conservación 33 11 22 11 22

Constru_ 36 25 11 21 15

Consumo 224 48 176 93 131

Contamin_ 147 60 87 47 100

Contaminación 67 29 36 24 43

Contaminante 50 30 20 17 33

Cuida_ 20 12 8 16 4

Dañ_ 8 4 4 1 7

Daño 1 1 0 0 1

Defensa 30 4 26 6 24

Destru_ 11 11 0 1 10

Destrucción 11 7 4 1 10

Deterior_ 25 15 10 19 6

Deterioro 23 13 10 17 5

Dific_ 26 12 14 11 15

Dióxido de azufre 3 3 0 0 3
Eco 7 0 2 1 6
Ecolog_ 169 48 121 30 139
Ecología 39 8 31 0 31
Econom_ 140 62 138 71 69
Economía 53 13 40 22 31
Ecosistema 6 3 3 1 5
Educ_ 3 3 0 0 3
Educación 3 3 0 0 3
Efecto invernadero 4 1 3 0 4

Eliminación 20 3 17 1 19
Emision_ 54 11 43 6 48
Energía solar 9 5 4 4 5
Energías alternativas 1 1 0 0 1
Entorno 72 34 38 24 48
Entorno natural 13 10 3 2 11
Entorno rural 0 0 0 0 0
Envas_ 34 6 28 13 22
Eólic_ 4 3 1 2 2
Equilibr_ 69 18 51 18 51
Equilibrio 53 15 38 17 36
Equilibrio ecológico 15 9 6 7 8
Equilibrio natural 10 0 10 3 7
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Ética 3 3 0 0 3
Fábrica 20 18 2 5 15

Fácil 77 31 46 20 57

Futuro 118 78 40 68 50

Gas 92 57 35 63 29

Gases 23 12 11 9 14

Green 23 11 12 2 21

Hábitat 4 2 2 0 4

HFC 3 0 3 0 3

Hombre 32 22 10 12 20

Hombres 10 5 5 4 6

Humanidad 19 18 1 12 7

Indígenas 2 2 0 0 2

Industria_ 106 86 20 55 51

Investigación 63 50 13 30 33

Lago_ 21 0 21 0 21

Life 2 0 2 0 2

Limpi_ 142 80 62 73 69

Limpieza 31 11 20 16 15

Limpio/a 72 52 20 46 26

Lluvia ácida 0 0 0 0 0

Mar azul 2 0 2 2 0

Mar_ 65 8 57 23 42

Medio ambiente 272 106 166 52 220

Medioambiental_ 24 11 13 1 23

Mejora/s 13 12 1 12 1

Mercurio 2 0 2 2 0

Montaña_ 49 0 49 12 37

Mundo 125 65 60 37 88

Natur_ 568 90 478 157 411

Natural 253 59 194 71 182

Naturales 116 13 103 33 83

Naturaleza 257 37 220 53 204

Naturalidad 3 0 3 3 0

Naturalmente 41 1 40 18 23

Nociv_ 26 14 12 11 15

Océano_ 4 1 3 1 3

Oso (pardo) 4 2 2 0 4

Ozono 22 9 13 3 19

Paisaje natural 0 0 0 0 0

Paisaje_ 17 3 14 5 12

Papel reciclado 2 2 0 0 2

Paraíso natural 14 0 14 1 13

Paraje_ 3 0 3 0 3

Pilas 7 0 2 2 5

Planeta 28 21 7 1 27

Plastic_ 45 35 10 21 24

Polución 5 0 5 1 4

Preocupa_ 24 14 10 9 15
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Preserv_ 39 28 11 9 30

Preservación 14 2 12 5 9

Problema_ 50 29 21 19 31

Problema_ solucion_ 35 21 14 12 23

Progres_ 24 19 5 12 12

Progreso 22 17 5 11 11

Prote_ 172 63 109 37 135

Protección 81 38 43 12 69

Química 39 34 5 27 12

Recicla_ 88 36 52 6 82

Reciclaje 26 21 5 3 23

Reduc_ 136 37 99 37 99

Reducción 26 11 15 13 13

Reforest_ 1 0 2 0 1

Reforestación 1 0 1 0 1

Renov_ 29 8 21 5 24

Renovable_ 6 3 3 1 5

Repobla_ 8 2 6 1 7

Repoblación 5 0 5 1 4

Repoblacion_ 6 1 5 1 5

Reserv_ 27 14 13 12 15

Reservas cinegéticas 1 0 1 1 0

Reservas de agua 1 0 1 1 0

Reservas de animales 2 0 2 0 2

Reservas fluviales 1 1 0 0 1

Reservas naturales 3 2 1 0 3

Residu_ 44 37 7 2 42

Respet_ 138 33 105 10 128

Respeto 80 10 70 5 75

Respir 10 2 8 3 7

Respirable 1 1 0 1 0

Responsab_ 39 28 11 2 37

Responsabilidad 8 6 2 0 8

Reutiliz_ 17 12 5 0 17

Reutilización 12 0 12 7 5

Río_ 13 0 13 6 5

Rural_ 8 1 7 0 8

Salvación 2 0 2 0 2

Salvaj_ 7 2 5 0 7

Sensibilidad 0 0 0 0 0

Seres humanos 4 1 3 1 3

Seres vivos 3 0 3 0 3

Sociedad 36 22 14 12 24

Solución 97 54 43 38 59

Solucion_ 97 54 43 38 59

Tecnolog_ 202 78 124 78 124

Tecnología 146 38 108 60 86

Tierra 39 11 28 9 30

Urbano 4 0 4 0 4
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Verde 46 2 44 8 38

Verti_ 17 16 1 3 14

Viaje 26 7 19 1 25

Vida 156 74 82 61 95
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Tabla 6AXa. Vocablos de acciones por número de inserciones y por dimensión

tipología de publicidad y dimensión temporal.

dimensión

tipología de

publicidad

dimensión temporalVOCABLOS

De ACCIONES

en cuerpo textual

Núm.

INSERC

publ.

corp

publ.

prod.

80� 90�

Consum_ 264 59 205 108 156

Ahorr_ 191 42 149 72 119

Prote_ 172 63 109 37 135

Contamin_ 147 60 87 47 100

Limpi_ 142 80 62 73 69

Respet_ 138 33 105 10 128

Reduc_ 136 37 99 37 99

Solucion_ 97 54 43 38 59

Recicla_ 88 36 52 6 82

Conserv_ 79 26 53 23 56

Elimin_ 49 26 23 11 38

Comprom_ 45 20 25 8 37

Preserv_ 39 28 11 9 30

Defen_ 38 7 29 6 32

Viaj_ 35 7 28 2 33

Deterior_ 25 15 10 19 6

Preocupa_ 24 14 10 9 15

Cuida_ 20 12 8 16 4

Reutili_ 17 12 5 0 17

Destru_ 17 11 6 1 16

Concienci_ 15 11 4 7 8

Economiz_ 15 0 15 12 3

Dañ_ 8 4 4 1 3

Repobla_ 8 2 6 1 7

Altera_ 8 4 4 0 8

Educ_ 3 3 0 0 3

sensibili 3 3 0 3 0

Reforest_ 1 0 2 0 1
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Tabla 6AXb: Infinitivos ordenados por inserciones y por dimensiones.

dimensión tipología de

publicidad

dimensión temporalVOCABLOS

en cuerpo

textual

Núm.

INSERC

publ.

corp

publ.

prod.

80� 90�

Reducir 44 17 37 12 32

Ahorrar 41 18 33 18 23

Proteger 38 17 31 7 31

Conservar 32 20 12 8 24

Mejorar 32 23 9 14 18

Respetar 13 4 9 0 13

Consumir 13 5 8 4 9

Reciclar 13 12 1 0 13

Defender 12 4 8 1 11

Preservar 10 7 3 4 6

Viajar 9 0 9 0 9

Comprometer 8 3 5 0 8

Eliminar 7 7 0 3 4

Contaminar 6 2 4 0 6

Solucionar 6 2 4 2 4

Reutilizar 5 5 0 0 5

Limpiar 5 1 4 0 5

Salvar 5 2 3 0 5

Economizar 4 0 4 0 4

Concienciar 3 3 0 3 0

Sensibilizar 3 3 0 3 0

Velar 2 1 1 0 2

Destruir 2 1 1 1 1

Repoblar 2 1 1 0 2

Dañar 1 1 0 1 0

Deteriorar 0 0 0 0 0

reforestar 0 0 0 0 0

Educar 0 0 0 0 0

Alterar 0 0 0 0 0
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Tabla 6AXc: Acciones en 1a persona plural en el cuerpo textual.

dimensión tipología

de publicidad

dimensión temporalVOCABLOS

en cuerpo textual

ACCIONES PRIMERA

PERSONA PLURAL
101

Núm.

INSERC

publ.

corp

publ.

prod.

80� 90�

Cuidamos 8 2 6 0 8

Preservamos 5 0 5 0 5

Comprometemos 1 1 0 0 1

Construimos 1 1 0 0 1

Ahorramos 0 0 0 0 0

Concienciamos 0 0 0 0 0

Conservamos 0 0 0 0 0

Consumimos 0 0 0 0 0

Contaminamos 0 0 0 0 0

Dañamos 0 0 0 0 0

Protegemos 0 0 0 0 0

Reciclamos 0 0 0 0 0

Reducimos 0 0 0 0 0

Repoblamos 0 0 0 0 0

Respetamos 0 0 0 0 0

Reutilizamos 0 0 0 0 0

Velamos 0 0 0 0 0

Destruimos 0 0 0 0 0

Limpiamos 0 0 0 0 0

Defendemos 0 0 0 0 0

Mejoramos 0 0 0 0 0

Eliminamos 0 0 0 0 0

Alteramos 0 0 0 0 0

���������������������������������������
101

No aparece inserción alguna con: ahorramos, concienciamos,

conservamos, consumimos, contaminamos, dañamos, protegemos, reciclamos,

reducimos, repoblamos, respetamos, reutilizamos, velamos, destruimos, limpiamos,

defendemos, mejoramo, eliminamos, alteramos.



Publicidad y Ecología. La Publicidad Verde en España 1980 -1999.

�

�

Fernando Olivares Delgado
Tesis Doctoral

�

�
	�

 ���

����������	
��
�	��	���	�



�	
������
���������

Tabla. 7AX. Declaración de intenciones en el cuerpo textual.

dimensión tipología de

publicidad

dimensión temporalDECLARACIÓN DE
INTENCIONES
en cuerpo textual

Núm.
INSERC

publ.
corp

publ.
prod.

80� 90�

Queremos 8 6 2 4 4
Nos gustaría 3 3 0 0 3
Nos esforzamos 1 1 0 0 1
Tratamos 0 0 0 0 0
Intentamos 0 0 0 0 0
Pretendemos 0 0 0 0 0
Perseguimos 0 0 0 0 0
Trabajamos para� 0 0 0 0 0
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Tabla 8AX. UNAT y presencia conjunta de sus términos en una misma inserción.

dimensión tipología de

publicidad

dimensión temporalUNAT

en cuerpo textual

Núm.

INSERC

publ.

corp

publ.

prod.

80� 90�

Natur_ 568 90 478 157 411

Natural_ 558 90 468 157 401

Naturaleza 257 37 220 53 204

Natural 253 59 194 71 182

Naturales 116 13 103 33 83

Naturaleza natural 52 10 42 9 43

Naturalmente 41 1 40 18 23

Naturaleza

naturales

17 6 11 5 12

Naturaleza natural

naturales

7 2 5 5 2

Naturalidad 3 0 3 3 0

Naturaleza

naturalidad

3 0 3 3 0

Naturaleza natural

naturalmente

1 1 0 1 0
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Tabla 9AXa. UNIVERSO DE LA ECOLOGÍA (UECO) en el cuerpo textual

Universo
de la ecología

Núm.
inserciones

publ.
corp

publ. prod. década 80 década 90

Ecolog_ 169 48 121 30 139
Ecológic_ 135 41 94 30 105
Ecología 39 8 31 0 31
Eco 7 0 7 1 6
Ecologista 2 2 0 0 2
Ecólogo 0 0 0 0 0

Tabla 9AXb. UNIVERSO DEL MEDIO AMBIENTE (UMED) en el cuerpo textual

UMED Núm.
inserciones

publ.
corp

publ.
prod.

década 80 década
90

Medio ambiente 272 106 266 52 220
Medioambiental(es) 15 11 4 1 14
Ambiental 7 4 3 0 7
Medioambientalis_ 0 0 0 0 0
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Tabla 10AX. El �AHORRO� y objeto por inserciones y por dimensiones.

dimensión

tipología de

publicidad

dimensión

temporal

El Ahorro

en cuerpo textual

Núm.

INSERC

publ.

corp

publ.

prod.

80� 90�

Ahorr_ 191 41 150 72 119

Ahorr_ energ_ 138 25 113 55 83

Ahorro 120 24 96 43 77

Ahorr_ consum_ 75 21 54 37 38

Ahorr_ energ_ agua 63 3 60 19 44

Ahorr_ consum_ energ_ 51 12 39 27 24

Ahorr_ econom_ 47 15 32 29 18

Ahorr_ energ_ medio ambiente 37 10 27 11 26

Ahorro de (la) energía 29 13 16 8 21

Ahorr_ consum_ agua 27 1 26 13 14

Ahorr_ energ_ econom_ 24 5 19 17 7

Ahorr_ consum_ econom_ 22 10 12 19 3

Ahorr_ energ_ combustible 21 7 14 3 18

Ahorr_ ecolog_ 19 4 15 5 14

Ahorro de combustible 16 3 13 3 13

Ahorr_ energ_ natura_ 15 5 10 4 11

Ahorr_ energ_ ecolog_ 14 4 10 5 9

Ahorr_ energ_ cuida_ 13 1 12 2 11

Ahorr_ consum_ combustible_ 12 11 1 4 8

Ahorro energético 11 1 10 6 5

Ahorr_ energ_ entorno_ 11 4 7 2 9

Ahorro de agua 10 0 10 6 4

Ahorr_ consum_ ecolog_ 9 3 6 3 6

Ahorro ecolog econom 8 3 5 0 8

Ahorro de energía econ_ 6 3 3 0 6

Ahorr_ energ_ recurso_ 5 5 0 1 4

Ahorro de agua ecolog_ 4 0 4 2 2

Ahorro de energía ecolog_ 4 4 0 0 4

Ahorro de agua econom_ 3 0 3 3 0

Ahorro de energía ecolog_ econom_ 3 3 0 0 3

Ahorr_ consum_econom_ ecolog_ 3 3 0 0 3
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Ahorro de energía consum_ econom_

ecolog_

3 3 0 0 3

Ahorro de combustible econom_ 2 1 1 2 0

Ahorro de energía/ respeto por la

naturaleza

2 0 2 0 2

Ahorro de combustible ecolog 0 0 0 0 0

Tabla 10AXb. La �Contaminación� por inserciones y por dimensiones.

dimensión tipología

de publicidad

dimensión temporalNúm.

INSERC

publ.

corp

publ. prod. 80� 90�

La contaminación

en cuerpo textual

Núm. INSERc. publ.

corp

publ. prod. década 80 década 90

Contamin_ 147 60 87 47 100

Contaminación 67 29 38 24 43

Contaminante 16 13 3 7 9

Contaminar 6 2 4 0 6

Contaminado 2 0 2 0 2

Contaminamos 0 0 0 0 0
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Tabla 11AX. El �U 3r�s� y presencia conjunta por inserciones y por dimensiones.

dimensión tipología

de publicidad

dimensión temporalU3R�s

en cuerpo textual

Núm.

INSERC

publ.

corp

publ.

prod.

80� 90�

Reduc_ 136 37 99 37 99

Recicla_ 88 36 52 6 82

Reducir 44 17 27 12 32

Reducción 27 12 15 13 14

Reciclaje 26 21 5 3 23

Reciclado 23 7 16 3 20

Recicla_ reduc_ 21 9 12 0 21

Reutili_ 17 12 5 0 17

Reciclar 13 12 1 0 13

Reutilización 12 7 5 12 0

Recicla_ reutili_ 12 12 0 0 12

Reutilizar 5 5 0 0 5

Reduc_ reutili_ 4 4 0 0 4

Recicla_ reduc_ reutili_ 4 4 0 0 4

Reciclar reutilizar reducir 0 0 0 0 0
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Tabla: 11AXb. El RECICLAR y objeto, en el cuerpo textual.

dimensión tipología de

publicidad

dimensión temporalEl RECICLAR

en cuerpo textual

Núm.

INSERC

publ.

corp

publ.

prod.

80� 90�

Recicla_ 88 36 52 6 82

Recicla_ medio_ 54 27 27 3 51

Recicla_ fabric_ 40 26 14 6 34

Recicla_ ecolog_ 28 11 17 3 25

Reciclaje 26 21 5 3 23

Recicla_papel 22 17 5 3 19

Recicla_ reduc_ 21 9 11 0 21

Recicla_industria_ 15 15 0 0 15

Reciclado 23 7 16 3 20

Reciclar 13 13 0 0 13

Recicla_ recurso_ 13 13 0 0 13

Recicla_ envase_ 13 3 10 2 10

Recicla_ reutili_ 12 12 0 0 12

Recicla_ agua 10 8 2 0 10

Recicla (do) (je) de papel 8 8 0 0 8

Recicla_ madera 6 6 0 0 6

Recicla_ reduc_ reutili_ 4 4 0 0 4

Recicla_ vidrio_ 4 1 3 3 1

Recicla recursos

naturales

4 4 0 0 4

Recicl_ aluminio_ 1 0 1 0 1

Papel reciclado 5 3 2 0 5

Reciclamos 0 0 0 0 0
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Tabla: 11AXc. El Reducir y el Reutilizar en cuerpo textual.

dimensión

tipología de

publicidad

dimensión temporalEl Reducir y el

Reutilizar

en cuerpo textual

Núm.

INSERC

publ.

corp

publ.

prod.

80� 90�

Reduc_ 136 37 99 37 99

Reducir 44 17 27 12 32

Reducción 27 12 15 13 14

Recicla_ reduc_ 21 9 12 0 21

Reutili_ 17 12 5 0 17

Reutilización 12 7 5 12 0

Reutili_ Recicla_ 12 12 0 0 12

Reutilizar 5 5 0 0 5

Reutili_ Reduc_ 4 4 0 0 4

Reduc_ reutili_ Recicla_ 4 4 0 0 4

Reutilizar reducir

reciclar

0 0 0 0 0
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Tabla 11Axd. Objeto de la Reducción.

fecha Núm.
INSERc.

OBJETO DE LA REDUCCIÓN

21/11/1982 5 Peso y ahorro de combustible
08/01/1983 3 Combustible y ruido
04/03/1984 1 Peso y ahorro de combustible
02/10/1984 1 Agua, detergente y energía sin que lo pague la naturaleza ni

tú.
26/05/1985 6 Emisión de gases nocivos (óxido de nitrógeno) entre un 70 y

80%.
08/11/1987 1 Peso y ahorro de combustible
06/12/1987 3 Contenido disolvente y contaminación (residuos)

1 Reducido consumo de combustible y reducido número de
componentes.

13/12/1987 3 Peso y consumo de energía
20/03/1988 1 Los nuevos sistemas de lacado reducen la contaminación

(residuos)
08/05/1988 1 Consumo de carburante y emisión de gases nocivos
18/09/1988 5 Emisión de gases nocivos (CO2) y el consumo de combustible
18/06/1989 2 El contenido de mercurio en pilas
29/04/1990 1 Gastos en energía en un 61% y emisión de fluorocarbonados

en un 50%
10/06/1990 4 Emisiones de gases nocivos
28/10/1990 3 La resistencia aerodinámica, el consumo de combustible y las

emisiones contaminantes
22/09/1991 2 85% Emisiones disolventes (residuos)
13/10/1991 3 Consumo de Combustible
20/10/1991 3 Consumo de Combustible y emisión
24/11/1991 1 Emisión de gases de escape nocivos en un 90%
08/03/1992 1 Emisión de CFC
29/03/1992 2 Agua y electricidad
07/06/1992 5 Nivel de ruido
18/10/1992 2 Emisión de gases nocivos
25/10/1992 3 Consumo, ruido y emisión de gases contaminantes
01/11/1992 1 Emisiones contaminantes
31/01/1993 4 Peso y ahorro de combustible
07/02/1993 1 Consumo, ruido y emisión de gases contaminantes
23/05/1993 2 Energía y gastos de calefacción
06/06/1993 2 Emisiones de ozono, papel, agua, energía, ruido.
04/07/1993 2 Emisiones de humos contaminantes
25/07/1993 3 Niveles de emisiones contaminantes
17/10/1993 2 Cantidad de detergente
27/03/1994 2 Los desperdicios (residuos)
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05/06/1994 5 Emisión de gases contaminantes y reducido el consumo de

energía hasta un 60%

27/11/1994 3 Las materias primas empleadas

23/04/1995 2 El consumo de combustible y la emisión de gases

07/05/1995 2 Costes de reparación y las emisiones contaminantes

01/10/1995 3 El agua, detergente y consumo de energía

03/12/1995 2 El consumo de agua hasta un 50%

08/09/1996 4 Reducir hasta un 4% el consumo de combustible (4%) y con

ello reducir en varios millones de toneladas el de emisiones

de CO2

13/04/1997 3 El consumo de combustible en un 25%

29/06/1997 4 Resistencia a la superficie y ahorro de combustible

26/10/1997 2 Tiempo de lavado, energía y agua

30/11/1997 2 Emisiones de CO2

19/04/1998 3 Se reduce el gasto de energía

17/05/1998 4 El tamaño del envase

18/10/1998 3 El ruido

06/06/1999 2 El consumo energético
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LOS CIENTICISMOS (UCIENT) en el cuerpo textual

cienticismos Núm.

INSERc.

publ.

corp.

publ.

produc.

década 80 década 90

CFC 32 6 26 4 28

Atmosfer_ 27 13 14 8 19

Gases 23 12 11 9 14

Ozono 22 9 13 3 19

Capa de ozono 18 7 11 3 15

Equilibrio ecológico 15 9 6 7 8

Energía solar 9 5 4 4 5

CO
2

8 6 2 0 8

Cambio climático 7 3 4 0 7

Ecosistema 6 3 3 1 5

Agujero capa de

ozono

5 2 3 0 5

Amazonía 4 3 2 0 4

Efecto invernadero 4 1 3 0 4

Eólic_ 4 3 1 2 2

Efecto invernadero 4 1 3 0 4

Dióxido de azufre 3 3 0 0 3

HFC 3 0 3 0 3

Calentamiento de la

tierra

3 0 3 0 3

Biosfera 2 0 2 0 2

Mercurio 2 0 2 2 0

Ciclo de la vida 1 0 1 0 1

Energías alternativas 1 1 0 0 1

Biodiversidad 0 0 0 0 0

Lluvia ácida 0 0 0 0 0
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Tabla: 13AXa. �la Protección� y �la preservación� y objeto en el cuerpo textual

dimensión
tipología de
publicidad

dimensión
temporal

LA PROTECCIÓN EN EL CUERPO
TEXTUAL

Núm.
INSERC

publ.
corp

publ.
prod.

80� 90�

Prote_ 172 65 108 37 135
Proteg_ 99 31 68 28 71
Prote_ medio ambiente 86 41 45 9 77
Protección del medio ambiente 31 22 9 3 28
Protege 29 0 29 7 22
Prote_ ecolog 29 12 17 1 28
Prote_ vida 27 12 15 6 21
Prote_ naturaleza 26 12 14 4 22
Prote_ mundo 23 17 6 3 20
Prote_ bosque 17 2 15 0 17
Prote_ conserv_ 12 6 6 0 12
Prote_ planeta 11 5 6 0 6
Preservación del medio ambiente 7 7 0 3 4
Prote_ tierra 5 2 3 0 5
Protege el entorno 5 0 5 0 5
Prote_ conserv_ medio 5 5 0 0 5
Prote_ capa ozono 4 1 3 0 4
Prote_ espacios naturales 4 0 4 3 1
Preservación de la naturaleza 4 4 0 4 0
Prote_ conserv_ naturaleza 3 0 3 0 3
Preservación de los recursos 3 3 0 2 1
Protege la capa de ozono 3 0 3 0 3
Prote_ mar 2 0 2 0 2
Protege el planeta 2 0 2 0 2
Protege el medio ambiente 1 0 1 0 1
Protección de los recursos 1 1 0 0 1
Protege el mundo 0 0 0 0 0
Protege los bosques 0 0 0 0 0
Protege la naturaleza 0 0 0 0 0
Protección de la naturaleza 0 0 0 0 0
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Tabla: 13AXb. �LA CONSERVACIÓN� y motivos en el cuerpo textual.

dimensión
tipología de
publicidad

dimensión
temporal

LA CONSERVACIÓN
EN EL CUERPO TEXTUAL

Núm.
INSERC

publ.
corp

publ.
prod.

80� 90�

Conserv_ 79 26 53 23 56
Conservación 33 11 22 11 22
Conservar 32 20 12 8 24
Conservación del medio ambiente 8 1 7 0 8
Conservación de los bosques 7 1 6 1 6
Conservación de los bosques 7 7 0 1 6
Conservación de la naturaleza 5 2 3 3 2
Conservar el aire 2 2 0 0 2
Conservar el oso pardo 1 0 1 0 1
Conservación del entorno 0 0 0 0 0
Conservación de la especie 0 0 0 0 0
Conservación de la vida 0 0 0 0 0
Conservación de planeta 0 0 0 0 0
Conservar el cielo 0 0 0 0 0
Conservar el paisaje 0 0 0 0 0
Conservación de los recursos 0 0 0 0 0
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Tabla: 14AX. La Salud y motivos �verdes� en el cuerpo textual.

dimensión

tipología de

publicidad

dimensión

temporal

SALUD

EN EL CUERPO TEXTUAL

Núm.

INSERC

publ.

corp

publ.

prod.

80� 90�

Salud 41 4 37 6 35

Salud natural_ 32 0 32 4 28

Salud alimentación 20 3 17 1 19

Saludable 12 5 7 1 11

Salud piel 11 0 11 0 11

Salud vida 8 2 6 1 7

Salud bio 8 0 8 0 9

Salud ecolog_ 7

Salud medio ambiente 6 1 5 0 6

Salud agua 4 0 4 0 4

Salud belleza 3 0 3 0 3

Salud calidad de vida 2

Mundo saludable 2 2 0 0 2

Salud higiene 2 0 2 0 2

Salud animal 1 0 1 0 1

Salud vegetal 0 0 0 0 0
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Tabla: 15AX. La Calidad de Vida y términos verdes según inserciones y dimensiones.

dimensión

tipología de

publicidad

dimensión

temporal

CALIDAD DE VIDA

EN EL CUERPO TEXTUAL

Núm.

INSERC

publ.

corp

publ.

prod.

80� 90�

Calidad de vida 28 24 4 21 7

Calidad de vida energ_ 11 10 1 11 0

Calidad de vida medio ambiente 9 8 1 6 3

Calidad de vida gas_ 9 9 0 7 2

Calidad de vida aliment_ 7 7 0 3 4

Calidad de vida progres_ 6 6 0 5 1

Calidad de vida limpi_ 5 5 0 5 0

Calidad de vida human_ 5 5 0 3 2

Calidad de vida futur_ 5 5 0 5 0

Calidad de vida entorno 4 3 1 3 1

Calidad de vida tecnolog_ 4 3 1 3 1

Calidad de vida natur 3 3 0 3 0

Calidad de vida ciudad_ 3 3 0 3 0

Calidad de vida energ_ medio

ambient

2 2 0 2 0

Calidad de vida salud_ 2 2 0 0 2

Calidad de vida hombre_ 2 1 1 1 1

Calidad de vida plastic_ 1 1 0 1 0

Calidad de vida energ natur_ 1 1 0 1 0

Calidad de vida ecolog__ 1 1 0 1 0

Calidad de vida bosque_ 1 1 0 1 0

Calidad de vida mar 1 1 0 1 0

Calidad de vida combustible_ 1 1 0 1 0

Calidad de vida planeta 1 1 0 0 1

Calidad de vida químic_ 0 0 0 0 0

Calidad de vida energ ecolog_ 0 0 0 0 0

Calidad de vida zonas verdes 0 0 0 0 0

Calidad de vida aire puro 0 0 0 0 0

Calidad de vida coche_ 0 0 0 0 0

Calidad de vida electrod_ 0 0 0 0 0

Calidad de vida rural_ 0 0 0 0 0

Calidad de vida tierra 0 0 0 0 0

Calidad de vida disfrut 0 0 0 0 0

Calidad de vida paisaj_ 0 0 0 0 0
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Tabla: 16AX. �NEGACIONES� EN CUERPO TEXTUAL.

dimensión

tipología de

publicidad

dimensión

temporal

NEGACIONES Núm.

INSERC

publ.

corp

publ.

prod.

80� 90�

No contamina 22 17 5 9 13

No daña 0 0 0 0 0

No deteriora 0 0 0 0 0

No perjudica 0 0 0 0 0



Publicidad y Ecología. La Publicidad Verde en España 1980 -1999.

�

�

Fernando Olivares Delgado
Tesis Doctoral

�

����

Tabla: 16AXB. �LO MENOS� y objeto en el cuerpo textual

dimensión
tipología de
publicidad

dimensión
temporal

LO MENOS EN EL CUERPO
TEXTUAL

Núm.
INSERC

publ.
corp

publ.
prod.

80� 90�

Tabla 16AXC. �LO MÁS� en el cuerpo textual

dimensión tipología de
publicidad

dimensión temporal�LO MÁS�
EN EL CUERPO
TEXTUAL

Núm.
INSERC

publ.
corp

publ.
prod.

80� 90�

Menos 102 26 76
Menos energía 17 0 17 0 17
Menos consumo 8 0 8 1 7
Contamina menos 5 0 5 5 0
Menos agua 4 0 4 0 4
Menos contaminación 3 1 2 0 3

Menos ruido 1 1 0 0 1

Menos combustible 0 0 0 0 0

Menos emisiones de CO2 2 0 2 0 2

Más 590 176 414 187 393

Más económ_ 13 4 9 6 7

Más energía 12 4 8 4 8

Más ecológic_ 10 1 9 2 8

Más árboles 4 1 3 1 3

Más ahorro 1 1 0 0 1

Más recursos 1 1 0 0 1

Más vida 1 1 0 0 1

Mas respeto 1 0 1 0 1

Más cuidado 1 1 0 0 1

Más protección 0 0 0 0 0

Más bosques 0 0 0 0 0

Más ecología 0 0 0 0 0

Más verde 0 0 0 0 0



Publicidad y Ecología. La Publicidad Verde en España 1980 -1999.

�

�

Fernando Olivares Delgado
Tesis Doctoral

�

����

# ���

����	������������������������

Tabla. 17AX. TÉRMINOS Y VOCABLOS EN MARCAS.

dimensión tipología de
publicidad

dimensión temporalVOCABLOS EN MARCA Núm.
INSERC

publ.
corp

publ.
prod.

80� 90�

Natur_ 42 7 35 8 36
Natural_ 39 7 32 7 32
Naturaleza 7 2 5 2 5
Natural 30 7 23 5 25
Naturales 2 0 2 0 2
Natura 1 0 1 1 0
Verde 3 0 3 3 0
Green 27 13 14 0 27
Bio 46 0 46 5 41
Eco 9 0 9 0 9
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TABLA 18AX. ESLÓGANES (UNAT, UMED, UECO) POR MARCAS.

ESLOGAN MARCA

Tecnología y medio ambiente de la mano. AEG

Diapositivas Agfa. Colores naturales hasta en el mínimo

detalle.

Agfa

Si los colores naturales son tan bonitos, ¿por qué

cambiarlos?

Agfa

Navidad. Regalar ternura, algo muy natural. Agua Lavanda Puig

Verde que te quiero verde.Oliva que te quiero virgen. Alimentos de Andalucía

Natural. Alimentos de España

Me gusta que una mujer sea auténtica, que un hombre sea

natural.

Armani

Artespaña, con la mayor naturalidad. Artespaña

El agua, el mimbre, el aire. Artespaña

Asturias. Paraíso Natural. Asturias

Asturias, guapa por naturaleza. Asturias Paraíso Natural

De Asturias, su naturaleza. Asturias Paraíso Natural

los nuevos frigoríficos Greenfresh. Balay

los nuevos frigoríficos de Balay: La respuesta ecológica de

Balay (al calentamiento de la Tierra).

Balay

Recientes investigaciones demuestran algo inesperado

sobre la inmensa mayoría de los frigoríficos ecológicos.

Que no lo son.

Balay

La inversión que crece todos los días. Banco de Santander.

Inversión en Bosques Naturales.

Banco de Santander

Dales a tus hijos el mejor motivo para ahorrar: defender la

naturaleza.

Banco de Santander

Basf demuestra que al futuro hay que afrontarlo con

energía.

Basf

Basf demuestra que las bacterias están al servicio de la

vida.

Basf

Basf demuestra que se puede vivir del aire. Basf

Basf demuestra que tiene presente el futuro. Basf

Conservando los bosques hacemos un buen papel. Basf

Innovaciones en la industria del embalaje. Basf

La naturaleza es sabia. Lo inteligente es saber imitarla. Basf

Nuevas ideas en beneficio del medio ambiente. Basf

Trabajamos para conseguir automóviles más ecológicos y

de menor consumo en un mercado de gran crecimiento.

Basf

Transformamos plásticos usados en petróleo y gas natural. Basf
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En beneficio de la Industria. En beneficio de todos.
Alimentos frescos y naturales. Bio Danone
Cuando otras marcas desconocen el problema, BMW
incorpora soluciones.

BMW

Ecología. La solución, mañana. BMW
El cielo no puede esperar. BMW
El motor del progreso. BMW
El mundo es suyo. BMW
Instituto BMW para la seguridad vial. Hay quien respeta el
código desde hace millones de años.

BMW

Responsable la empresa anunciadora. De la ecología, la
seguridad y la movilidad. Dentro y fuera de los
automóviles, dentro y fuera de las ciudades.

BMW

Soy muy conservador. Bosch
Una mano a la ciencia, la salud, y la educación. Caja de Ahorros y

Monte Piedad de Madrid
No es del todo verde. Canon
En invierno, blanca naturaleza. Cantabria
Aquí la naturaleza mantiene su ley. Cantabria Gran Reserva
Única por sus pueblos de sabor tradicional. Cantabria Gran Reserva
ÚNICA. El mundo sigue siendo hermoso. Cantabria Gran Reserva
Casa&Jardín, le da más, a partir de este mes y sin aumento

de precio. Una nueva revista de viajes y naturaleza:

Senderos y naturaleza.

Casa&Jardín

Una europa para vivir [conservación del medio ambiente,

como punto 4 de su programa electoral].

CDS

Cegasa presenta las pilas que no contaminan Cegasa Internacional

Cómoda, práctica y en vídrio no retornable. Centro del Envase de

Vidrio

Las razones del vidrio. Centro del Envase de

Vidrio

El vidrio da la cara. No retornable. Centro del Envase de

Vídrio

De mar a mar. Cepsa

Para alumbrar nuevas fuentes de energía. Cepsa

Porque la Tierra es fuente de vida, cuidamos sus recursos

naturales.

Cirsa

Por aquí pasan 500.000 litros de gasolina y no se entera

nadie.

CLH

Naturalmente...Tenemos un secreto en vacaciones. Nuestros

"villages" mágicos.

Club Mediterranée

Naturalmente...vacaciones muy al natural. Club Mediterránée

Naturalmente...vacaciones organizadas por gentes con

encanto natural.

Club Mediterránée

"quiero integrar la naturaleza en toda nuestra vida" (césar

manrique).

Colección Lanzarote en

Artespaña

El anuncio del año.1987: año europeo del medio ambiente. Comisión Nacional

Europea. Año europeo

del medio ambiente

A mano, naturalmente. Condal
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Viva natura a toda costa. Costa Natura

La naturaleza habla de ti. Crossmen

La mayoría de las cervezas empiezan en la fábrica. La

nuestra la empezamos en el campo.

Cruzcampo

Dieselgrado CS. El multigrado natural especial para diesel. CS Aceite motor
Lanos, un nuevo soplo de vida. Daewoo Lanos
El Danone que ayuda a protegerte. Danone Actimel
lo que me preocupa�la capa de ozono. Dockers khakis
La gran obra de Félix Rodríguez de la Fuente. El Hombre y la Tierra.

Fauna Ibérica
Hágase conservador. El libro de la Naturaleza

de El País
¿Una Europa más limpia? Todos estamos a favor. Electrolux
Una gran empresa trabajando con energía. EMP
Hacia el gas natural. Enagás
Usted que ama la naturaleza disfrute conociéndola. Enciclopedia de la

Naturaleza
Conozca uno a uno todos los secretos de nuestra
apasionante naturaleza.

Enciclopedia de la
Naturaleza de España

El papeleo puede acabar con este bosque y con su empresa. Ericsson
Juega limpio con tu ciudad. GRACIAS. Federación Española de

Municipios y Provincias
¿Más respeto por el medio ambiente? Fiat Punto
Sabor de África. Naturalmente. Fleur de Savane
Hemos puesto nuestra gota de agua para que nada cambie. Font Vella
Un sorbo de naturaleza. Font Vella
Únete al mundo. Ford
El económetro. Otra dimensión del Ford Escort. Ford Escort
Garval Biomecanics. Garval
Los mejores zapatos que les puedo dar a mis hijos... Los
biomecanics de Garvalín.

Garvalín Biomecanics

Cambiamos a una forma natural de energía.. Gas Madrid
Gas limpio. Gas Madrid
Lo natural es el mejor servicio. Gas Madrid
Lo natural es ir más allá. Gas Madrid
Lo natural es ofrecer más ventajas. Gas Madrid
Lo natural es un mayor poder energético. Gas Madrid
Por un nivel de vida mejor. Gas Madrid
Una compañía con mucho gas. Gas Madrid
Este invierno ahorre más en calefacción con gas natural. Gas Natural
Únete a la calefacción a gas natural. Gas Natural
Para mantener el equilibrio de la función intestinal, de
FORMA NATURAL

Gastro Control

Cada vez hay menos bosques en peligro de incendio. Greenpeace
Porque queremos una sociedad vigorosa, mejoramos la
calidad de vida.

Grupo Cirsa

Protege la naturaleza. Guía de la Naturaleza
Española

Jabón natural Heno de Pravia. Heno de Pravia
Hero, naturalmente. Hero



Publicidad y Ecología. La Publicidad Verde en España 1980 -1999.

�

�

Fernando Olivares Delgado
Tesis Doctoral

�

����

Para crecer sano, la energía más avanzada. Hero Baby
Soluciones naturales en infusiones. Hier Menén
Proteger el medio ambiente y ahorrar energía. Hoechst
Sol al servicio del agua.. Hoechst
Tecnología del agua. Hoechst
Un nuevo modelo para el medio ambiente: reciclaje de
plásticos.

Hoechst

Más tecnología química en el coche del futuro. Hoeschst
Aventura: Asturias Paraiso Natural. Horniman's
Lo natural de la elegancia. Hotel Villa Magna
Hasta ahora la elegancia era un don NATURAL. Hyundai Sonata
La naturaleza es sabia. ICI
Recicla envases de vidrio, ahorra energía. IDAE& ECOVIDRIO
El aluminio ahorra energía. Inespal
Trabajamos a fondo, por naturaleza. INH
Enciclopedia de la naturaleza de España. Itaca
Convocatoria premios 96 de Ecología: Joven & Brillante. JB
Nos preocupa el ozono. Johnson Wax
Te vamos a descubrir los secretos de un desayuno más
natural.

Kellogs KornFlakes

Ni frio ni calor, como es natural. Kömmerling
Economía: Kömmerling. Ventanas de PVC idóneas para
economizar en el gasto energético de una vivienda.

Kömmerling

Kömmerling: un especial gusto por lo natural. Kömmerling
Kömmerling: un especial gusto por lo natural. Kömmerling
Ventanas que miran al mar. Naturalmente. Kömmerling
Por todo lo alto (montañas). La España Verde
Por todo lo alto (playas). La España Verde
Naturalmente masculino. Lancome
Especie Única: el oso pardo. Land Rover
La mejor forma de garantizar que el oso pardo no se pierda
definitivamente es vigilar para que nadie pueda
controlarlo.

Land Rover Discovery

Recuperar la pureza. Sierra Nevada el origen del agua de
Lanjarón, el origen de la pureza.

Lanjarón

Lo natural es energía para todos los días. Leotrón
Una nueva dimensión para la conservación en frío.
Biofresh.

Liebherr Biofresh

Soluciones naturales en infusiones. Menen Hier
Mientras muchos hombres atacan al automóvil, Mercedes-
Benz hace automóviles que defienden al hombre.

Mercedes Benz

Cuanto más trabaja un hombre, más alimentos necesita.
Pero ésto es una máquina. La nueva Sprinter con motor
turbodiésel. Un 10% más de potencia. Un 17% menos de
consumo.

Mercedes-Benz
Industriales

El verde, el sol, el aire y la tranquilidad de los parques y
jardines, están a un metro.

Metro

5% de ahorro de gasolina con el nuevo Michelín energy. Michelín
Respeta el ciclo de la vida en el mar. Ministerio de

Agricultura, Pesca y
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Alimentación

Nosotros los cuidamos. Lo demás, lo hace la naturaleza. Ministerio de

Agricultura, Pesca y

Alimentación. FROM

No contamines a nuestra costa. Mopu

Recíclate de pies a cabeza. Natural Shoes

Greenpeace

Mantener su equilibrio natural es todo lo que tu piel

necesita.

NB

Defensas naturales y alimentación. Nestlé LC1

LC1 refuerza tus defensas naturales. Nestlé LC1

Refuerza tus defensas naturales... Nestlé LC1

Mantener su equilibrio natural es todo lo que tu piel

necesita.

Neutro Balance

Mantener su equilibrio natural es todo lo que tu piel

necesita.

Neutro Balance

Si está dispuesto a caminar por caminos salvajes, llévese

136cv.

Nissan

Sólo menos del 1% del planeta está asfaltado. Nissan

Aquí viven cientos de seres vivos. Recuerde que usted es el

invitado.

Nissan Patrol

Tan sólo el 2% de esta imagen está garantizada. El resto

depende de usted.

Nissan Patrol

La naturaleza selecciona a los que se adaptan mejor al

medio" (Charles Darwin).

Nissan Terrano

Naturalmente, NUK te felicita, mamá. NUK

Ponga en marcha la economía.. Opel Corsa

Contra el stress ocular, un colirio natural Optrex

Pruebe una de las fuentes de luz más económicas del

universo. La Dulex.

Osram

Protegida del exterior, regenerada desde el interior, la piel

revive.

Oxigène

Caminando bajo el sol. Panama Jack

Natural life & style, since 1989. Panama Jack

Nature Wins. Panama Jack

Entre Cazorla y Doñana. Paradores de Turismo

La audacia de lo natural. Peyton

Juntos hacemos tu vida mejor. Philips

Alicia tendrá 2 veces su edad antes de que necesite una

nueva Ecotone.

Philips Ecotone

Durante los próximos 5 años, ahorrarás cada vez que

enciendas Ecotone Ambiance.

Philips Ecotone

Máxima energía, mayor duración. Philips Pila green

alkaline

Como es natural, tome plátanos de Canarias. Plátanos de Canarias

Deseamos cambiar el mundo. Puleva Omega3

Nadie sabe hacer trajes como la naturaleza. Pura Lana Virgen

Asómese al PVC. El PVC es ecológico. PVC

Es el momento del tren. Renfe

A los que van a utilizar la nueva gasolina sin plomo de Repsol
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Repsol les interesa dos cosas. La primera es cuidar el

motor. La segunda, ir por delante de los demás.

Nunca algo tan pequeño había sido tan grande. Rías Baixas

Alargamos la vida. Sandoz

La naturaleza es sabia. Sanicat

Cinco puertas a la vida. Seat 127

Nueva película fotográfica Scotch: supernatural. Scotch

Es natural. Es gas. Sedigas

Es nuestra vida. Es gas. Sedigas

Es nuestro futuro. Es gas. Sedigas

Reduzca sus gastos de energía. Siemens

Plantemos un árbol. Skip/Balay

La alternativa para tu salud. Soria Natural

Cambie de opinión. El Talbot Horizon GL consume 5,5L

cada 100km. Y usted controla su consumo.

Talbot Horizon

Sin aire, sin luz. Tetra Brik

El Roll-on que te ofrece protección sin mancha. Tulipan Negro

Los elementos de la naturaleza. Valca

Vallehermoso construye detras de la frontera verde en

Prado del Rey.

Vallehermoso, S.A.

El vidrio no esconde nada. Vidrio No retornable

El vidrio tiene la mejor vista. Vidrio No retornable

El rey más natural. Vitaminas de refresco

Buscar nuevos caminos es algo natural para Volvo. Volvo

Seguro por naturaleza. Volvo

Selección natural. Volvo

Un gran paso para nuestro planeta. Un paso natural para

Volvo.

Volvo

Volvo opta por el camino natural. Volvo

Un cabello suelto y libre...una protección tan natural, te

hace bella...

Wella Balsam

Protege tu madera. Protegerás el bosque. Xiladecor

Toma lo mejor de la naturaleza. Yoplait

Belleza Yves Rocher, así de natural. Yves Rocher

Fruto de la Naturaleza. Zoco
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Tabla. 19AX. TÉRMINOS Y VOCABLOS EN ESLOGAN.

dimensión
tipología de
publicidad

dimensión temporalTÉRMINOS Y VOCABLOS
EN ESLOGAN

Núm.
INSERC

publ.
corp

publ.
prod.

80� 90�

Natur_ 284 41 243 111 173
Naturaleza 103 12 91 33 70
Natural 99 24 75 35 64
Mund_ 48 5 43 6 42
Tecnolog_ 43 15 28 25 18
Naturalmente 41 0 40 0 40
Gas 36 31 5 24 12
Naturales 35 4 31 26 9
Vida 34 15 19 16 18
Medio ambiente 30 11 19 5 25
Prote_ 30 2 28 1 29
Agua 27 13 14 8 19
Automóvil_ 26 9 17 10 16
Limpi_ 22 12 10 12 10
Ecolog_ 21 8 0 0 8
Cuida_ 20 4 16 3 17
Bosque_ 20 9 11 1 19
Futuro 19 19 0 12 7
Ahorro 18 3 15 0 18
Coche_ 18 5 13 4 14
Conserv_ 16 1 15 1 15
Verde 16 1 15 9 7
Econom_ 14 1 13 5 9
Recicla_ 13 8 5 0 13
Equilibr_ 13 0 13 3 10
Equilibrio 13 0 13 3 10
Bio_ 12 0 12 0 4
Industria_ 11 10 1 4 7
Ciudad_ 11 7 4 4 7
Plástico_ 11 9 2 0 11
Solucion_ 10 4 6 5 5
Aire 10 4 6 8 2
Arbol_ 9 3 6 0 9
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Respet_ 7 1 6 0 6

Mar_ 7 2 5 1 6

Tierra 7 3 4 4 3

Hombre 7 1 6 3 4

Progreso 7 2 5 3 4

Problema_ 6 4 2 4 2

Contamin_ 5 3 2 4 1

Preocupa_ 5 3 2 4 1

Planeta 5 4 1 0 5

Fábrica 5 2 3 2 3

Paraíso natural 5 0 5 4 1

Pilas 5 5 0 4 1

Constru_ 4 3 1 3 4

Química 4 4 0 4 0

Responsab_ 4 4 0 0 4

Envas_ 4 1 3 2 2

Cielo_ 4 4 0 2 2

Rural_ 4 0 4 0 4

Reduc_ 3 0 3 0 3

Comprom_ 3 3 0 1 2

Respir 3 0 3 2 1

Naturalidad 3 0 3 3 0

Problema_ solucion_ 3 3 0 3 0

Animal_ 3 1 0 0 3

Green 3 2 1 0 3

Ozono 3 3 0 3 0

Oso 3 2 1 0 3

Life 3 0 3 0 3

Turismo rural 3 3 0 0 3

Calidad de vida 2 2 0 2 0

Reserva natural 2 1 1 0 2

Alternativ_ 2 0 2 0 2

Salvaj_ 2 0 2 0 2

Ciclo de la vida 2 0 2 0 2

Sociedad 2 2 0 2 0

Educ_ 1 1 0 1 0

CO
2

1 1 0 0 1

Contaminación 1 0 1 0 1

Emision_ 1 1 0 0 1

Montaña 1 0 1 1 0

Residuos 1 1 0 0 1

CFC 1 1 0 0 1

Paisaje_ 1 0 1 1 0

Repobla_ 1 1 0 0 1

Paraje_ 1 0 1 0 1

Seres vivos 1 0 1 0 1

Preserv_ 0 0 0 0 0

Deterior_ 0 0 0 0 0

Medioambiental_ 0 0 0 0 0
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Reutiliz_ 0 0 0 0 0

Concienci_ 0 0 0 0 0

Destru_ 0 0 0 0 0

Dañ_ 0 0 0 0 0

Eco 0 0 0 0 0

Reforest_ 0 0 0 0 0

Energía alternativa 0 0 0 0 0

Fácil 0 0 0 0 0

Entorno 0 0 0 0 0

Renov_ 0 0 0 0 0

Atmosfer_ 0 0 0 0 0

Dific_ 0 0 0 0 0

Azul 0 0 0 0 0

Gases 0 0 0 0 0

Lago_ 0 0 0 0 0

Carretera_ 0 0 0 0 0

Humanidad 0 0 0 0 0

Vertid_ 0 0 0 0 0

Entorno natural 0 0 0 0 0

Equilibrio ecológico 0 0 0 0 0

Río_ 0 0 0 0 0

Cielo azul 0 0 0 0 0

Aire libre 0 0 0 0 0

Equilibrio natural 0 0 0 0 0

Energía solar 0 0 0 0 0

Responsabilidad 0 0 0 0 0

Cambio climático 0 0 0 0 0

Eco 0 0 0 0 0

Renovable_ 0 0 0 0 0

Repoblacion_ 0 0 0 0 0

Agujero capa de ozono 0 0 0 0 0

Polución 0 0 0 0 0

Efecto invernadero 0 0 0 0 0

Eólic_ 0 0 0 0 0

Océano_ 0 0 0 0 0
Seres humanos 0 0 0 0 0
Urbano 0 0 0 0 0
Dióxido de azufre 0 0 0 0 0
Ética 0 0 0 0 0
HFC 0 0 0 0 0
Calentamiento de la tierra 0 0 0 0 0
Biosfera 0 0 0 0 0
Indígenas 0 0 0 0 0
Mar azul 0 0 0 0 0
Mercurio 0 0 0 0 0
Papel reciclado 0 0 0 0 0
Reservas de animales 0 0 0 0 0
Energías alternativas 0 0 0 0 0
Reforest_ 0 0 0 0 0
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Reservas cinegéticas 0 0 0 0 0

Reservas de agua 0 0 0 0 0

Reservas fluviales 0 0 0 0 0

respirable 0 0 0 0 0

Aire puro 0 0 0 0 0

Aire respirable 0 0 0 0 0

Biodiversidad 0 0 0 0 0

Cambio de conducta 0 0 0 0 0

Cambio de costumbres 0 0 0 0 0

Cambio de hábitos 0 0 0 0 0

Entorno rural 0 0 0 0 0

Lluvia ácida 0 0 0 0 0

Paisaje natural 0 0 0 0 0
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Tabla: 20AXa. Vocablos de Acciones en el eslogan.

dimensión

tipología de

publicidad

dimensión

temporal

VOCABLOS ACCIONES

EN EL ESLOGAN

Núm.

INSERC

publ.

corp

publ.

prod.

80� 90�

Ahorr_ 37 9 28 3 34

Prote_ 30 2 28 1 29

Limpi_ 22 12 10 12 10

Conserv_ 16 1 15 1 15

Cuida_ 20 4 16 3 17

Recicla_ 13 8 5 0 13

Solucion_ 10 4 6 5 5

Consum_ 9 2 7 0 9

Respet_ 7 1 6 0 6

Defen_ 7 0 7 0 7

Reduc_ 6 0 6 0 6

Contamin_ 5 2 3 4 1

Viaj_ 5 0 5 0 5

Preocupa_ 5 3 2 4 1

Comprom_ 3 3 0 1 2

Economiz_ 2 0 2 0 2

Educ_ 1 1 0 1 0

Elimin_ 0 0 0 0 0

Preserv_ 0 0 0 0 0

Deterior_ 0 0 0 0 0

Reutili_ 0 0 0 0 0

Destru_ 0 0 0 0 0

Concienci_ 0 0 0 0 0

Dañ_ 0 0 0 0 0

Repobla_ 0 0 0 0 0

Altera_ 0 0 0 0 0

sensibili 0 0 0 0 0

Reforest_ 0 0 0 0 0
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Tabla: 20AXb. Infinitivo de acciones en el eslogan.

dimensión

tipología de

publicidad

dimensión

temporal

INFINITIVO DE ACCIONES

EN EL ESLOGAN

Núm.

INSERC

publ.

corp

publ.

prod.

80� 90�

Ahorrar 4 1 3 0 4

Mejorar 3 1 2 0 3

Conservar 2 2 0 2 0

Defender 2 0 2 0 2

Limpiar 2 0 2 0 2

Economizar 2 0 2 0 2

Proteger 1 1 0 0 1

Reciclar 1 1 0 0 1

Reducir 0 0 0 0 0

Respetar 0 0 0 0 0

Consumir 0 0 0 0 0

Preservar 0 0 0 0 0

Viajar 0 0 0 0 0

Comprometer 0 0 0 0 0

Eliminar 0 0 0 0 0

Contaminar 0 0 0 0 0

Solucionar 0 0 0 0 0

Reutilizar 0 0 0 0 0

Salvar 0 0 0 0 0

Concienciar 0 0 0 0 0

Sensibilizar 0 0 0 0 0

Velar 0 0 0 0 0

Destruir 0 0 0 0 0

Repoblar 0 0 0 0 0

Dañar 0 0 0 0 0

Deteriorar 0 0 0 0 0

Reforestar 0 0 0 0 0

Educar 0 0 0 0 0

Alterar 0 0 0 0 0

Comprar 3 0 3 1 2
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Tabla 20Axc. �Primera Persona plural� de acciones en el eslogan.

dimensión

tipología de

publicidad

dimensión

temporal

PRIMERA PERSONA PLURAL

DE ACCIONES

EN EL ESLOGAN

Núm.

INSERC

publ.

corp

publ.

prod.

80� 90�

Cuidamos 6 2 4 2 4

Transformamos 5 4 1 0 5

Reducimos 3 3 0 0 3

Reciclamos 2 2 0 0 2

Mejoramos 2 2 0 2 0

Investigamos 2 2 0 1 1

Repoblamos 1 1 0 0 1

Preservamos 0 0 0 0 0

Comprometemos 0 0 0 0 0

Construimos 0 0 0 0 0

Ahorramos 0 0 0 0 0

Concienciamos 0 0 0 0 0

Conservamos 0 0 0 0 0

Consumimos 0 0 0 0 0

Contaminamos 0 0 0 0 0

Dañamos 0 0 0 0 0

Protegemos 0 0 0 0 0

Respetamos 0 0 0 0 0

Reutilizamos 0 0 0 0 0

Velamos 0 0 0 0 0

Destruimos 0 0 0 0 0

Limpiamos 0 0 0 0 0

Defendemos 0 0 0 0 0

Eliminamos 0 0 0 0 0

Alteramos 0 0 0 0 0

Modificamos 0 0 0 0 0
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Tabla 20Axd. �DECLARACIÓN DE INTENCIONES� en el eslogan.

dimensión
tipología de
publicidad

dimensión
temporal

DECLARACIÓN DE INTENCIONES
EN EL ESLOGAN

Núm.
INSERC

publ.
corp

publ.
prod.

80� 90�

Trabajamos para� 3 3 0 0 3
Queremos 2 2 0 2 0
Nos gustaría 0 0 0 0 0
Nos esforzamos 0 0 0 0 0
Tratamos 0 0 0 0 0
Intentamos 0 0 0 0 0
Pretendemos 0 0 0 0 0
Perseguimos 0 0 0 0 0
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Tabla 21Ax. UNAT EN ESLOGAN de acciones en el eslogan.

dimensión

tipología de

publicidad

dimensión

temporal

UNAT

EN EL ESLOGAN

Núm.

INSERC

publ.

corp

publ.

prod.

80� 90�

Natur_ 284 41 243 111 173

Naturaleza 103 12 91 33 70

Natural 99 24 75 35 64

Naturalmente 41 0 40 0 40

Naturales 35 4 31 26 9

Naturalidad 3 0 3 3 0
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Tabla 22Ax. AHORRO y motivos en eslogan

dimensión

tipología de

publicidad

dimensión

temporal

AHORRO

EN ESLOGAN

Núm.

INSERC

publ.

corp

publ.

prod.

80� 90�

Ahorr_ 37 9 26 3 34

Ahorr_ energ_ 20 6 14 1 19

Ahorro 18 3 15 0 18

Ahorro de gasolina 12 0 12 0 12

Ahorro de (la) energía 5 3 2 0 5

Ahorr_ energ_ medio ambiente 1 1 0 0 1

Ahorr_ energ_ agua 0 0 0 0 0

Ahorr_ consum_ energ_ 0 0 0 0 0

Ahorr_ econom_ 0 0 0 0 0

Ahorr_ consum_ agua 0 0 0 0 0

Ahorr_ energ_ econom_ 0 0 0 0 0

Ahorr_ consum_ econom_ 0 0 0 0 0

Ahorr_ energ_ combustible 0 0 0 0 0

Ahorr_ ecolog_ 0 0 0 0 0

Ahorro de combustible 0 0 0 0 0

Ahorr_ energ_ natura_ 0 0 0 0 0

Ahorr_ energ_ ecolog_ 0 0 0 0 0

Ahorr_ energ_ cuida_ 0 0 0 0 0

Ahorr_ consum_ combustible_ 0 0 0 0 0

Ahorro energético 0 0 0 0 0

Ahorr_ energ_ entorno_ 0 0 0 0 0

Ahorro de agua 0 0 0 0 0

Ahorr_ consum_ ecolog_ 0 0 0 0 0

Ahorro ecolog econom 0 0 0 0 0

Ahorro de energía econ_ 0 0 0 0 0

Ahorr_ energ_ recurso_ 0 0 0 0 0

Ahorro de agua ecolog_ 0 0 0 0 0

Ahorro de energía ecolog_ 0 0 0 0 0

Ahorro de agua econom_ 0 0 0 0 0

Ahorro de energía ecolog_ econom_ 0 0 0 0 0

Ahorr_ consum_econom_ ecolog_ 0 0 0 0 0

Ahorro de energía consum_

econom_ ecolog_

0 0 0 0 0

Ahorro de combustible econom_ 0 0 0 0 0

Ahorro de energía/ respeto por la

naturaleza

0 0 0 0 0

Ahorro de combustible ecolog 0 0 0 0 0
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Tabla 23Ax. EL RECICLAR EN ESLOGAN y motivos en eslogan.

dimensión

tipología de

publicidad

dimensión

temporal

EL RECICLAR

EN EL ESLOGAN

Núm.

INSERC

publ.

corp

publ.

prod.

80� 90�

Recicla_ 13 9 4 0 13

Recicla_ medio_ 3 3 0 0 3

Recicla_ fabric_ 1 1 0 0 1

Recicla_ ecolog_ 0 0 0 0 0

Recicla (do/mos/je) papel 3 3 0 0 3

Recicla_ reduc_ 0 0 0 0 0

Recicla_industria_ 0 0 0 0 0

Reciclar 1 1 0 0 1

Recicla_ recurso_ 0 0 0 0 0

Recicla_ envase_ ahorra energía 1 1 0 0 1

Recicla_ reutili_ 0 0 0 0 0

Recicla_ agua 0 0 0 0 0

Recicla_ madera 0 0 0 0 0

Recicla_ reduc_ reutili_ 0 0 0 0 0

Recicla recursos naturales 0 0 0 0 0

Recicla_ aluminio_ 0 0 0 0 0

Reciclamos 2 2 0 0 2

Reciclaje 5 5 0 0 5

Reciclado 0 0 0 0 0

Reciclaje de plásticos 3 3 0 0 3

Recicla_ arbol_ 2 2 0 0 2

Recicla (je/do) de envases 2 1 1 0 2

Recicla envases de vidrio 1 1 0 0 1
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Tabla 24Ax. LA PROTECCIÓN y motivos en eslogan.

dimensión
tipología de
publicidad

dimensión temporalLA PROTECCIÓN
EN EL ESLOGAN

Núm.
INSERC

publ.
corp

publ.
prod.

80� 90�

Prote_ 30 2 28 1 29
Proteg_ 24 1 23 0 24
Protege 16 0 16 0 16
Prote_ bosque 10 0 10 0 10
Protege la naturaleza 3 0 3 0 3
Prote_ medio ambiente 1 1 0 0 1
Prote_ ecolog 0 0 0 0 0
Prote_ mundo 0 0 0 0 0
Prote_ conserv_ 0 0 0 0 0
Prote_ planeta 0 0 0 0 0
Protege el planeta 0 0 0 0 0
Protege el entorno 0 0 0 0 0
Prote_ conserv_ 0 0 0 0 0
Prote_ capa ozono 0 0 0 0 0
Prote_ espacios naturales 0 0 0 0 0
Prote_ conserv_ naturaleza 0 0 0 0 0
Protege el mundo 0 0 0 0 0
Protege el medio ambiente 0 0 0 0 0
Protege los bosques 0 0 0 0 0
Prote_ tierra 0 0 0 0 0
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Tabla 25Ax. �LA NEGACIÓN� y motivos en eslogan.

dimensión
tipología de
publicidad

dimensión temporalLA NEGACIÓN
EN EL ESLOGAN

Núm.
INSERC

publ.
corp

publ.
prod.

80� 90�

No contamina 2 0 2 2 0
No contamines 2 2 0 2 0
No daña 0 0 0 0 0
No deteriora 0 0 0 0 0

No perjudica 0 0 0 0 0
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Tabla 26Ax. RÚBRICAS CON UNAT.

Rúbrica Sector Fecha N
Agfa, diapositivas color natural objetos personales 08/06/80 7
Menén adelgazante. Para pesar menos.
Naturalmente. alimentación 15/11/81

2

Club Mediterranée, naturalmente
transporte, viajes y
turismo 28/02/82

3

Menen Hier, para sentirse naturalmente
bien. alimentación 18/04/82

2

Residencial Ontígola,
un espacio natural de vida. construcción 25/04/82

1

Costa Natura. vivir al desnudo
transporte, viajes y
turismo 11/03/84

1

Este año, Asturias. naturalmente
transporte, viajes y
turismo 05/05/85

4

Jorigu, fibras naturales...y andando textil y vestimenta 21/09/86 2
INH, por naturaleza energía 05/10/86 1

Asturias. paraíso natural
transporte, viajes y
turismo 12/04/87

4

Mazda, blanca, suave y natural. hogar 01/11/87 1

Bayer, investigamos por naturaleza

industrial, materiales
de trabajo y
agropecuario 28/05/89

1

El futuro es con gas natural energía 04/03/90 2
Estamos de acuerdo con la naturaleza. Finanzas y seguros 11/03/90 1

Tulipán Negro, así de natural.
belleza, higiene y
salud 02/06/91

1

Panama Jack, Natural, boots & shoes textil y vestimenta 13/10/91 1

Klorane, la naturaleza al servicio de la

ciencia

belleza, higiene y

salud 13/09/92

1

Gas natural, revolución energética energía 08/11/92 3

Panama Jack, natural life & style, since

1989 textil y vestimenta 28/03/93

2

Font vella, un sorbo de la naturaleza bebidas 25/04/93 1

Soria natural. la alternativa natural alimentación 03/04/94 1

Como es natural, es de Leo.

belleza, higiene y

salud 22/05/94

3

Finlandia, naturaleza asequible.

transporte, viajes y

turismo 22/05/94

5

Hero, naturalmente alimentación 02/10/94 4
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Klorane, la naturaleza al servicio de la

ciencia.

Belleza, higiene y

salud 13/11/94

5

Asturias, paraíso natural

transporte, viajes y

turismo 22/01/95

3

Nuk, mientras la naturaleza no cambie. hogar 05/03/95 3

Finlandia. lo natural es volver.

transporte, viajes y

turismo 21/05/95

2

Made by nature and panama jack textil 08/10/95 1

Gas Natural. la mejor calefacción de la

tierra. energía 05/11/95

4

Piaggio, la forma más natural de moverse. automoción 17/12/95 1

Grupo Enso, innovadores por naturaleza

industrial, materiales

de trabajo y

agropecuario 05/05/96

1

Kellog�s Korn Flakes, un desayuno más

natural. alimentación 05/05/96

1

Finlandia. lo natural es volver.

transporte, viajes y

turismo 02/06/96

1

Zoco, fruto de la naturaleza bebidas 08/12/96 2

Finlandia, cita con la naturaleza.

transporte, viajes y

turismo 25/05/97

2

Natural shoes greenpeace.

el calzado más ecológico del planeta. textil y vestimenta 29/03/98

4

Extremadura, naturalmente.

transporte, viajes y

turismo 10/05/98

1

Banco de Santander, bosques naturales. finanzas y seguros 13/09/98 1
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Tabla 27Axa. RÚBRICAS CON UECO y motivos en eslogan.

Rúbrica Sector Fecha Número
inserc.

Cegasa. energía ecológica
la energía que viene para durar. hogar 18/06/1989

2

Sanicat: inodoro ecológico para
gatos alimentación 01/12/1991

1

Seat Toledo. ecología por principio. Automoción 11/10/1992 2
Lambda Ecológica, la cosmética
viva

belleza, higiene y
salud 23/10/1994

1

Natural Shoes Greenpeace.
el calzado más ecológico del
planeta. textil y vestimenta 29/03/1998

4

Tabla 28Axb. RÚBRICAS CON UMED y motivos en eslogan.

rúbrica sector fecha Núm.
INSERc.

AEG: cuidando el medio ambiente. Hogar 26/05/1991 4
Hoechst High Chem: un programa de
tecnología avanzada, para la protección
del medio ambiente y un mejor
aprovechamiento de las materias primas.

Industrial,
materiales de
trabajo y
agropecuario 01/09/1991

1
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AÑO ANUN
CIANTE

ESLOGAN TEXTO

21/06/1981 Ayuntamient

o de Madrid

Cuida tu

parque.

cuida tu parque. es una campaña de

concienciación ciudadana.

16/01/1983 Metro de

Madrid

El verde, el sol,

el aire y la

tranquilidad de

los parques y

jardines, están

a un metro.

Esta es una ciudad extraña. esta es una

desconocida ciudad. me aseguran que en

Madrid hay más árboles que habitantes y

yo me froto los ojos por si el bosque de

birnam estuviese a punto de invadirnos,

como en el suceso de Macbeth.

26/02/1984

(6)

Federación

Española de

Municipios y

Provincias

¿Es tuya esta

bolsa?

¿Es tuya esta

lata?

Juega limpio

con tu ciudad.

A partir de ahora, muy cerca de tu casa

se van a celebrar "carreras para todos".

Carreras de corta distancia que se

repetirán varias veces al año. Para que

podamos hacer un deporte no

competitivo, saludable, completo, natural

y básico.

28/07/1985

(2)

MOPU No contamines

a nuestra costa.

Las costas y las playas necesitan cuidado,

defensa y protección.

El MOPU, desde 1983 hasta 1986, ha

destinado 12.000 millones de pesetas para

la regeneración de playas, accesos a las

mismas y paseos marítimos. También

desde 1983, en colaboración con el INEM,

está llevando a cabo un programa de

limpieza de playas y vigilancia de costas.

Este verano se realiza en 331 municipios,

lo que, además de mejorar la calidad de

nuestras playas, supone la creación de

nuevos puestos de trabajo.

Para que las costas y las playas no se

deterioren, mantengan su atractivo y

sean un lugar de descanso y recreo.

Pero todo esfuerzo resultaría inútil sin tu

colaboración.

Porque proteger la costa cuesta dinero,

porque es necesaria una conducta

responsable con un bien que es de todos.

14/09/1986 Ministerio de

Industria y

Energía. Plan

de Energías

Renovables.

Energías con

futuro.

Cerca del 60% del combustible que se

consume en España tiene que importarse,

produciendo un fuerte desequilibrio de

nuestra balanza de pagos, una

disminución de la competitividad exterior

y una alta vulnerabilidad de nuestro
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suministro.

Corregir esta situación ha sido una acción

prioritaria del Gobierno mediante el

desarrollo de una política de

autoabastecimiento y racionalización del

consumo energético, fomentando la

diversificación y la producción de

energías convencionales y alternativas.

Dentro de esta política, y como un paso

más hacia la modernización de nuestro

sistema económico, se ha elaborado un

Plan de Energías Renovables destinado a

potenciar los recursos solares, eólicos, de

biomasa, minihidráulicos,

medioambientales y geotérmicos, de los

que España está especialmente dotada.

ENTIDADES GESTORAS PARA EL

DESARROLLO DEL PLAN: Secretaría

General de la Energía y recursos

Minerales. Dirección General de la

Energía. Instituto para la Diversificación

y ahorro de la energía(IDAE). Instituto

Geológico Minero (IGME) y Centro de

Investigación Energética, Medioambiental

y tecnológica (CIEMAT).

18/01/1987

(3)

Comisión

Nacional

CEE

El anuncio del

año.

1987: año

europeo del

medio

ambiente

Este es el anuncio de una gran campaña.

La del Año Europeo del Medio Ambiente.

Un esfuerzo común de los 12 países de la

CEE para informar, sensibilizar y animar

a todos los ciudadanos a conservar y

mejorar nuestro medio.

Para concienciar a gobernantes y

gobernados de que el respeto a lo que nos

rodea es indispensable para conseguir

calidad de vida. Que invertir en el control

eficaz del medio ambiente significa

desarrollo económico y creación de

empleo. Que la preocupación por nuestro

entorno debe formar parte de toda

actividad económica, industrial y social.

Y que, en definitiva, de nuestra actitud de

hoy depende el medio ambiente del

mañana.

Con estos objetivos empezamos el año.

Téngalo presentes a diario.

28/06/1987

(2)

Ministerio de

Agricultura,

Pesca y

Alimentació

n

Natural. Para llegar a obtener la mayor calidad en

la alimentación no basta con producir los

Alimentos de España. Hay que

mejorarlos.

Investigando. Buscando nuevas
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variedades para mejorar el sabor, la

calidad y, por qué no, la cantidad.

Mejorando lo presente. Llegando, si es

preciso, a crear nuevas variedades.

Controlando. Es lo que hay que hacer y

se está haciendo con los alimentos de

España. Lo necesario. Lo lógico. Lo

natural.

23/08/1987 Ministerio de

Agricultura

Pesca y

Alimentació

n

FROM

La trucha:

fresca y

sabrosa

¡salta la trucha! Un sano alimento con

toda la frescura de la naturaleza. Recetas

para salirse de la rutina.

17/07/1988 Alimentos de

España

El rey más

natural: el

zumo de

naranja.

24/09/1989

(4)

Alimentos de

Andalucía

Verde que te

quiero verde.

Este símbolo de calidad le confiere carta

de naturaleza y garantía [en alusión a un

Sello de Denominación de Origen].

27/05/1990 Ayuntamient

o de Madrid

El buen retiro

es un buen

comienzo.

Dos de junio. Fiesta Mundial de la

limpieza.

A partir del 2 de junio, se pone en

marcha en todo el mundo un programa

especial, iniciativa de las Naciones

Unidas, destinado a favorecer y mejorar

el medio ambiente.

Para Coca-cola España, que desea

contribuir a la "Fiesta Mundial de la

Limpieza", el Buen Retiro es un

comienzo.

Dale un respiro al retiro.

El Ayto. de Madrid y Coca-Cola España te

invitan a que, en tu proxima visita al

parque, muestres tu espíritu cívico

recogiendo del suelo un papel, o

cualquier otro objeto que lo contamine. Y

que, a partir de ahora, ése simbólico gesto

lo conviertas en habitual, tanto en El

Retiro como en cualquier otro lugar

público.

Como colaboración concreta, Coca-Cola

España hace entrega al Ayuntamiento de

Madrid de las nuevas papeleras que serán

instaladas en el Parque, así como de una

"flota" de ciclomotores, destinados a

tareas de conservación del Medio
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Ambiente. Así, entre todos, El retiro

tendrá un respiro.

06/09/1998 Ministerio de

Agricultura,

Pesca y

Alimentació

n

Respeta el ciclo

de la vida en el

mar

Con el mar todos tenemos que dar la

talla. Los peces y tú. La pesca desaparece.

Hay que dejar crecer a los peces. Si no

tienen el tamaño mínimo, no los

compres, no los pesques.

20/06/1999 Ministerio de

Agricultura,

Pesca y

Alimentació

n

Bonito del

Norte, Arte

sano.

Así es la pesca del Bonito del Norte. Tan

tradicional como respetuosa con el medio

ambiente. Pescados uno a uno con caña y

palangre, sin redes de deriva. Todo un

arte.

Pura calidad. Por sus excelentes

cualidades nutritivas. Por su exquisito

sabor con todas sus formas de consumo.

De lo más sano.
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TABLA 30AX: INSERCIONES CON UECO EN EL CUERPO TEXTUAL

fecha anunciante sector eslogan UECO en el cuerpo textual

20/03/1983 Ericsson Oficina El papeleo puede

acabar con este

bosque y con su

empresa

[�]

El excesivo uso de papel

constituye, hoy por hoy, una

amenaza para nuestros bosques

y, por tanto, para el equilibrio

ecológico. [�]

13/05/1984

(5)

Hispano

Química

Indust. La fuerza oculta

de las cosas

[�] Desde el proceso y

transformación del acero en

cosas prácticas y bellas, el

tratamiento del agua para el

equilibrio ecológico, a la

absorción de los pañales del

bebé, la fina dulzura del

azúcar...HQ colabora en los miles

de productos que fabrican

industrias de todos los sectores y

países. [�]

07/10/1984 Siemens Hogar Gusto por la

buena cocina

[�] De silueta armónica,

corresponde a las más modernas

exigencias ecológicas (sin cfc) [�]

21/04/1985

(3)

Centro del

Envase de

Vídrio

Indust. Las razones del

vidrio

[�] Los envase de vidrio, una vez

vacíos, recogidos tratados y

triturados, son aprovechados

para la fabricación de nuevos

envases. Se produce así un gran

ahorro de materia prima y

energía y un beneficio ecológico

importante[�]

23/03/1986

(2)

BMW 324d Autom. BMW potencia

las ventajas del

diesel

[�] Esta es la última aportación

de BMW en el campo del diesel.

Un vehículo más ecológico[�]

05/10/1986 INH Indust. Trabajamos a

fondo, por

naturaleza.

[�] Con medidas así, claras,

naturales, el grupo INH

(Hispanoil, EMP, Campsa,

Butano, Enagás), quiere

contribuir en la protección,

eficaz, y a fondo, de nuestro
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medio ecológico[�]

28/02/1988

(12)

Gas Madrid Energía Gas limpio [�] Más limpio que los

combustibles sólidos o líquidos,

el gas es, sin duda, una fuente de

energía ecológica[�]

14/08/1988 Diputación

de Jaén

Viajes Del stress al

relax.

naturalmente

[�] En sus cuatro parques

naturales - Cazorla, Segura,

Sierra de Andújar, Sierra Mágica

y Despeñaperros- podrá disfrutar

de un inmenso entorno

ecológico con profundas

serranías y valles habitados por

especies únicas de fauna y

flora[�]

18/06/1989

(4)

Miele hogar Miele se lo pone

en bandeja

[�] Todavía hay más ventajas

como son el gran aislamiento

acústico, el ahorro energético y

el ahorro de agua y detergente,

colaborando en la defensa del

medio ambiente.

De ahí su apelativo de

"lavavajillas ecológicos" que

además de cuidar su vajilla, por

muy delicada que esta sea,

cuidan de nuestro entorno y por

lo tanto de Vd. [�]

10/12/1989

(3)

BMW Autom El cielo no

puede esperar

[�] Y nuestras fábricas dan

prueba de nuestra conciencia

ecológica, la misma que nos ha

llevado a ser pioneros en el

desarrollo de un verdadero

amigo del aire: el catalizador. Y

en la misma línea, por ejemplo,

desterrar el amianto de los

componentes de nuestros

vehículos[�]

04/03/1990

(2)

Gas Natural Energía Cambiamos a

una forma

natural de

energía

[�]Un gas ecológico, con mayor

poder calorífico, que cuenta con

grandes reservas naturales y que

no necesita almacenamiento,

pues siempre está disponible al

otro lado de la llave [�]

01/04/1990

(2)

Volvo Autom. Un gran paso

para nuestro

planeta. Un paso

natural para

Volvo

[�]El equilibrio ecológico está

siendo alterado. Todos somos

responsables de lo que ocurre y

no lo es menos la industria del

automóvil. Esta es la razón por

la que Volvo ha decidido adoptar

una política ambiental para todo

el grupo [�]

05/05/1991 Opel Autom. Tradicionalment

e ecológicos.

[�] Opel ha sido tradicionalmente

una marca pionera en todo lo
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Cuando quiera,

sin plomo.

referente la ecología y medio

ambiente[�]

23/06/1991

(6)

SEAT

Toledo

Autom. Seat Toledo.

Para un mundo

exigente.

[�]Nacido con vocación

ecológica, el Seat Toledo cumple

estrictamente con todas las

normas anticontaminantes de la

CEE [�]

13/10/1991

(2)

Opel Autom. Imagina tu

coche ideal,

imagina una

experimentada

ingeniería

alemana de

innovadoras

posibilidades...Si

empre tuyo.

[�] Impulsado por una nueva y

amplia serie de motores de clara

vocación ecológica. Motores

catalizados de inyección

Multipunto, con más potencia

por cm3, para ganar en

prestaciones, para reducir

consumos [�]

03/11/1991 AEG Hogar Donde el medio

ambiente y el

lavado son

compatibles.

[�] Si nadie se preocupa, sale

perdiendo el medio ambiente.

AEG, pionera en ecología,

muestra una vez más su

consideración con el camino del

progreso[�]

10/11/1991

(3)

BMW Autom. Responsable la

empresa

anunciadora.

[�] Una tecnología que hará que

la seguridad, la ecología y la

libertad de movimientos viajen

en la misma dirección. Y en el

mismo automóvil [�]

17/11/1991 Tudor Autom. Nueva batería

tudor Magnum

Plus. Fuerza sin

límites.

La nueva batería Tudor Magnum

Plus es un plus en todos los

sentidos. Plus en potencia [�]

Plus en durabilidad [�] Plus en

comodidad. Plus en información

[�]. Plus en ecología. porque es

un producto reciclable.

08/12/1991

(2)

Sanicat Alimen

t

La naturaleza es

sabia

[�]

Inodoro ecológico para gatos

12/01/1992 Anway Distrib. De persona a

persona: el

mensaje de

Amway.

[...] La ecología como programa

de empresa.

La conciencia ecológica de

Amway se hace patente en el

desarrollo y elaboración de

productos.

Por esa actitud ecológica y por

su ayuda a programas de

protección del medio ambiente

en varios países del Planeta, el

programa de medioambiente [sic]

de las naciones unidas concedió

a la compañía en 1989, la

"medalla a la excelencia".

08/03/1992 BMW Autom. Ecología. La [�] Hoy, paulatinamente,la
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solución,

mañana.

ecología, o más bien la

conciencia ecológica, va

incorporándose a nuestros estilos

de vida, especialmente en las

sociedades más desarrolladas [�]

22/03/1992

(3)

Ford Autom. Ford estrena

corazón.

[�]Corazón ecológico. Esta línea

muestra un prioritario respeto

por el medio ambiente al

ofrecerse solamente acompañada

por el necesario catalizador [�]

12/04/1992

(2)

Ford Autom. Tecnología

interior

[�] Se distinguen por su

suavidad, su elasticidad y su

brillante respuesta en el

momento clave. Silenciosos,

sofisticados, ecológicos y de bajo

consumo, estos motores ponen la

tecnología punta en tus manos

[�]

17/05/1992 Atrium Textil Sin conservantes

ni colorantes

Línea ecológica natura de

Atrium

24/05/1992 Balay Hogar Nuestras

lavadoras y

lavavajillas lo

dejan todo

mucho más

limpio

[�] Cosas aparentemente tan

nimias como la Válvula

Ecológica pueden suponer, con

los años, un entorno algo más

decente. Sutilezas como la

utilización de materiales

reciclables no sólo limpian

nuestras conciencias, también

respetan algo más nuestro

maltratado planeta [�]

07/06/1992

(4)

Pielsa Textil Pielsa:

ecológicos y

legendarios

[�]Ecológicos y legendarios son

los Pielsa que, fieles a una

tradición y a una época te

proponen un zapato intemporal,

universal, con carácter y

personalidad [�]

14/06/1992 Ford

Nomade 16v

Autom. Despierta tus

aficiones

[�] Su nuevo motor de 16v,

capaz de rendir 105cv.

Silencioso, ecológico y de bajo

consumo, te permitirá sentir el

placer de una conducción suave

y segura [�]

21/06/1992 Frigoríficos

Balay

Hogar Si le decimos

que este

frigorífico enfría

mejor, es más

limpio, más

fiable y más

amplio, y piensa

que le

escondemos

algo, tiene

[�] Los frigoríficos Combitronic

Plus poseen un aislante interior

sin CFC, una sustancia que

afecta directamente a la capa de

ozono y que estará prohibida en

el siglo XXI: el frío ecológico,

también conserva el medio

ambiente [�]
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razón.

30/08/1992

(2)

Opel Calibra Autom. Opel Calibra. La

ingeniería y el

arte

El coupé por excelencia.

Aerodinámico, Spoilers

Integrados. Faros Elipsoidales.

Cx=0,29. Deportivo. 150cv.

16válvulas. Inyección. Ecológico.

Catalizador de 3 vías. Gasolina

sin plomo. Calibra.

13/09/1992

SEAT

Toledo

Autom. Exija

Innovación.

Obtendrá

sensaciones

Seat Toledo 93', para un mundo

exigente.

- Exija equipamiento [�]

- Exija prestaciones [�]

- Exija seguridad [�]

- Exija ecología. Ultima

tecnología en protección

medioambiental: catalizador de

tres vías y cánister.

Sistemas antivibración y

aislantes acústicos [�]

27/09/1992

(2)

Peugeot 405 Autom. Nuevo Peugeot

405. La

tentación va por

dentro

Este es el nuevo Peugeot 405.

Aquí viaja la tentación.

La tentación por la potencia [�]

La tentación por la estética y la

elegancia [�]

La tentación por la comodidad

[�]

La tentación por el lujo [�]

La tentación por la ecología y el

respeto al medio ambiente

representada en sus nuevos

motores de gasolina catalizados

[�]

11/10/1992 Volvo Autom. Volvo es más

que un coche

[�] Volvo es una marca de

automóviles legendaria. Que no

se limita a hacer coches

simplemente. Hace automóviles

avanzados tecnológicamente.

Ecológicos. Y sobre todo

seguros[�]

18/10/1992

(6)

AEG Hogar Tecnología y

medio ambiente

de la mano

[�] AEG la marcapionera en

Ecología, presenta su gama de

electrodomésticos, donde la

técnica y la conservación del

Medio Ambiente caminan

unidos[�]

18/10/1992

(2)

Mercedes

Benz

Autom. La diferencia se

disfruta: nuevos

motores

multiválvulas.

[�] Motores ecológicos que

reducen considerablemente los

gases que dañan el medio

ambiente [�]

22/11/1992

(2)

Nissan

Micra

Autom. No es que

llegues el

[�] Cambio automático. Aire

acondicionado. Dirección
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primero. Es que

todo empieza

cuando llegas tú.

Asistida. Abs. 16 válvulas, twim

cam, inyección multi-punto,

barras de protección laterales,

elevalunas eléctricos y doble

catalizador ecológico [�]

14/03/1993

(2)

Ford

Mondeo

Autom. Belleza con

fuerza interior

[�]Nunca ha tenido tanta

ecología.

Por fin a un coche se le puede

llamar responsable. Sus motores

de gasolina de 16v sólo utilizan

gasolina sin plomo disponiendo

además de un convertidor

catalítico. El aire acondicionado

utiliza un gas carente de CFC. Y

por último, hasta el 85% de los

materiales del Mondeo son

reciclables [�]

28/03/1993 Miele Hogar Miele aumenta

la familia de los

tres niveles y

fabrica el

lavavajillas 5

millones.

[�] Los lavavajillas Miele siguen

siendo una novedad mundial. El

bajo consumo, el gran silencio

mientras trabajan, la amplia

variedad de programas y su alto

compromiso ecológico son para

Miele conceptos imprescindibles

que han avalado la fabricación

del lavavajillas 5 millones [�]

28/03/1993

(2)

Panama

Jack

Textil NATURAL LIFE

& STYLE, SINCE

1989

Saruni Mante, 29 años, Guerrero

del poblado Oloololo de la tribu

de los Maasai (Kenya), viste

camisa de algodón ecológico de

la colección Natural Wear, lleva

botas de piel Nubuk modelo

classic.

11/04/1993 Canon Oficina Nuestros

accionistas.

[�] Todos compartimos el mismo

planeta. Por ello, nuestro deseo

es hacer del mismo un lugar

mejor donde vivir. Creando

productos innovadores para

mejorar el mundo de la

comunicación. Compitiendo con

lealtad y sin fricciones; pero

sobre todo, adaptando nuestra

experiencia tecnológica hacia la

ecología. Poniendo énfasis en la

acción, no en las palabras.

Involucrándonos activamente en

materiales reciclables.

Fomentando el desarrollo de la

energía solar. Promoviendo

procesos de fabricación limpios.

Y también, eliminando emisiones

de ozono procedentes de los
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equipos de oficina. Todos

nosotros somos accionistas de

una maravillosa fuente de

recursos.

Por eso, cuidémoslo juntos.

02/05/1993

(2)

Canon Oficina Nuestros

supervisores

[�] En Canon, cuidamos más el

medio ambiente que los gráficos

de ventas. Después de todo, sin

un mundo limpio y saludable, no

hay futuro para nuestros

negocios. Es una actitud

interesada, de la que nos

gustaría ser copiados por otras

compañías. Uniéndose a nosotros

en el suministro de productos no

contaminantes. Siguiéndonos en

nuestras actividades de reciclado.

Y compitiendo con nosotros en

el desarrollo de nuevas

tecnologías ecológicas. Vamos a

competir por un mundo limpio.

Es demasiado tarde para salvar

lo que está perdido. Pero

podemos todavía proteger lo que

nos queda.

Por eso, cuidémoslo juntos.

16/05/1993 Honda

Accord

Autom. Volverá a

enamorarse

[�]Por ecología.

Y respetará el entorno

conduciendo un automóvil de la

marca considerada líder en

tecnología medioambiental. Con

mínimas emisiones de humos,

gracias al ordenador de la

inyección PGM-F1, un

catalizador de 3 vías y aire

acondicionado sin freón.

Además, el Accord es reciclable

en casi su totalidad.

05/12/1993

(2)

Myrga Oficina Todo un año de

naturaleza

limpia en

bloque.

Cada día la Naturaleza nos

preocupa más. Por eso, en Myrga

hemos creado el primer bloque

de sobremesa con papel

ecológico. Para que así, usted

también proteja la Naturaleza

día a día.

¿Hay mejor manera de empezar

el año?

23/01/1994 Ford

Mondeo

Autom. El triunfo de la

belleza. El

triunfo de la

Por ti, la tecnología y la calidad.

La seguridad y el control. El

confort y el espacio. La
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fuerza. fiabilidad y la ecología. Por ti, la

belleza y la fuerza.

12/06/1994

(2)

Combi

Siemens

Hogar Gusto por lo

fresco

[�] Su bajísimo consumo y sus

características ecológicas

(0ºCFC), hacen de este nuevo

Combi Siemens el mejor amigo

de la familia [�]

11/09/1994 Combi

Siemens

Hogar [�] De silueta armónica,

corresponde a las más modernas

exigencias ecológicas (sin CFC)

[�]

16/10/1994

(3)

BMW

turbodiesel

Autom. Nadie ha llevado

el diesel tan

lejos. Nadie lo

pone tan cerca.

[�] Todo para ofrecer a cada

conductor su diesel ideal. Así la

gama BMW turbodiesel le

permite elegir entre siete

modelos, desde 90 hasta 143cv,

todos turboalimentados, con lo

mejor del diesel y lo mejor de

BMW. Economía, fiabilidad y

brillantez, junto al máximo

respeto ecológico [�]

23/10/1994 Lambda Belleza La elección

natural de tu

piel, crema

antiarrugas con

ácidos frutales,

sin

experimentación

sobre animales

sin sustancias

artificiales

Sin experimentación sobre

animales y sin sustancias

artificiales.

Lamba Ecológica es la cosmética

viva que también cuida y

protege el medio ambiente.

Totalmente ecológica, desde su

embalaje, a base de materiales

reciclables y tintas no

contaminantes, hasta el propio

producto procedente de plantas

expresamente cultivadas y

probado mediante test clínicos y

dermatológicos.

27/11/1994 Hoechst Industr. Detergentes para

una nueva

generación

[�] La introducción del SKS-6

REDUCE muy significativamente

el volumen de materias primas

empleadas en la fabricación de

una nueva generación de

detergentes compactos,

caracterizados por su alto poder

de limpieza a pequeñas dosis y

un positivo balance ecológico [�]

22/01/1995

(2)

Asturias

Paraíso

Natural

Viajes Asturias, guapa

por naturaleza.

[�] Esrespirar la ecología y el

medio ambiente en la gran

reserva natural de bosques y

animales autóctonos. Es sentir la

naturaleza humana de un pueblo

amable, generoso y hospitalario,

como ninguno. Asturias, guapa

por naturaleza.
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ASTURIAS, PARAÍSO NATURAL
23/04/1995 Basf Industr. Para Basf, las

innovaciones no
son fenómenos
casuales de la
naturaleza. Son
fruto de la
investigación

[�]
-Ausencia de CFC en espumados
para aislamiento.
Una innovación de gran valor
ecológico al respetar la capa de
ozono [�]

28/05/1995 Basf Industr. Creamos
edificios
modernos
aunque sean del
siglo pasado.

[�] Basf aporta a la industria de
la construcción una amplia gama
de materias primas, más
ecológicas y económicas [�]

01/10/1995
(4)

Fiat Bravo y
Fiat Brava

Autom. La elección. [�]ECOLOGÍA. Reciclables al
100%, están libres de CFC y de
otras sustancias contaminantes.
Además sus motores cumplen ya
la normativa de la Unión
Europea fase II de 1997[�]

29/10/1995
(2)

Junta de
Castilla y
León

Viajes Hasta el precio
tiene encanto.
Haz turismo
rural en Castilla
y León.

Disfruta del Turismo Rural, hasta

el precio tiene encanto. Y

además, hemos creado una

infrastructura de centros con la

mayor oferta de actividades para

todos los gustos: senderismo,

aulas de naturaleza, bicicleta de

montaña y excursiones guiadas

a parques y espacios naturales de

gran interés ecológico. Practica

el tursimo más auténtico. Vive el

encanto de los pueblos, villas y

aldeas con la máxima

comodidad.

26/11/1995 Panama

Jack

Textil Silver Edition.

Panama Jack

Esta serie limitada, bautizada

con el nombre de Silver Edition,

quiere ser la garantía de que tus

zapatos son una pequeña obra

maestra, una joya elaborada de

forma artesanal, con materiales,

en su mayoría ecológicos y

naturales, que responden a

nuestra constante habitual de

hacer las cosas bien hechas.

03/12/1995 Grohe Constru Sólo podía ser

Grohe

[�] Conmando ecológico que

permite reducir el consumo hasta

un 50%.

17/12/1995 Piaggio Autom. El primer scooter

de la Historia era

un Piaggio. El

scooter más

vendido hoy es

Piaggio.

[�] Estar siempre a la vanguardia

en tecnología, diseño, ecología y

seguridad.

[�]
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14/04/1996
(2)

Philishave
Philips

Hogar Planta un árbol
con Philishave.

[�]Afeitado ecológico, no
precisa accesorios desechables,
no genera residuos ni consume
agua [�]

14/04/1996
(2)

LongLife Hogar Pocas cosas son
eternas. La piel
LongLife es una
de ellas.

[�] LongLife es muy resistente y
posee toda la porosidad y
transpiración natural de la
auténtica piel. Es ecológica y
amiga del medio ambiente.

21/04/1996
(2)

JB Concurso
Joven y
Brillante

Bebidas Joven y
Brillante.
Convocatoria
96.ECOLOGÍA

Joven y Brillante. Convocatoria
96.ECOLOGÍA.

19/05/1996
(5)

General
Electric

Hogar Frigoríficos "side
by side" GE, una
gama con todo
lujo de detalles

[�] Estos son algunos de los
pequeños detalles que han hecho
de GE todo un gran gigante en
frigoríficos. Detalles que son
resultado de la constante
investigación y el desarrollo de
nuevas tecnologías del gran líder
americano de la industria del
frío, creador del sistema No
Frost. Ecológicos, 0% CFC.
Preservamos la capa de ozono.

23/06/1996
(2)

Balay
Green-Fresh

Hogar Recientes
investigaciones
demuestran algo
inesperado sobre
la inmensa
mayoría de los
frigoríficos
ecológicos. Que
no lo son.

[�] La tecnología GREENFRESH
DE BALAY garantiza frigoríficos
realmente ecológicos. Por esos
los frigoríficos Balay con
tecnología Greenfresh protegen
efectivamente el medio
ambiente. La inmensa mayoría
de frigoríficos que se presentan
como ecológicos realmente no lo
son. Esa es la verdad, y ahora
también usted la conoce.

Balay presenta la Tecnología
Greenfresh realmente ecológica.

11/08/1996 Greenpeace Asociac Cada vez hay
menos bosques
en peligro de
incendio

[�] Por eso en Greenpeace
estamos presionando a la
Administración para que siga
políticas con criterios
preventivos, para que aumenten
los fondos dedicados a la
recuperación del equilibrio
ecológico de los bosques, para
que se abandonen repoblaciones
con especies inadecuadas, etc.
[�]

22/09/1996
(3)

LongLife Hogar Inimitable [�]
Porque cada piel LongLife es un
trozo de naturaleza, y como tal
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es inimitable. LongLife es muy

resistente y posee toda la

porosidad y transpiración

natural de la auténtica piel.

LongLife le ofrece una gran

colección de tapizados,

desarrollados en amplios

programas de medidas y

soluciones. Es ecológica y amiga

del medio ambiente [�]

13/04/1997

(3)

Basf Industr No plantearse el

ahorro de

energía es

detenerse en el

pasado

[�] Si desea más información

acerca de nuestra manera de

compatibilizar los objetivos

económicos y ecológicos

envíenos un fax al: 93 487 60 49

13/04/1997

(3)

Opel Vectra Autom. El primer

turismo del

mundo 2.0

turbodiesel 16v.

Con Inyección

directa.

[�] Respeta el medio ambiente.

Su tecnología ECOTEC le

convierte en el más ecológico del

mercado, con niveles de emisión

muy por debajo del límite

europeo [�]

08/06/1997 Galex Hogar Galex cambia su

concepto del

reposo. (el nuevo

colchón natural

fabricado en

Stylex)

[�] Por eso las propiedades de

Galex se sitúan en una

dimensión actualmente

inalcanzable para los demás

colchones de muelles o latex:

-excelente ergonomía

-óptimo equilibrio entre

flexibilidad, firmeza y

consistencia que permite obtener

el máximo confort.

-Analérgico. Repelente a la

humedad, polvo y ácaros.

-Altamente transpirable y

atérmico.

-Indeformable. Excepcional

rendimiento a largo plazo.

-Ignífugo, seguro, silencioso y

ecológico [�]

15/06/1997

(6)

Chiruca Textil Pasión por la

naturaleza

[�] Chiruca convoca el Primer

Concurso Fotográfico

Internacional de denuncia

ecológica

12/10/1997 IDAE&

ECOVIDRIO

Industr. Recicla envases

de vidrio, ahorra

energía.

[�] Desde 1982, y sólo reciclando

envases de vidrio, hemos puesto

en marcha un Plan de Ahorro de

Energía equivalente a la factura

de electricidad de cerca de 1

millón y medio de hogares

españoles durante dos meses.

ECOVIDRIO ( Sociedad ecológica
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para el reciclado de los envases

de vidrio) e IDAE

(Instituto para la diversificación

y ahorro de la energía).

21/12/1997

(2)

Greenpeace Asociac Estas son

nuestras

acciones.

Invierte en el

planeta. Invierte

en el futuro.

Invierte en ti.

[�]Greenpeace es una

organización ecologista

internacional, económica y

políticamente independiente. No

acepta ni dinero ni presiones de

gobiernos ni industrias. Son

únicamente sus socios y

simpatizantes quienes financian

las campañas de Greenpeace

para defender el planeta. Para

seguir en acción defendiendo el

Planeta, impidiendo la

destrucción mdioambiental,

necesitamos tu apoyo.

29/03/1998

(4)

Natural

Shoes

Greenpeace

Textil Recíclate de pies

a cabeza

¿Te interesa el medio ambiente?

Deja que tus pies viajen sobre

materiales naturales, reciclados

[s], algodones puros y pieles

limpiadas, cortadas y cosidas

bajo estrictos controles

medioambientales y en

condiciones de máxima salud

laboral.

Así, tu conciencia ecológica

también caminará sobre una

base firme y coherente de pies a

cabeza. Por que [sic] además de

ofrecerte el calzado más

ecológico del planeta, Natural

Shoes te da la oportunidad de

calzarte cómodamente y sin

contaminar.

Natural Shoes dedica parte de

sus beneficios a la causa de

Greenpeace para proteger el

equilibrio ecológico de nuestro

pequeño y frágil planeta.

04/04/1999 Balay

Greenfresh

Hogar Los nuevos

frigoríficos de

Balay

La respuesta ecológica de Balay:

Tecnología Greenfresh.

Una tecnología que ha

conseguido eliminar de los

frigoríficos no sólo el Cloro,

causante del deterioro de la capa

de ozono, sino también el flúor,

responsable del efecto

invernadero. Y ha sustituido

dichas sustancias químicas por

hidrocarburos naturales.
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Las ventajas esenciales de la

tecnología greenfresh:

- Reducción de consumo del

15%. La nueva tecnología

Greenfresh de Balay, además de

beneficiar el medio ambiente, se

preocupa también por el ahorro.

Porque consigue una

disminución de hasta el 15% en

el gasto de energía.

-Control electrónico.

-Zona conservación .

-Dispensador de líquidos.

-Turbofrío

07/11/1999

(3)

Hergóm Hogar De lado a lado

del mundo calor

se dice Hergóm

Compacto empotrable de hierro

fundido de bajo consumo y alto

rendimiento.

Sistema de combustión

controlada con alto nivel de

seguridad.

Sin humos en la habitación.

Respeto por la ecología.
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fecha anunciante sector eslogan

13/05/1984

(3)

BMW Autom. Responsable la empresa anunciadora.
De la ecología, la seguridad y la movilidad.
Dentro y fuera de los automóviles, dentro y fuera
de las ciudades.

05/05/1991 Opel Autom. tradicionalmente ecológicos. Cuando quiera, sin
plomo.

08/03/1992 BMW Autom. Ecología. La solución, mañana.
07/06/1992
(6)

Pielsa Textil/c
alzado

Pielsa: ecológicos y legendarios.

07/11/1993
(2)

PVC Constru
c.

Asómese al PVC. El PVC es ecológico.

18/12/1994 Cosina Objetos
person.

El regalo ecológico [cámara fotográfica solar]

21/04/1996
(2)

JB Bebidas Joven y Brillante. Convocatoria 96.ECOLOGÍA

23/06/1996
(2)

Balay Hogar Recientes investigaciones demuestran algo
inesperado sobre la inmensa mayoría de los
frigoríficos ecológicos. Que no lo son.

08/09/1996
(2)

Basf Industr. Trabajamos para conseguir automóviles más
ecológicos y de menor consumo en un mercado de
gran crecimiento.

26/10/1997 Zanussi Hogar Si piensa que el champán misteriosamente siempre
está frío, las blusas se doblan solas y los
ecologistas son todos unos melenudos. No pase la
página. GLOBAL SPIRIT.
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fecha anuncian

te

sector eslogan �La Vida� en el cuerpo textual

14/11/1982 Cepsa Energía Más aplicados

que nadie

[�]

Porque, desde la gasolina y los

lubricantes hasta los detergentes

y los envases, pasando por el

asfalto de las carreteras, la

energía eléctrica y la calefacción,

casi todo de lo que usted se

sirve, implica en alguna medida

las actividades de Cepsa.

Por eso Cepsa contribuye a la

mejora de la calidad de vida. De

su vida

17/06/1984 El libro

de la

Naturalez

a de El

País

Cultura Hágase

conservador

[�]

Con la naturaleza hay que tomar

partido. Y lo normal es que se

tome el más conservador. Por

eso nace el Libro de la

Naturaleza. Un ejemplar único

que analiza La Vida en el

planeta de cabo a rabo. Que

responde preguntas y aclara

conceptos. Especie por especie.

Tema por tema.

[�]

17/06/1984 Cepsa Energía El lado bueno de

la Vida

Cepsa transforma el petróleo en

productos que nos hacen más

grata la vida. Casi todo lo bueno

que nos rodea tiene algo que ver

con el petróleo y, por

consiguiente, con CEPSA.

La energía que calienta nuestras

casas, nos proporciona un buen

baño, o cocina nuestros

alimentos, se debe en gran parte

a CEPSA. Los colores que se

llevan esta temporada, los tejidos

con los que se confeccionan

nuestra ropa, los detergentes que

la lavan...también tienen que ver

mucho con CEPSA.

El periódico que leemos

tranquilamente en casa, nuestra

butaca favorita, la película de

televisión o el disco que suena

en nuestro equipo estéreo...casi
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todo lo bueno de la vida se debe

a los productos y primeras

materias que Cepsa obtiene del

petróleo.

12/10/1986

(3)

Sedigás Energía Es nuestro

futuro. Es gas.

Es nuestro futuro. Y hay que

asegurarlo. Con toda energía.

Para que la Vida sea cada vez

mejor. Para eso utilice Gas.

Es una energía limpia. Cómoda.

De casa. Es natural. Es gas.

Sociedad para el estudio y

desarrollo de la industria del

gas.SEDIGAS

[�]

01/11/1987 Upjohn Industr. La vida nuestro

compromiso.

La vida, nuestro compromiso.

10/04/1988

(10)

Bosch Hogar Tú eres

maravillosa

Tan dinámica como tú, la

lavadora Bosch no se arruga

ante nada.

Porque incorpora lo último en

lavado: El Aqua Spar. Una

maravilla de la técnica que a

través de un efecto ducha y

controlando automáticamente el

peso de la ropa utiliza sólo el

agua necesaria. Todo un ahorro

de energía y detergente a favor

del medio ambiente. Y para

mayor seguridad, viene equipada

con un exclusivo sistema

antidesbordamiento: el Aqua

Stop.

Con la nueva lavadora Bosch, la

vida es una maravilla.

14/08/1988 Diputació

n de Jaén

Transp.

Viajes

Del stress al

relax.

naturalmente

[�] En sus cuatro parques

naturales - Cazorla, Segura,

Sierra de Andújar, Sierra Mágica

y Despeñaperros- podrá disfrutar

de un inmenso entorno

ecológico con profundas

serranías y valles habitados por

especies únicas de fauna y flora.

Lugares excepcionales para la

paz, el descanso y el reencuentro

con la vida natural.

25/03/1990

(2)

Tetra

Brik

Industr. Estamos por

conservar lo

bueno

[�]

Nuestro futuro, el de todos,

depende de que seamos capaces

de conservar el aire, el mar, los

bosques, en toda su riqueza.

Sólo así, estaremos seguros de

poder dar a nuestros hijos, lo
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mejor.

En Tetra Pack estamos por

conservar las cosas buenas de la

vida. Por mantener lo natural. Lo

insustituible.

Para que lo bueno se mantenga.

15/04/1990 Volvo Autom. Volvo opta por

el camino

natural

[�]

Para Volvo, obsesionado por la

calidad y el respeto por la vida

humana, ha sido un camino

natural a seguir.

[�]

21/10/1990

(9)

Basf Industr. Entre el cielo y

la tierra

[�]

Nuestros equipos de I+D trabajan

constantemente de forma

responsable aportando nuevos

productos y aplicaciones para

dar mejores soluciones a los

problemas del hombre y su

entorno. Siempre con un claro

objetivo: una producción segura

y no contaminante, preservando

el entorno natural y evitando el

vertido de sustancias y residuos.

Así en todo el mundo nuestros

clientes, con nuestra ayuda,

fabrican productos que hacen

que la vida resulte más fácil y

agradable.

16/12/1990 ATOCHE

M. Elf

aquitaine

.

Industr. Miremos al

futuro

La química hace evolucionar la

vida de los hombres. Gracias a la

química nuestro sistema de vida

mejora día a día. En cualquier

cosa y en cualquier lugar.

Obteniendo sus recursos del aire,

del agua y de la tierra, la

química utiliza dichos elementos

sin perturbar su equilibrio. Para

una química innovadora es un

desafío constante. Y uno de los

grandes desafíos del mundo.

Para Atochem es un

compromiso.

ATOCHEM. Elf aquitaine. La

química de los grandes desafíos.

27/02/1994

(4)

Fiat Autom. ¿Más respeto por

el medio

ambiente?

[�]

En definitiva, el Fiat Punto es el

resultado de un gran

compromiso: Respetar la vida del



Publicidad y Ecología. La Publicidad Verde en España 1980 -1999.

�

�

Fernando Olivares Delgado
Tesis Doctoral

�


���

hombre y su entorno.

[�]

01/10/1995 El País

Semanal

Cultura Proyecto ciclo

de la vida:

consigue 3

millones de

árboles con "El

País Semanal"

[�]

EPS te invita a participar el

próximo domingo en el Ciclo de

la Vida, aventura apasionante

que tiene como protagonista el

medio ambiente. Nuestra meta es

promover la defensa de la

naturaleza.

14/04/1996

(2)

Philips

Philipsha

ve

Hogar Planta un árbol

con Philishave.

La falta de árboles, los incendios,

la tala de bosques, provocan que

la lluvia arrastre el suelo.

Desaparece la tierra, la vida se

extingue y aparece el desierto.

¿Qué lo soluciona?

Plantar árboles autóctonos, la

prevención de incendios.

Plantemos un árbol con

Philipshave.

05/05/1996 Unión

Fenosa

Energía Nos une la

imaginación

[�]

Calidad de vida y energía

eléctrica son indispensables. Por

eso cada vez que Unión Fenosa

desarrolla un nuevo proyecto

tecnológico, investiga nuevas

energías o moderniza su

organización, todos avanzamos

un poco: en el respeto a nuestro

entorno, en la mejora de nuestra

calidad de vida. Ese es el reto:

buscar permanentemente nuevas

soluciones. Porque nos une la

imaginación. Nos une la vida.

02/06/1996

(2)

General

Electric

Hogar Frigoríficos

Combi de

General Electric,

Una gama con

todo lujo de

detalles.

La gama Combi de GE incorpora

todos esos pequeños detalles que

han convertido a GE, credadora

del sistema No Frost, en el gran

lider americano de la industria

del frío.

GE. Hacemos cosas buenas para

la vida.

-ecológicos

-preservamos la capa de ozono

-0% de cfc�s

09/03/1997 Novartis Industr. ¿Quién está a la

vanguardia en la

protección de

cultivos para

cubrir las

necesidades

[�]

NOVARTIS.

Líder mundial en ciencias para la

vida.

Resultante de la fusión de los

grupos Ciba y Sandoz.
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alimenticias del

futuro?

26/10/1997 Zanussi Hogar Zanussi Global

Sprit

Zanussi presenta su nueva

filosofía: el Global Spirit.

el siglo termina. las ideas y las

personas cambian. Llega una

nueva filosofía: la idea de vivir

más y mejor. todo cambia.

Sus electrodomésticos tienen

dentro una nueva alma. una

filosofía que está en todo: el

global spirit. Lavadoras con un

exclusivo selector de suciedad,

que reduce el tiempo de lavado.

Cuidando así cada prenda, pero

también a las personas, su

economía, el ocio y el medio

ambiente. Frigorífico que,

además de mantener los

alimentos, cuidan sus

propiedades y vitaminas, con un

mínimo consumo de energía. Y

lavavajillas que ajustan el agua

y la energía y el detergente a las

necesidades de cada lavado,

cuidando de gastar lo justo. Esto

es el Global Spirit. La tecnología

y la innovación y el diseño,

aplicados para hacer la vida más

cómoda, más positiva. En

resumen, más vida.

14/12/1997 Nk eau

de

toilette

belleza,

higiene y

salud

NATURAL

KINGDOM

Aguas cristalinas, bosques

salvajes, montañas vírgenes...el

milagro de la vida, El reino

NATURAL

NATURAL KINGDOM

25/04/1999 Greenpea

ce

Serv.

Públicos

Hemos perdido

una reserva

natural, pero

hemos ganado

una mina.

Primer aniversario del desastre

de Doñana.

Millones de metros cúbicos de

lodos tóxicos cargados de

metales pesados fueron vertidos

en el entorno de Doñana hace

ahora un año. ¿quién te ha dicho

que el problema se ha acabado?

No te cruces de brazos. En tus

manos está...conservar la vida [�]

04/05/1986

(2)

Grupo

Cirsa

Varios/

recreativos

La preservación de los recursos

que nos ofrece la tierra es una

garantía de supervivencia de las
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generaciones que ya se abren

paso en nuestra sociedad en

busca de un futuro mejor.

En el grupo CIRSA somos

conscientes de ello. Por eso

hemos creado PECOSA.

Pecosa es una de las empresas

que desde su actividad

agropecuaria, proporciona

trabajo a una parte de las más de

2.500 personas que configuran la

sólida estructura sobre la que se

asienta CIRSA.

[�]

Porque en Cirsa también

invertimos en la fuente de vida

que nos ofrece la tierra.
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FECHA ESLOGAN ANUNCIANTE acepción

08/06/1980

02/11/1980

19/07/1981

26/07/1981

02/08/1981

16/08/1981

30/08/1981

Si los colores naturales son tan bonitos, ¿por

qué cambiarlos?

Agfa 2

10/01/1982 Como es natural, tome plátanos de Canarias. Plátanos de

Canarias

2

28/02/1982 Naturalmente...vacaciones muy al natural. Club

Mediterranée

2

11/04/1982 Naturalmente...vacaciones organizadas por

gentes con encanto natural

Club

Mediterranée

2

18/04/1982

18/04/1983

Soluciones naturales en infusiones Vitalia s.a. 1

05/09/1982 Una suavidad de luz...

un cabello suelto y libre...una protección tan

natural, te hace bella...

Wella 2

07/11/1982 Lo natural es enseñar la piel. Vison Saga

de

Escandinavia

1

20/05/1984

27/05/1984

10/06/1984

24/06/1984

08/07/1984

29/07/1984

12/08/1984

05/05/1985

19/05/1985

23/06/1985

30/06/1985

07/07/1985

28/07/1985

13/10/1985

Diapositivas Agfa. Colores naturales hasta en

el mínimo detalle.

Agfa 2

05/05/1985

19/05/1985

01/09/1985

08/09/1985

Asturias Paraíso Natural. Principado

de Asturias

1

29/12/1985 Hacia el gas natural. Enagás

(Grupo INI)

1

09/03/1986

06/04/1986

Me gusta que una mujer sea auténtica, que

un hombre sea natural.

Armani 2

04/05/1986 Porque la Tierra es fuente de vida, cuidamos

sus recursos naturales.

Cirsa 1
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11/05/1986 Porque la Tierra es fuente de vida, cuidamos

sus recursos naturales.

Cirsa 2

26/10/1986 Es natural. Es gas. Sedigas 1

21/12/1986 Navidad. Regalar ternura, algo muy natural. Puig 3

25/01/1987

19/04/1987

31/05/1987

Lo natural es ir más allá. Gas Madrid 1

22/02/1987 Lo natural es un mayor poder energético. Gas Madrid 1

28/06/1987

05/07/1987

Producto Natural. Ministerio de

Agricultura,

Pesca y

Alimentación

2

27/09/1987

18/10/1987

Lo natural es ofrecer más ventajas. Gas Madrid 1

27/09/1987 Dieselgrado CS. El multigrado natural

especial para diesel.

CS 2

15/11/1987 Lo natural es el mejor servicio. Gas Madrid 1

29/11/1987

13/12/1987

09/10/1988

To want the best is only natural. Benson &

Hedges

3

10/04/1988

16/10/1988

Selección natural. Volvo 3

17/07/1988 El rey más natural. Alimentos de

España

2

24/12/1988 Bayer trabaja limpio como es natural. Bayer 1

26/02/1989 Alimentos frescos y naturales Danone 2

02/04/1989 Lo natural de la elegancia. Hotel Villa

Magna

3

22/10/1989

19/11/1989

03/12/1989

12/08/1990

19/08/1990

04/11/1990

11/11/1990

18/11/1990

16/06/1991

Mantener su equilibrio natural es todo lo que

tu piel necesita.

Neutro

Balance

2

04/03/1990

22/04/1990

Cambiamos a una forma natural de energía. Gas Madrid 1

25/03/1990 Lo más natural es utilizar esta tarjeta. Banco

Santander

1

25/03/1990 Henry Ford puso en marcha la cadena de

montaje, Volvo la ha parado por razones

naturales.

Volvo 1

01/04/1990

08/04/1990

Un gran paso para nuestro planeta. Un paso

natural para Volvo

Volvo 1

15/04/1990 Volvo opta por el camino natural Volvo 1

27/05/1990

08/07/1990

Contra el stress ocular, un colirio natural. Optrex 2

10/06/1990 Un sueño de grandeza natural Austria

Alpina

1

10/06/1990 Jaén, tierra de parques naturales. El destino Diputación de 1
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ideal para sus fines de semana. Jaen
24/06/1990
30/09/1990
07/10/1990

Creados para caminar: natural Boots&Shoes. Panama Jack 3

09/09/1990 Buscar nuevos caminos es algo natural para
Volvo.

Volvo 1

30/09/1990
21/10/1990
21/10/1990

Belleza Yves Rocher, así de natural. Yves Rocher 2

14/10/1990
24/03/1991
24/03/1991
21/04/1991

La audacia de lo natural. Peyton 3

28/10/1990 Concebido de manera natural, no habitual. Honda 3
11/11/1990 Los recursos naturales. Grupo Endesa 1
05/01/1991 Aventura: Asturias Paraíso Natural. Horniman's 1
14/04/1991 Natural Boots&Shoes. Panama Jack 3
30/06/1991 Desodorante Neutro Balance. Equilibrio

Natural en tu piel.
Neutro
Balance

2

20/09/1992 Animales al borde de la extinción. Los
parques naturales donde se refugian.

Salvat 1

15/11/1992
22/11/1992

Únete a la calefacción a gas natural. Gas Natural 1

28/03/1993
09/05/1993

NATURAL LIFE & STYLE, SINCE 1989. Panama Jack 3

24/04/1994 Kömmerling: un especial gusto por lo

natural.

Kömmerling 1

08/05/1994 Ni frio ni calor, como es natural. Kommerling 1

22/05/1994

29/05/1994

12/06/1994

Lo natural es volver. Oficina de

Turismo de

Finlandia

1

22/05/1994

29/05/1994

Lo natural es energía para todos los días. Nycomed 1

17/07/1994

24/07/1994

21/08/1994

Jabón natural Heno de Pravia. GAL 2

23/10/1994 La elección natural de tu piel, crema

antiarrugas con ácidos frutales, sin

experimentación sobre animales sin

sustancias artificiales.

Lambda 2

30/10/1994 Belleza natural. Marie Brizard 3

26/03/1995

05/05/1996

08/06/1997

22/06/1997

Kömmerling: un especial gusto por lo

natural.

Kömmerling 1

21/05/1995 Refuerza tus defensas naturales. Nestlé 2

28/05/1995

11/06/1995

Defensas naturales y alimentación. Nestlé 2

02/07/1995

23/07/1995

Para mantener el equilibrio de la función

intestinal, de forma natural.

Gastro

Control

2

01/10/1995

08/10/1995

LC1 Refuerza tus defensas naturales. Nestlé 2
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05/11/1995

19/11/1995

12/11/1995

Este invierno ahorre más en calefacción con

gas natural.

Gas Natural 1

05/05/1996 Te vamos a descubrir los secretos de un

desayuno más natural

Kellog�s 1

12/05/1996

09/06/1996

23/06/1996

10/11/1996

17/11/1996

Transformamos plásticos usados en petróleo

y gas natural. En beneficio de la Industria. En

beneficio de todos.

Basf 1

08/06/1997 Galex cambia su concepto del reposo. (el

nuevo colchón natural fabricado en Stylex)

Galex 2

15/03/1998 Lo más natural para los pies de tus hijos...los

biomecanics de Garvalín

Garval 2

06/12/1998 Hasta ahora la elegancia era un don natural. Hyundai 3

25/04/1999 Hemos perdido una reserva natural, pero

hemos ganado una mina.

Greenpeace 1
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Fecha Eslogan anunciante acepción

07/06/1981 La naturaleza es como de la familia. Serranillos

Playa

1

15/11/1981

13/12/1981

20/12/1981

Nadie sabe hacer trajes como la naturaleza. Pura Lana

Virgen

1

16/05/1982 "Quiero integrar la naturaleza en toda nuestra

vida" (César Manrique).

Artespaña 1

03/11/1985 Usted que ama la naturaleza disfrute

conociéndola.

Enciclopedia

de la

Naturaleza

1

25/05/1986

12/04/1987

03/05/1987

24/05/1987

14/06/1987

De Asturias, su naturaleza. Asturias

Paraíso

natural

1

05/10/1986 Trabajamos a fondo, por naturaleza. INH 1

03/05/1987

10/05/1987

17/05/1987

31/05/1987

La naturaleza es sabia. ICI 1

06/09/1987

13/09/1987

25/10/1987

Enciclopedia de la naturaleza. Itaca/Debate 1

05/06/1988

06/11/1988

Seguro por naturaleza. Volvo 1

24/07/1988

21/08/1988

Los elementos de la naturaleza: aire. Valca 1

31/07/1988

28/08/1988

los elementos de la naturaleza: agua. Valca 1

07/08/1988

04/09/1988

Los elementos de la naturaleza: tierra. Valca 1

14/08/1988

11/09/1988

Los elementos de la naturaleza: fuego. Valca 1

16/10/1988 Rentables por naturaleza. Mercedes 1

16/04/1989 De naturaleza, Grecia. Grecia 1

28/05/1989 Investigamos por naturaleza. Bayer 1

27/08/1989 En invierno, blanca naturaleza. Cantabria 1

28/01/1990

04/03/1990

04/11/1990

Protege la naturaleza. El País

Semanal

1

11/03/1990

18/03/1990

Dales a tus hijos el mejor motivo para ahorrar:

defender la naturaleza.

Banco

Santander

1

01/04/1990 Tres buenas razones para colaborar con la

naturaleza.

Banco

Santander

1
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25/11/1990 Compartimos la naturaleza. Unión

Fenosa

1

19/01/1991

19/01/1992

22/11/1992

Conozca uno a uno todos los secretos de

nuestra apasionante naturaleza.

Ediciones del

Prado

1

01/12/1991

08/12/1991

La naturaleza es sabia. Sepiolite 1

15/03/1992 Toma lo mejor de la naturaleza. Yoplait 1

15/03/1992

26/04/1992

La naturaleza se renueva. Tetra Pak 1

12/04/1992 Toma lo mejor de la naturaleza. Yoplait 1

08/11/1992 Revolución en la naturaleza. Gas Natural 1

25/04/1993 Un sorbo de naturaleza. Font Vella 1

06/06/1993

28/11/1993

Finlandia. Original por naturaleza. Finnair 1

05/12/1993

12/12/1993

Todo un año de naturaleza limpia en bloque. MYRGA 1

22/01/1995

26/02/1995

19/03/1995

Asturias, guapa por naturaleza. Asturias

Paraíso

Natural

1

23/04/1995 Para Basf, las innovaciones no son fenómenos

casuales de la naturaleza. Son fruto de la

investigación.

Basf 1

07/05/1995

14/04/1996

08/12/1996

15/12/1996

22/12/1996

20/04/1997

Fruto de la Naturaleza. Zoco 1

21/05/1995

04/06/1995

Finlandia. Cita con la naturaleza. Finnair 1

19/11/1995 Un capricho de la naturaleza. Loewe 1

17/03/1996 La naturaleza habla de ti. Crossmen 1

02/06/1996 Cita con la naturaleza. Finnair 1

13/04/1997 Desgarradora, espectacular...Así es nuestra

naturaleza. Y sólo la descubrirá en la España

Salvaje.

Editorial

Planeta

1

04/05/1997

22/06/1997

05/10/1997

02/11/1997

La naturaleza es sabia. Lo inteligente es saber

imitarla.

Basf 1

25/05/1997

01/06/1997

Finlandia, donde la naturaleza es magia. Finlandia 1

15/06/1997

22/06/1997

29/06/1997

29/06/1997

05/10/1997

12/10/1997

Pasión por la naturaleza. Chiruca 1
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13/07/1997

07/09/1997

05/10/1997

09/11/1997

07/12/1997

Casa&Jardín, le da más, a partir de este mes y

sin aumento de precio. Una nueva revista de

viajes y naturaleza: Senderos y naturaleza.

Casa&Jardín

21/09/1997

28/09/1997

28/09/1997

26/10/1997

�La naturaleza selecciona a los que se adaptan

mejor al medio" (Charles Darwin).

Nissan 1

07/12/1997 Nosotros los cuidamos. Lo demás, lo hace la

naturaleza.

Ministerio de

Agricultura,

Pesca y

Alimentación

1

15/03/1998 Esencial por naturaleza. Hermes 1
07/06/1998 La naturaleza ha creado el mejor aislante

térmico del mundo. Basf ha llevado esta idea a
su casa.

Basf 1

07/06/1998 Finlandia. Donde la naturaleza es magia. Oficina de
Turismo de
Finlandia

1

14/06/1998 Agua de Lanjarón. El deportista en contacto
con la naturaleza.

Lanjarón 1

26/07/1998 Recomendado por la madre naturaleza. Philips 1
22/11/1998 Para conseguir la más amplia gama de colores

tenemos una paleta infinita: la naturaleza.
Basf 1

28/03/1999 Única. El mundo sigue siendo hermoso.
Aquí la naturaleza mantiene su ley.

Gobierno de
Cantabria

1

26/09/1999 El mundo sigue siendo hermoso. Alojamientos
rurales en plena naturaleza.

Gobierno de
Cantabria

1

05/12/1999
19/12/1999

Dios creó la naturaleza. Creamos los tejidos
Gore-Tex para devolverte a ella.

Gore-Tex 1
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Fecha Eslogan anunciante
28/02/1982 Naturalmente...vacaciones muy al natural. Club Mediterranée
21/03/1982
11/04/1982

Naturalmente...Tenemos un secreto en
vacaciones. Nuestros "villages" mágicos.

Club Mediterranée

05/10/1986
12/10/1986
26/10/1986
29/03/1987
22/11/1987
13/12/1987

A mano, naturalmente Condal

19/06/1988
28/06/1988
03/07/1988
10/07/1988
17/07/1988

Sabor de África. Naturalmente Fleur de Savane

14/08/1988 Del stress al relax. Naturalmente. Diputación de Jaen
12/05/1991
23/06/1991
30/06/1991
28/07/1991
25/08/1991

Naturalmente, Hero. Hero

13/10/1991
03/11/1991
24/11/1991

Panama Jack, naturalmente. Panama Jack

22/05/1994
05/06/1994
14/05/1995
11/06/1995
02/06/1996

Kömmerling. Ventanas que miran al mar.
Naturalmente.

Kömmerling

05/03/1995
19/03/1995
30/04/1995

Naturalmente, NUK te felicita, mamá. Boehringer
Mannheim

20/10/1996
17/11/1996
01/12/1996
22/12/1996
29/12/1996

Lancome. Naturalmente masculino. Lancome

18/05/1997
15/06/1997

La vuelta al mundo en un país: Turquía,
naturalmente.

Embajada de Turquía

26/10/1997

30/11/1997

La vuelta al mundo en una ciudad: Estambul,

naturalmente.

Consejería de

Información de la

embajada de Turquía

14/03/1999 Para caminar naturalmente. Panama Jack
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Fecha Rúbrica anunciante

08/06/1980

02/11/1980

19/07/1981

26/07/1981

02/08/1981

16/08/1981

30/08/1981

Agfa, diapositivas color natural. Agfa

25/04/1982 Residencial Ontígola,

un espacio natural de vida.

Residencial Ontígola

21/09/1986

12/10/1986

Jorigu, fibras naturales...y andando. Jorigu

12/04/1987

03/05/1987

24/05/1987

14/06/1987

22/01/1995

26/02/1995

19/03/1995

Asturias. paraíso natural. Asturias Paraíso

natural

01/11/1987 Mazda, blanca, suave y natural. Mazda

04/03/1990

22/04/1990

El futuro es con gas natural. Gas Madrid

02/06/1991 Así de natural. Briseis

13/10/1991 Natural, boots & shoes Panama Jack

08/11/1992

15/11/1992

22/11/1992

Gas natural, revolución energética Gas Natural

28/03/1993

09/05/1993

Natural life & style, since 1989 Panama Jack

03/04/1994 Soria natural. la alternativa natural. Soria Natural

22/05/1994

29/05/1994

05/06/1994

Como es natural, es de leo. Nycomed

21/05/1995

04/06/1995

02/06/1996

Finlandia. lo natural es volver. Finnair

05/11/1995

12/11/1995

19/11/1995

19/11/1995

05/05/1996

Gas natural. la mejor calefacción de la tierra. Gas Natural

Gas Natural

17/12/1995 La forma más natural de moverse. Piaggio

05/05/1996 Un desayuno más natural. Kellogs
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29/03/1998

05/04/1998

12/04/1998

26/04/1998

Natural shoes greenpeace.

el calzado más ecológico del planeta.

Natural Shoes

Greenpeace

13/09/1998 Banco de Santander. bosques naturales Banco de Santander
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fecha anunciante In
s.

PARTE DEL TEXTO EN EL QUE SE
ALUDE A LA REDUCCIÓN

OBJETO DE
LA
REDUCCIÓN

21/11/1982 Hoechst 5 Y es que los plásticos constituyen la
respuesta a una creciente demanda de
seguridad, confort y reducción en el
consumo de gasolina.

Peso y
ahorro de
combustible

08/01/1983 BMW 3 BMW, con un motor de 6 cilindros en

línea. Suave y silencioso, le permite

conducir a bajas revoluciones del motor,

lo que no sólo reduce el consumo, sino

también el nivel de ruidos.

Combustible

y ruido

04/03/1984 Basf 1 En el diseño y construcción de

automóviles predominan entre otros

criterios, dos claros: la reducción de

peso y el ahorro energético. El

resultado: mayor velocidad y menor

consumo. 1 litro a los 100km, es el

ahorro de combustible que se puede

conseguir por cada 100kg de peso

reducido.

Peso y

ahorro de

combustible

02/10/1984 Electrolux 1 En la nueva línea de lavado Electrolux

hemos reducido el consumo de agua,

detergente y energía, para que tú

consigas los mejores resultados sin que

lo pague la naturaleza y, por supuesto,

sin que lo pagues tú.

Agua,

detergente y

energía sin

que lo

pague la

naturaleza

ni tú.

26/05/1985 BMW 6 BMW ha desarrollado el catalizador que

reduce entre un 70% y un 80% el nivel

de gases nocivos. Y el "Nox Control"

que actúa sobre los óxidos de Nitrógeno

Emisión de

gases

nocivos

(óxido de

nitrógeno)

entre un 70

y 80%.

08/11/1987 Hoechst 1 Plástico de alta calidad y piezas de

materiales compuestos con resinas

sintéticas sobre la base de fibras de

vidrio o de carbono, permiten reducir

peso y ahorrar energía en los

automóviles.

Peso y

ahorro de

combustible

06/12/1987 Basf 3 Los nuevos sistemas de lacado que

aporta Basf reducen la contaminación

del medio ambiente al reducirse

notablemente su contenido de

Contenido

disolvente y

contaminaci

ón
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disolvente.

Fiat 1 Fiat Uno FIRE, Así son los nuevos Fire,

motores adaptados a un mínimo

consumo y fabricados con un reducido

número de componentes para favorecer

el mantenimiento y disminuir los gastos.

Fiat Uno Fire, no renuncies a nada.

Reducido

consumo y

reducido

número de

componente

s.

13/12/1987 Inespal 3 El aluminio permite reducir la tara y por

consiguiente ahorrar energía.

Peso y

consumo de

energía

20/03/1988 Basf 1 En Basf, investigamos y desarrollamos

nuevos productos que contribuyen al

éxito de las nuevas ideas.

[...] Los nuevos sistemas de lacado

reducen la contaminación del medio

ambiente al reducirse notablemente su

contenido de disolvente.

Los nuevos

sistemas de

lacado

reducen la

contaminaci

ón

08/05/1988 Basf 1 Gracias a nuestros aditivos, se logra

reducir el consumo de carburante y el

nivel de sustancias nocivas en los gases

de escape.

Consumo de

carburante y

emisión de

gases

nocivos

18/09/1988 Campsa 5 Con el componente HT100 se reduce la

emisión de los tubos de escape,

especialmente de monóxido de carbono.

También se reduce el consumo de

combustible.

Emisión de

gases

nocivos

(CO2) y el

consumo de

combustible

18/06/1989 Cegasa 2 Con las pilas Top Energy, Cegasa se

adelanta a los límites fijados por la CEE

al reducir aún más el contenido de

mercurio.

El contenido

de mercurio

en pilas

29/04/1990 Siemens 1 El congelador Siemens provisto del

sistema OKU plus, reduce sus gastos de

energía en un 61% y además, protege la

capa de ozono, reduciendo los fluoro-

carbonados a un 50%.

Gastos en

energía en

un 61% y

emisión de

fluorocarbo

nados en un

50%

10/06/1990 BMW 4 Con los motores del 520i de BMW, el

resultado es una perfecta combustión,

una mayor capacidad de recuperación y

una sustancial reducción del nivel de

emisiones contaminantes.

Emisiones

de gases

nocivos

28/10/1990 BMW 3 Esta es la misión del sentido común y

comienza con el diseño de los

carenados, modelados en el túnel del

viento para reducir la resistencia

aerodinámica y aumentar la comodidad

del conductor.

La

resistencia

aerodinámic

a, el

consumo de

combustible

y las
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La unidad Motronic, presente en buena

parte de la gama, controla el encendido

y la inyección, obteniendo un

aprovechamiento óptimo de la potencia

con un ahorro considerable de

combustible y un bajo nivel de

emisiones contaminantes.

emisiones

contaminant

es

22/09/1991 Hoechst 2 Por ello Herberts -empresa del grupo

Hoechst-, en estrecha colaboración con

la industria del automóvil, ha

desarrollado una pintura al agua de

efecto metalizado, en la que las

emisiones de disolventes se han

reducido en un 85%.

85%

Emisiones

disolventes

13/10/1991 Opel 3 Opel, Motores catalizados de inyección

Multipunto, con más potencia por cm3,

para ganar en prestaciones, para reducir

consumos.

Consumo de

ombustible

20/10/1991 BMW 3 El motor de los 325 td de BMW, con

cámaras de combustión de nuevo diseño

y pistones más ligeros reduce el

consumo y la contaminación de forma

definitiva.

Consumo de

Combustible

y

contaminaci

ón

24/11/1991 Mercedes 1 Mercedes-Benz fabricaba catalizadores

para motores de gasolina capaces de

reducir la contaminación de los gases de

escape en un 90%.

Contaminaci

ón de gases

de escape

nocivos en

un 90%

08/03/1992 BMW 1 El Protocolo de Montreal comprometió a

las empresas fabricantes de CFC a

reducir considerablemente su

producción.

emisión de

CFC

29/03/1992 Miele 2 El ya conocido bajo consumo de

nuestras lavadoras Miele se ha reducido

aún más: el programa ropa blanca a 95º

sólo necesita 1,8 kwh y se realiza con 68

litros de agua. Esto hace de las

lavadoras Miele unas grandes aliadas en

PRO DEL MEDIO AMBIENTE.

Agua y

electricidad

07/06/1992 Bosch 5 El lavavajillas Bosch lava como lo

harían tus manos, en absoluto silencio.

Gracias a su aislamiento acústico que

reduce a la mínima expresión el nivel de

ruido.

Nivel de

ruido

18/10/1992 Mercedes 2 Los nuevos mercedes 200-400 tienen

motores ecológicos que reducen

considerablemente los gases que dañan

el medio ambiente.

Emisión de

gases

nocivos

25/10/1992 BMW 3 El 325 turbodiesel y los nuevos 320i y

325i de BMW, que presentan el sistema

vanos de distribución variable, que

optimiza el par motor, mientras reduce

Consumo,

ruido y

contaminaci

ón
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el consumo, el ruido y la

contaminación.

01/11/1992 Volvo 1 El deportivo 440 y el prestigioso 460 de

Volvo disponen de motores de inyección

con catalizador, para reducir al mínimo

las emisiones contaminantes.

Emisiones

contaminant

es

31/01/1993 Hoechst 4 La importante reducción de peso que se

ha logrado con la introducción de los

plásticos Hoechst en el automóvil, ha

hecho posible no tan sólo un mejor

aprovechamiento de la potencia

disponible, sino también significativos

ahorros de combustible: una reducción

de 100 kg. en el peso equivale a un

ahorro de 1/2 litro de gasolina cada 100

km.

Peso y

ahorro de

combustible

07/02/1993 BMW 1 En los nuevos 520i y 525i de BMW

encontrará nuevos motores de 6

cilindros multiválvula, que presentan el

sistema VANOS de distribución variable,

que optimiza el par motor, mientras

reduce el consumo, el ruido y la

contaminación.

Consumo,

ruido y

contaminaci

ón

23/05/1993 Köomerling 2 Koomerling, sistemas de perfiles para

ventanas de PVC que consiguen reducir

significativamente las pérdidas de calor

de la vivienda, ahorrando así energía y

gastos de calefacción.

Energía y

gastos de

calefacción

06/06/1993 Canon 2 La copiadora NP 6030 de Canon ha

reducido sus emisiones de ozono hasta

0,01 partes por millón, varias veces por

debajo de los niveles recomendados por

los organismos internacionales.

Por otra parte, el consumo de papel y

por tanto el de agua y árboles para su

producción, se puede reducir

sobremanera gracias a un sistema único

que permite copiar cuatro originales en

una sola hoja. Asimismo, se ha reducido

el tiempo de calentamiento, lo que

ahorra aún más energía.

Y además reduce su nivel de sonoridad

para hacer más cómodo el trabajo en la

oficina.

Emisiones

de ozono,

papel, agua,

energía,

ruido.

04/07/1993 Honda 2 Al reducir al mínimo las emisiones de

humos y siendo reciclable en casi su

totalidad, el Honda Accord protege el

entorno.

Emisiones

de humos

25/07/1993 Repsol 3 El nivel de octanaje de la gasolina sin

plomo Superplus 98 de Repsol mejora

las prestaciones permitiendo obtener un

mayor rendimiento del motor. Su

Niveles de

contaminaci

ón
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composición mantiene limpias las partes

vitales del coche y reduce notablemente

los niveles de contaminanción.

17/10/1993 Siemens 2 El sistema ECO-PLUS de la Siemens

Lady contribuyendo a reducir la

cantidad de detergente y a proteger el

medio ambiente.

Cantidad de

detergente

27/03/1994 Hoechst 2 Preservar el medio ambiente, reduciendo

desperdicios, es uno de los objetivos

más importantes de nuestra empresa.

Por ello, Hoechst fabricará el Hostavin,

de la familia de los Hals, unos productos

"inteligentes" que ayudan a retrasar el

envejecimiento de los polímeros.

Los

desperdicios

05/06/1994 Electrolux 5 En la nueva gama de frigoríficos y

congeladores Electrolux hemos

eliminado por completo los gases

contaminantes CFC y reducido el

consumo de energía hasta un 60%.

Los gases

contaminant

es y

reducido el

consumo de

energía

hasta un

60%

27/11/1994 Hoechst 3 La introducción del SKS-6 de Hoechst

reduce muy significativamente el

volumen de materias primas empleadas

en la fabricación de una nueva

generación de detergentes compactos,

caracterizados por su alto poder de

limpieza a pequeñas dosis y un positivo

balance ecológico.

Las materias

primas

empleadas

23/04/1995 Basf 2 Gracias a Basf es posible la creación de

una 3ª generación de aditivos para

combustibles, que reducen el consumo y

la emisión de gases.

El consumo

y la emisión

de gases

07/05/1995 Mercedes 2 La nueva furgoneta Sprinter de

Mercedes consume menos, prolonga los

intervalos de mantenimiento, reduce los

costes de reparación y las emisiones

contaminantes.

Costes de

reparación y

las

emisiones

contaminant

es

01/10/1995 Candy 3 Candy Activa aprovecha el máximo de

agua y detergente obteniendo lavados

más eficaces, aclarados más profundos y

consumos muy reducidos.

El agua,

detergente y

consumo de

energía

03/12/1995 Grohe 2 El mando ecológico de la serie Ciara de

Grohe que permite reducir el consumo

hasta un 50%.

El consumo

de agua

hasta un

50%

08/09/1996 Basf 4 En Basf, hemos desarrollado KEROPUR,

un aditivo especial para los

combustibles que permite ahorrar hasta

un 4% de su consumo, lo que significa

Reducir

hasta un 4%

el consumo

de
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reducir en varios millones de toneladas

la cantidad de CO2 emitido cada año por

los automóviles.

combustible

(4%) y con

ello reducir

en varios

millones de

toneladas el

de

emisiones

de CO2

13/04/1997 Basf 3 En las instalaciones de Basf, gracias a

unas modernas instalaciones de gas y

turbinas de vapor se reduce el consumo

de combustible hasta en un 25%.

Si desea más información acerca de

nuestra manera de compatibilizar los

objetivos económicos y ecológicos

El consumo

de

combustible

en un 25%

29/06/1997 Firestone 4 El F-580 Fuel Saver de Firestone le

ofrece un extraordinario rendimiento

con lluvia o con sol, además de una

rodada más cómoda y tranquila. Y su

menor resistencia a la fricción, reduce el

consumo de combustible.

Resistencia

a la

superficie y

ahorro de

combustible

26/10/1997 Zanussi 2 El Global Spirit de Zanussi presenta

lavadoras con un exclusivo selector de

suciedad, que reduce el tiempo de

lavado. Cuidando así cada prenda, pero

también a las personas, su economía, el

ocio y el medio ambiente.

Tiempo de

lavado,

economía y

ecología

30/11/1997 Greenpeace 2 Del día 1 al 12 de diciembre se celebra

la Cumbre del Clima en Kioto, Japón.

Allí se discutían las posibles reducciones

de CO2 -causa principal del cambio

climático. Reducir el CO2 es vital para

garantizar el futuro de la Tierra, pero los

gobiernos no se atreven a enfrentarse a

los intereses económicos de las grandes

industrias de energía sucia, las que

emiten CO2.

Emisiones

de CO2

19/04/1998 Köomerling 3 El PVC de los perfiles Kömmerling se

elabora a partir de dos elementos

naturales: petróleo y sal común. En la

fabricación de perfiles y ventanas NO SE

EMITEN SUSTANCIAS NOCIVAS.

Pueden ser RECICLADOS al final de su

larga vida. Y al reducir radicalmente el

gasto de energía, ayudan a PROTEGER

el medio ambiente.

Se reduce el

gasto de

energía

17/05/1998 Font Vella 4 El Compact System de Font Vella sirve

para reducir el tamaño del envase una

vez vacío, facilitando así el reciclaje.

El tamaño

del envase

18/10/1998 Balay 3 Con las Balay Generación Domus, se

reduce el nivel acústico.

El ruido
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06/06/1999 Liebherr 2 Los modelos KGT de frigoríficos Liebherr

le ofrecen un espacio muy amplio para

la conservación de alimentos, con las

particularidades de un consumo

energético reducido y un elegante

diseño.

El consumo

energético
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fecha

1ª inserc.

anunciante nº objeto de

reciclaje

El vidrio es reciclable. El vidrio puede

ser reciclado. Los envase de vidrio, una

vez vacíos, recogidos tratados y

triturados, son aprovechados para la

fabricación de nuevos envases. Se

produce así un gran ahorro de materia

prima y energía y un beneficio

ecológico importante.

21/04/1985 Centro del

Envase de

Vidrio

3 vidrio

En Basf, para las distintas fases del

trabajo en la fabricación y acabado de

papel y cartón, suministramos

colorantes y productos químicos para

todo el proceso, los cuales garantizan la

máxima calidad, rentabilidad y

productividad, sin dejar de tener en

cuenta los relevantes aspectos del

medio ambiente, por ejemplo: la

posibilidad de reciclaje.

10/09/1989 Basf 5 Genérico

Nueva batería tudor Magnum Plus, plus

en ecología. Porque es un producto

reciclable.

17/11/1991 Tudor 1 Pilas

Lo más importante para Mercedes ha

sido la reconversión total del proceso de

fabricación de sus vehículos y la

utilización de materiales reciclabes para

conseguir una protección real del medio

ambiente.

24/11/1991 Mercedes 1 Materiales

La conciencia ecológica de Amway se

hace patente en el desarrollo y

elaboración de productos. De hecho,

ninguno de sus productos daña el

entorno y la gran mayoría de ellos

generan del 50 al 70% menos de

residuos sólidos. Jamás se realizan en

Amway pruebas de producto con

animales. Y, por supuesto, se reciclan

todos los residuos industriales.

12/01/1992 Amway 1 Residuos

industriale

s

Las compañías automovilísticas más

avanzadas dedican presupuestos

específicos a la investigación y

desarrollo de medidas para lograr el

08/03/1992 BMW 1 Desechos

orgánicos
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mínimo impacto medioambiental. Es

notable el progreso a la hora de la

reutilización de componentes en al

construcción de nuevos modelos. La

posibilidad de reciclado está alcanzando

un alto porcentaje, con lo que el

resultado, además, tendrá su reflejo

también en los costes finales.

Los fabricantes comienzan a instalar en

sus automóviles tubos catalíticos que

impiden la salida de gases

contaminantes. La ley obliga a que los

automóviles de gasolina por encima de

los dos litros utilicen gasolina "verde"

con el objeto de suprimir la emisión de

plomo y otros elementos dañinos.

El Protocolo de Montreal comprometió

a las empresas fabricantes de CFC a

reducir considerablemente su

producción. Cada año va aumentando el

número de plantas depuradoras y de

reciclaje de desechos orgánicos,

convirtiéndolos en nueva energía.

Coge un envase Tetra Brik vacío; verás

qué poco pesa, porque está fabricado

aprovechando al máximo los materiales

y además es reciclable.

15/03/1992 Tetra Brik 2 Tetra brik

Ana, 38 años. Quiere un mundo limpio

para los suyos; por eso usa Tetra brik,

que produce el mínimo residuo y

además es reciclable.

29/03/1992 Tetra Brik 1 Tetra brik

Eva, 20 años. Sabe lo importante que es

dosificar las energías. En Tetra Pak

pensamos como ella, por eso fabricamos

envases que contribuyen al ahorro de

energía.

Fíjate, un camión lleno de envases Tetra

Brik transporta un 95% de líquido y

sólo un 5% de envases; es una forma

más de aprovechar al máximo la

energía, ahorrando combustible en el

transporte.

Los envases Tetra Brik permiten la larga

duración de los productos envasados sin

necesidad de refrigeración, lo que

supone un ahorro adicional.

Además son reciclables y su combustión

se puede utilizar como fuente de

energía.

12/04/1992 Tetra Brik 1 Tetra brik

Para Balay, cosas aparentemente tan

nimias como la Válvula Ecológica

24/05/1992 Balay 1 Materiales

reciclables
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pueden suponer, con los años, un

entorno algo más decente. Sutilezas
como la utilización de materiales
reciclables no sólo limpian nuestras
conciencias, también respetan algo más
nuestro maltratado planeta.
En la actualidad tres cuartas partes de
los materiales empleados en el
automóvil, incluyendo los plásticos, son
reciclables. Hoechst en colaboración
con la industria del automóvil, participa
en distintos procesos y prometedores
proyectos para la recuperación y
reciclaje de los plásticos.

26/07/1992 Hoechst 3 Materiales
y plásticos

Nunca el Ford Mondeo ha tenido tanta
ecología.
Por fin a un coche se le puede llamar
responsable. Sus motores de gasolina de
16v sólo utilizan gasolina sin plomo
disponiendo además de un convertidor
catalítico. El aire acondicionado utiliza
un gas carente de CFC. Y por último,
hasta el 85% de los materiales del
Mondeo son reciclables.

14/03/1993 Ford 2 85% de los
materiales

En Canon, adaptamos nuestra
experiencia tecnológica hacia la
ecología. Poniendo énfasis en la acción,
no en las palabras. Involucrándonos
activamente en materiales reciclables.
Fomentando el desarrollo de la energía
solar. Promoviendo procesos de
fabricación limpios. Y también,
eliminando emisiones de ozono
procedentes de los equipos de oficina.
Todos nosotros somos accionistas de
una maravillosa fuente de recursos.
POR ESO, CUIDÉMOSLO JUNTOS.

11/04/1993 Canon 4 Materiales
reciclables

Y Vd. respetará el entorno conduciendo
un automóvil de la marca considerada
líder en tecnología medioambiental.
Con mínimas emisiones de humos,
gracias al ordenador de la inyección
PGM-F1, un catalizador de 3 vías y aire
acondicionado sin freón. Además, el
Honda Accord es reciclable en casi su
totalidad.

16/05/1993 Honda 2 Materiales
reciclables

Muchas más personas en todo el mundo
investigan permanentemente para
Sandoz cómo contribuir a las mejoras
del ecosistema. Desarrollando nuevos
sistemas para obtener más y mejor
papel reciclado. Impulsando procesos de

30/05/1993 Sandoz 1 Papel
reciclado
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fabricación y stockage cada vez más

limpios y seguros. O incluso

promoviendo cursos de información

medio-ambiental para empresarios.

Y cuando termina su vida útil, la NP

6030 de Canon todavía trabaja para

usted ya que sus componentes plásticos

incorporan un código para facilitar su

reciclado. Reciclado para el cual

también están específicamente pensados

todos los componentes del embalaje.

06/06/1993 Canon 2 reciclado

El Tetra Brik se puede reciclar en

numerosos objetos: papel de cocina,

tableros de aglomerado (Tectan) con el

que se fabrica mobiliario en Alemania,

o, como en España, bolsas y sacos de

papel Kraft.

28/11/1993 Tetra Brik 1 Tetra brik

Los plásticos de Hoechst, pueden ser

reciclados con una nueva adición de

productos fotoestabilizadores, lo que les

convierte de nuevo en materias primas

aptas para nuevas aplicaciones.

27/03/1994 Hoechst 2 Plásticos

El pvc es totalmente reciclable. 24/04/1994 Köomerling 4 PVC

Sin experimentación sobre animales y

sin sustancias artificiales.

Lamba Ecológica es la cosmética viva

que también cuida y protege el medio

ambiente. Totalmente ecológica, desde

su embalaje, a base de materiales

reciclables y tintas no contaminantes,

hasta el propio producto procedente de

plantas expresamente cultivadas y

probado mediante tests clínicos y

dermatológicos.

23/10/1994 Lambda

Ecológica

1 A base de

materiales

reciclables

Todo ello con el máximo respeto por el

medio ambiente. No existen CFC's en el

sistema de aire acondicionado del

Chrysler neon , ni amianto en sus

frenos a además, el 70% de sus

componentes son reciclables.

04/12/1994 Chrysler 9 70% de

component

es

reciclables

Con la ayuda de productos Basf, el

papel es reciclado y utilizado varias

veces.

23/04/1995 Basf 1 Papel

reciclado

Tras el éxito de un proyecto piloto de

reciclaje de plásticos, Basf construye en

Alemania una gran planta de alta

tecnología para la recuperación de

envases usados. Los resultados

obtenidos demuestran que el reciclaje es

técnicamente posible y tiene un

importante valor ecológico.

Por eso, a partir de 1996, Basf tiene

21/05/1995 Basf 1 Reciclaje

de

plásticos
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previsto reciclar 300 mil toneladas
anuales de envases de plástico. A través
del innovador sistema desarrollado por
Basf, no es necesaria la clasificación
previa del plástico a reciclar y se
excluye la pérdida de calidad al
convertirse el material recuperado en
sus materias primas originales: petróleo
y gas natural.
Con este proyecto, Basf, como
fabricante de plásticos asume su
responsabilidad en la preservación y
respeto de los recursos naturales.
Esto es uno de los muchos ejemplos de
cómo Basf utiliza sus conocimientos
para la protección del medio ambiente.
Basf ha desarrollado productos que van
desde aislantes térmicos, barnices y
lacas libres de disolventes hasta
plásticos reciclables de larga
durabilidad.

28/05/1995 Basf 1 Plásticos
reciclables

Llegará un día en que los automóviles
serán más ligeros. Así CONSUMIRÁN
MENOS y ofrecerán mejores
prestaciones. Será posible gracias a que
estarán construidos con carrocería de
aluminio. Ofreciendo mayor protección
y la posibilidad de un total RECICLADO,
como el Audi A8.

06/08/1995 Audi 1 Total
reciclado

Fiat Punto: ecología.
Reciclables al 100%, están libres de CFC
y de otras sustancias contaminantes.
Además sus motores cumplen ya la
normativa de la Unión Europea fase II
de 1997.

08/10/1995 Fiat 2 Reciclable
al 100%

Fiat Bravo:ECOLOGÍA.
Reciclables al 100%, están libres de CFC
y de otras sustancias contaminantes.
Además sus motores cumplen ya la
normativa de la Unión Europea fase II
de 1997.

15/10/1995 Fiat 3 Reciclable
al 100%

El hombre debe tratar los tesoros de la
Naturaleza con más cuidado. Con la
ayuda de los procesos químicos de Basf,
el papel puede ser reciclado y utilizado
varias veces.
Una de las medidas necesarias para la
PROTECCIÓN DE LOS RECURSOS
NATURALES es el reciclaje de papel
usado.

22/10/1995 Basf 1 Papel
reciclado

Basf es consciente de la importancia
que tiene para la industria y la sociedad

12/05/1996 Basf 9 Reciclaje
de
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actual la eliminación eficaz de los

residuos plásticos. Por eso hemos

desarrollado un innovador sistema de

reciclaje que hace innecesaria la

clasificación previa del plástico. Y, al

mismo tiempo permite convertir los

residuos plásticos en las materias

primas originales más valiosas para la

industria: petróleo y gas natural.

plásticos

Conservar nuestros recursos es un

objetivo empresarial de Basf. Hoy en

día, en la producción de papel, la

utilización de papel usado puede

superar en cantidad a la madera como

materia prima. Por eso, con el fin de

seguir optimizando el proceso de

reciclaje de papel, Basf trabaja

constantemente para abrir nuevos

caminos: desde un tratamiento más

eficaz de las fibras, hasta la eliminación

de ácidos durante dicho proceso o la

reutilización de las aguas residuales

procedentes de su fabricación. Así, los

productos químicos Basf han

contribuido a que, tan sólo en

Alemania, más del 50% del papel usado

se vuelva a utilizar [reciclar] como

materia prima. Esta reutilización

permite contribuir a la conservación de

los bosques del planeta.

21/09/1997 Basf 5 Reciclaje

de papel

Desde 1982, y sólo reciclando envases

de vidrio, hemos puesto en marcha un

Plan de Ahorro de Energía equivalente

a la factura de electricidad de cerca de 1

millón y medio de hogares españoles

durante dos meses.

ECOVIDRIO ( Sociedad ecológica para el

reciclado de los envases de vidrio) e

IDAE ( Instituto para la diversificación

y ahorro de la energía).

12/10/1997 IDAE&

EcoVidrio

1 Reciclado

de vidrio

Deja que tus pies viajen sobre

materiales naturales, reciclados,

algodones puros y pieles limpiadas,

cortadas y cosidas bajo estrictos

controles medioambientales y en

condiciones de máxima salud laboral.

29/03/1998 Natural

Shoes

Greenpeace

4 Materiales

reciclados

CON TODO RESPETO.

El PVC de los perfiles Kömmerling se

elabora a partir de dos elementos

naturales: petróleo y sal común. En la

fabricación de perfiles y ventanas no se

19/04/1998 Köomerling 6 reciclable
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emiten sustancias nocivas. Pueden ser

reciclados al final de su larga vida. Y al

reducir radicalmente el gasto de

energía, ayudan a proteger el medio

ambiente.

Font Vella cuida de tu cuerpo, cuida de

ti. Por eso ha hecho una nueva botella

de litro y medio que incorpora un

innovador sistema, el Compact System,

para reducir el tamaño del envase una

vez vacío, facilitando así el reciclaje.

17/05/1998 Font Vella 3 Envase

reciclable

Una tecnología que unida a la

preocupación por el medio ambiente, ha

llevado a Honda a construir un

automóvil reciclable en un 90% de sus

componentes, con unos indices de

consumo mínimos y unas emisiones de

monóxido de carbono que rebajan en

un 66,5% el máximo permitido por la

normativa EU2000, que entrará en vigor

el siglo XXI.

28/02/1999 Honda 1 Materiales

reciclables

90%
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AÑO ANUNCIANTE INS. SLOGAN Y TEXTO EXTRACTO

08/03/1992 BMW 1

Ecología. La solución, mañana.

De todos los inquilinos del planeta,

el hombre se caracteriza por su

especial habilidad para dejar huella

de su actividad y su forma de vida

alrededor de donde ésta se

desarrolla. Hoy, paulatinamente, la

ecología, o más bien la conciencia

ecológica, va incorporándose a

nuestros estilos de vida,

especialmente en las sociedades

más desarrolladas.

Afortunadamente, junto a la

concienciación sobre los problemas

del entorno, comienza a producirse

otro movimiento imparable: la

búsqueda de soluciones.

Actualmente, términos como efecto

invernadero, capa de ozono,

desertización, etc. comienzan a ser

parte del vocabulario normal de

publicaciones, medios de

comunicación y hasta de

conversaciones cotidianas. Este

salto desde el ámbito científico al

más familiar es, posiblemente, el

gran avance a la hora de devolver

a nuestro paciente planeta el

equilibrio robado, ya que sólo el

conocimiento de la verdadera

dimensión del problema puede

ponernos en el camino de

resolverlo.

¿Qué ha hecho la tierra para

merecer esto?

La atmósfera absorbe al año

millones de toneladas de gases

1. La

concienciació

n social es

cada día

mayor,

apoyada en

una

legislación

cada vez más

dura,

logrando

reducir los

abusos contra

el medio

ambiente.

2. La

posibilidad de

reciclado está

alcanzando

un alto

porcentaje,

con lo que el

resultado,

además,

tendrá su

reflejo

también en

los costes

finales.

3. La ley

obliga a que

los

automóviles

de gasolina

por encima

de los dos

litros utilicen

gasolina

"verde" con
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tóxicos: el anhídrido carbónico

procedente de la quema de masas

forestales, el óxido de azufre que

emite la combustión de los motores

y otros muchos gases que

desprenden las calefacciones,

incineraciones de los desechos

orgánicos y aerosoles propulsores.

El cambio climático producido por

el efecto invernadero es uno de sus

efectos inmediatos, ya que los

gases emitidos actúan en la

atmósfera como los cristales de un

invernadero, dejando pasar los

rayos procedentes del Sol, pero

impidiendo la salida de los rayos

infrarrojos acumulados en su

interior. Esto provoca el

consecuente recalentamiento de la

Tierra y, por tanto, el deshielo de

las masas polares, alterando los

niveles pluviométricos.

La concentración de CO2 es uno de

los principales causantes, pero éste

no es el único gas que afecta en

este sentido. Los

clorofluorocarbonados (CFC)

procedentes de los frigoríficos,

aerosoles, disolventes y espumas

son diez mil veces más activos.

Estos últimos, además, son los

responsables de los agujeros de

ozono existentes en distintos

puntos de la atmósfera. El ozono se

produce por la disociación del

oxígeno libre en la atmósfera

gracias a la acción directa de los

rayos del Sol. Su destrucción y

regeneración se hace a través de

procesos naturales. La presencia de

CFC provoca la destrucción de

hasta cien mil moléculas de ozono.

Hay que tener en cuenta que estos

gases pueden llegar a permanecer

en la atmósfera un siglo, por lo

que aquellos que fueron emitidos

hace años están llegando ahora a

la capa de ozono. Un aumento de

su desaparición causaría graves

incidentes en el ser humano, como

cánceres de piel, trastornos

el objeto de

suprimir la

emisión de

plomo y otros

elementos

dañinos.

4. El

Protocolo de

Montreal

comprometió

a las

empresas

fabricantes de

CFC a reducir

considerable

mente su

producción.

5. Cada año

va

aumentando

el número de

plantas

depuradoras

y de reciclaje

de desechos

orgánicos,

convirtiéndol

os en nueva

energía.
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oculares y una disminución de sus

defensas inmunológicas. Además

de un descenso en el proceso de

fotosíntesis y consecuentemente en

la producción vegetal. Las

actividades domésticas y agrícolas

son otro foco de contaminación.

GRANDES REMEDIOS.

En contraposición a estas

situaciones, la concienciación

social es cada día mayor, apoyada

en una legislación cada vez más

dura, logrando reducir los abusos

contra el medio ambiente.

Las compañías automovilísticas

más avanzadas dedican

presupuestos específicos a la

investigación y desarrollo de

medidas para lograr el mínimo

impacto medioambiental.

Es notable el progreso a la hora de

la reutilización de componentes en

al construcción de nuevos modelos.

La posibilidad de reciclado está

alcanzando un alto porcentaje, con

lo que el resultado, además, tendrá

su reflejo también en los costes

finales.

Los fabricantes comienzan a

instalar en sus automóviles tubos

catalíticos que impiden la salida de

gases contaminantes. La ley obliga

a que los automóviles de gasolina

por encima de los dos litros

utilicen gasolina "verde" con el

objeto de suprimir la emisión de

plomo y otros elementos dañinos.

El Protocolo de Montreal

comprometió a las empresas

fabricantes de CFC a reducir

considerablemente su producción.

Cada año va aumentando el

número de plantas depuradoras y

de reciclaje de desechos orgánicos,

convirtiéndolos en nueva energía.

Ya existen revolucionarios sistemas
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de filtrado que utilizan las ósmosis

inversa o la hiperfiltración. Incluso

se mejoran genéticamente las

especies vegetales para que no

necesiten insecticidas

desparasitarios.

Empiezan a proliferar los artículos

foto y biodegradables, los cuales

desaparecen por la acción directa

del sol y el paso del tiempo. Y lo

que es más importante, ya se está

empezando a trabajar en nuevas y

limpias alternativas energéticas y

en la búsqueda de productos

sustitutivos a los contaminantes.

LA TIERRA PROMETIDA.

Sin embargo, queda mucho camino

por recorrer. Una buena política de

educación ambiental hará que cada

vez más se respeten la naturaleza y

el medio ambiente.

Los Estados saben que el precio de

la energía, medido en su

repercusión sobre el entorno, puede

ser demasiado alto. Tanto que, sin

duda, la búsqueda de nuevas

energías siempre será más rentable,

económica y ecológicamente.

Poco a poco se volverá a disfrutar

de un planeta limpio y lleno de

vida, dejando a nuestros herederos

un mundo digno de ellos [�]

LAS BERLINAS DE LOS 90

En los 90, a través de las cinco

Berlinas de la Nueva Serie3 de

BMW llegará la nueva definición

del placer de conducir.

Para quienes conocen las ventajas

de la aerodinámica pero no por

ello renuncian a un centímetro de

habitabilidad en el interior, ni a un

generoso tercer volumen.

Quienes creen que el dinamismo de

su automóvil puede disfrutarse en

familia y, con más razón, exigen

las mayores cotas de seguridad y

confort. Y que saben que si algo

debe hacer la tecnología del

automóvil que conducen es

procurarles todo esto con el menor
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consumo y el máximo respeto por

el medio ambiente. Y lograr de su

uso cotidiano una oportunidad

diaria de disfrutar del placer de

conducir. Es la forma de conducir

y disfrutar a lo largo de la década.

En las berlinas cuatro puertas de la

Nueva Serie3 de BMW.

26/07/1992 Hoechst 3

Un nuevo modelo para el medio

ambiente: reciclaje de plásticos.

Hoy en día no es posible imaginar

un coche sin materiales plásticos.

La importante reducción de peso

que se ha logrado con la

introducción de los plásticos en el

automóvil, ha hecho posible no tan

sólo un mejor aprovechamiento de

la potencia disponible, sino

también significativos ahorros de

combustible: una reducción de 100

kg. en el peso equivale a un ahorro

de 1/2 litro de gasolina cada 100

km.

Sin embargo, ¿qué debemos hacer

con las piezas de plástico una vez

el coche ha finalizado su vida útil?

En la actualidad tres cuartas partes

de los materiales empleados en el

automóvil, incluyendo los

plásticos, son reciclables.

Hoechst en colaboración con la

industria del automóvil, participa

en distintos procesos y

prometedores proyectos para la

recuperación [reutilización] y

reciclaje de los plásticos. Entre los

más avanzados se encuentra la

recuperación [reutilización] de los

parachoques de polipropileno para,

una vez tratados, reutilizarlos

como materia prima en la

fabricación de los revestimientos

pasa-ruedas o materiales de

protección de los laterales en los

portaequipajes.

FUNDACIÓN ESPAÑOLA.
Conjuntamente con la "Fundación
Española de los plásticos para la

1. La
fabricación
de nuestros
plásticos
permite
reducir el
peso de los
automóviles
y con esto
una
reducción de
100 kg
equivale a
una
reducción del
consumo de
½ litro de
combustible.

2. En la
actualidad
tres cuartas
partes de los
materiales
empleados en
el automóvil,
incluyendo
los plásticos,
son
reciclables.

3. Hoechst en
colaboración
con la
industria del
automóvil,
participa en
distintos
procesos y
prometedores
proyectos
para la
recuperación
[reutilización]
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protección del Medio Ambiente",

de la que Hoechst es empresa co-

fundadora, nos hemos propuesto el

desarrollo de nuevas alternativas

para la eliminación de los residuos

plásticos.

Todo ello es tan sólo un ejemplo de

las actividades de Hoechst en el

campo de las tecnologías y

procesos que mejoran el medio

ambiente.

y reciclaje de

los plásticos.
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reutilizar fecha

1ª inserc.

anunciante nº objeto de

reutilización

Las compañías automovilísticas más

avanzadas dedican presupuestos

específicos a la investigación y

desarrollo de medidas para lograr el

mínimo impacto medioambiental. Es

notable el progreso a la hora de la

reutilización de componentes en al

construcción de nuevos modelos.

08/03/1992 BMW 1 Reutilización

de

componentes

Hoechst en colaboración con la

industria del automóvil, participa en

distintos procesos y prometedores

proyectos para la recuperación y

reciclaje de los plásticos. Entre los más

avanzados se encuentra la

recuperación de los parachoques de

polipropileno para, una vez tratados,

reutilizarlos como materia prima en la

fabricación de los revestimientos pasa-

ruedas o materiales de protección de

los laterales en los portaequipajes.

26/07/1992 Hoechst 3 Reutilización

en materia

prima

El Fiat Punto está comprometido

absolutamente con la naturaleza, por

eso desde su nacimiento se ha previsto

la reutilización total de los elementos

que lo componen, excluyendo en su

producción todo tipo de materiales

perjudiciales para el medio ambiente.

16/01/1994 Fiat 5 Reutilización

de sus

elementos

Gracias a la ayuda de los procesos

químicos de Basf, se puede reciclar y

utilizar más veces el papel [reutilizar].

De esta forma, la industria papelera

puede afrontar mejor las exigencias de

otros mercados de consumo y

adaptarse sin problemas a las

normativas internacionales de

protección del medio ambiente.

02/06/1996 Basf 2 Reutilizar el

papel

Basf trabaja constantemente para abrir

nuevos caminos: desde un tratamiento

más eficaz de las fibras, hasta la

eliminación de ácidos durante dicho

proceso o la reutilización de las aguas

residuales procedentes de su

fabricación. Así, los productos

químicos Basf han contribuido a que,

tan sólo en Alemania, más del 50% del

papel usado se vuelva a utilizar

[reciclar] como materia prima. Esta

reutilización permite contribuir a la

conservación de los bosques del

planeta.

20/04/1997 Basf 6 Reutilización

de materiales
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AÑO ANUNCIANTE Nº SLOGAN Y TEXTO EXTRACTO

24/11/1991 Mercedes Benz 1 Para esta estrella no hay

recambio.

No tenemos un compromiso

solamente con la estrella de

nuestro logotipo. También lo

tenemos con la estrella en la que

vivimos: nuestro planeta. Y ese

compromiso lo tomamos tan en

serio como el primero.

Por eso, antes de que fuera una

imposición legal, Mercedes-Benz

fabricaba catalizadores para

motores de gasolina capaces de

reducir la contaminación de los

gases de escape en un 90%.

También se anticipó incorporando

depurador de gases de escape en

sus vehículos Diesel y además

mejora la combustión de estos

motores eliminando hasta en un

40% la emisión de partículas

nocivas.

Pero eso no es todo, lo más

importante para Mercedes ha sido

la reconversión total del proceso

de fabricación de sus vehículos y

la utilización de materiales

reciclables para conseguir una

protección real del medio

ambiente.

Por ejemplo, la emisión de

dióxido de azufre de nuestra

central calorífuga de Sindelfingen

ha sido reducida hasta un 10% en

tan sólo 6 años. El desarrollo de

nuevas técnicas de cromación ha

permitido reducir la pérdida de

esta materia prima de 117 grs/m2

a 12grs/m2. El consumo de agua

para la producción de vehículos

ha bajado [se ha reducido]

1. Mercedes-

Benz,

fabricaba

motores de

gasolina

capaces de

reducir la

contaminaci

ón de los

gases de

escape en

un 90%.

2. Utiliza

materiales

reciclables

en sus

procesos de

fabricación

3. Ha

reducido la

emisión de

dióxido de

azufre de la

central de

Sindelfingen

.

4. Ha

conseguido

reducir la

pérdida de

cromo en el

tintado.

5. Ha

reducido el

empleo de

agua en el

proceso

productivo.

6. Reduce el

empleo de
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también de 22 m3 a 4 m3 por

unidad.

El aire que expulsa la cabina de

pinturas sale limpio de partículas

tóxicas en un 99%. Y el agua

necesaria para este proceso es

filtrada en circuito cerrado.

Actualmente se están utilizando

cultivos bacteriológicos para

descomponer los disolventes

contenidos en el agua. Y cada vez

se utilizan más pinturas a base de

agua reduciendo así el uso de

disolventes orgánicos de un 30%

a un 15%.

Las medidas de protección que ha

puesto en práctica Mercedes no

son baratas. Pero son

absolutamente necesarias. Al fin y

al cabo, no podemos tratar a

nuestro planeta como si

tuviéramos otro guardado en el

maletero.

MERCEDES BENZ.

Nadie más construye coches así.

pinturas a

base de

disolventes

orgánicos.

08/03/1992 BMW 1

Ecología. La solución, mañana.

[Ver tabla anterior] [Ver tabla

anterior]

26/07/1992 Hoechst 3

Un nuevo modelo para el medio

ambiente: reciclaje de plásticos.

[Ver tabla anterior]

[Ver tabla

anterior]

06/06/1993 Canon 2

No es del todo verde

Con la nueva copiadora NP 6030,

Canon se sitúa a la cabeza en el

desarrollo de tecnologías que

respetan el medio ambiente.

El ozono, que es fundamental en

las capas altas de la atmósfera, no

lo es tanto a nivel del suelo. Por

1. La

copiadora

NP 6030 ha

reducido sus

emisiones

del mismo

hasta 0,01

partes por

millón.

2. El
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esta razón, la copiadora NP 6030

ha reducido sus emisiones del

mismo hasta 0,01 partes por

millón, varias veces por debajo de

los niveles recomendados por los

organismos internacionales.

Por otra parte, el consumo de

papel y por tanto el de agua y

árboles para su producción, se

puede reducir sobremanera gracias

a un sistema único que permite

copiar cuatro originales en una

sóla hoja. Asimismo, se ha

reducido el tiempo de

calentamiento, lo que ahorra aún

más energía.

Y estas ventajas para todos se

consiguen sin desventajas para los

usuarios. La copiadora NP 6030

ha alcanzado un altísimo nivel de

rendimiento de hasta 31 copias

por minuto. Con capacidad para el

copiado en doble cara y una muy

eficiente relación coste-

producción. Y además reduce su

nivel de sonoridad para hacer más

cómodo el trabajo en la oficina.

Y cuando termina su vida útil, la

NP 6030 todavía trabaja para

usted ya que sus componentes

plásticos incorporan un código

para facilitar su reciclado.

Reciclado para el cual también

están específicamente pensados

todos los componentes del

embalaje.

Sin embargo, en Canon no

estamos completamente

satisfechos. La NP 6030 es un

paso más en la búsqueda de la

"copiadora verde", pero quedan

cosas por hacer.

consumo de

papel y por

tanto el de

agua y

árboles para

su

producción,

se puede

reducir

sobremanera

gracias a un

sistema

único que

permite

copiar

cuatro

originales

en una sóla

hoja.

3. Se ha

reducido el

tiempo de

calentamien

to, lo que

ahorra

energía.

4. Reduce su

nivel de

sonoridad

para hacer

más cómodo

el trabajo en

la oficina.

5. Sus

componente

s plásticos

incorporan

un código

para

facilitar su

reciclado.

6. Los

componente

s del

embalaje

están

pensados

para el
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reciclaje.

04/07/1993 Honda 1 Volverá a enamorarse

El nuevo Honda Accord le

enamorará, porque combina los

mayores avances tecnológicos

creados por Honda.

El motor de 16v y 131cv. [...]

Su gran seguridad [...]

El confort está asegurado [...]

Además, al reducir al mínimo las

emisiones de humos y siendo

reciclable en casi su totalidad, el

Accord protege el entorno.

1. Reduce al

mínimo las

emisiones de

humos y

siendo

reciclable en

casi su

totalidad

27/03/1994 Hoechst 2

Más horas bajo el sol con

Hostavin

Los plásticos, al igual que los

seres vivos, envejecen. Son

materiales orgánicos integrados

principalmente por carbono e

hidrógeno y por ello, se oxidan

con rapidez bajo la influencia de

la luz, la radiación UV y el calor.

Los científicos de Hoechst han

desarrollado una nueva

generación de estabilizadores de

los rayos UV: se trata de los Hals,

derivados de las aminas.

Su utilización en los plásticos

supone toda una revolución,

puesto que permite incrementar

hasta 10 veces la vida de los

plásticos en aplicaciones

exteriores.

Estos estabilizadores han aportado

grandes ventajas en productos de

gran exposición al sol, como por

ejemplo, laminas para

invernaderos, muebles de jardín,

contenedores de residuos, tejidos

de rafia, bidones y cajas de

transporte de mercancías,

parachoques y salpicaderos de

automóviles. Dichos productos

pueden durar muchos años si

están correctamente estabilizados

y cuando su superficie envejece y

se agrieta, un reciclado con una

1. Hostavin

permite la

duración de

los

materiales

plásticos y,

con

sustancias

adicionales,

el reciclado.

2. Preservar

el medio

ambiente,

reduciendo

desperdicios,

es uno de

los objetivos

más

importantes

de nuestra

empresa.
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nueva adición de productos

fotoestabilizadores les convierte

de nuevo en materias primas aptas

para nuevas aplicaciones.

Preservar el medio ambiente,

reduciendo desperdicios, es uno de

los objetivos más importantes de

nuestra empresa. Por ello, Hoechst

fabricará el Hostavin, de la familia

de los Hals, unos productos

"inteligentes" que ayudan a

retrasar el envejecimiento de los

polímeros.

23/04/1995 Basf La investigación de Basf alcanza

las cotas más altas. Desde un

innovador producto para la

protección de las plantas, hasta un

revolucionario plástico espumado

libre de CFC.

Para Basf, las innovaciones no

son fenómenos casuales de la

naturaleza. Son fruto de la

investigación

La capacidad innovadora de Basf

supera nuevos retos:

-Protección inteligente de las

plantas.

A partir de una sustancia de los

hongos, se ha desarrollado un

fungicida totalmente nuevo de

gran eficacia.

-Ausencia de CFC en espumados

para aislamiento.

Una innovación de gran valor

ecológico al respetar la capa de

ozono.

-Reciclado de papel.

Con la ayuda de productos Basf, el

papel es reciclado [s] y utilizado

varias veces.

-Menos gases de escape.

Creación de una 3ª generación de

aditivos para combustibles que

reducen el consumo y la emisión

de gases.

1. Con la

ayuda de

productos

Basf, el

papel puede

ser reciclado

y utilizado

varias veces.

2. Basf ha

creado una

3ª

generación

de aditivos

para

combustible

s que

reducen el

consumo y

la emisión

de gases.



Publicidad y Ecología. La Publicidad Verde en España 1980 -1999.

�

�

Fernando Olivares Delgado
Tesis Doctoral

�



��

-Aportaciones a la medicina.

Componentes para sustancias

activas como cimeticina, que cura

las úlceras de estómago; también

para antibióticos, plásticos para

prótesis de cadera, etc.

Todo ello forma parte de la

dinámica innovadora de Basf que,

al mismo tiempo, es la mejor

garantía de futuro.

La constante búsqueda de nuevos

conocimientos y vías de desarrollo

es uno de nuestros principales

objetivos. Porque las innovaciones

son siempre fruto de la

investigación.

08/09/1996 Basf 2 Trabajamos para conseguir

automóviles más ecológicos y de

menor consumo en un mercado de

gran crecimiento.

Todas las previsiones apuntan a

que el tráfico aumentará en

Europa aproximadamente un 40%

en los próximos 15 años. Por eso,

en Basf hemos colaborado con la

industria del automóvil poniendo

en marcha las soluciones

necesarias para afrontar con

optimismo el nuevo milenio.

En este sentido hemos

desarrollado KEROPUR, un aditivo

especial para los combustibles que

permite ahorrar hasta un 4% de su

consumo, lo que significa reducir

en varios millones de toneladas la

cantidad de CO2 emitido cada año

por los automóviles. Además,

producimos piezas y componentes

plásticos para los coches, más

ligeros y fáciles de reciclar. Y, en

el campo de los asfaltos, también

hemos creado nuevas sustancias

más avanzadas y que contribuyen

a preservar el equilibrio

medioambiental.

Basf colabora constantemente con

todos los sectores vinculados al

1. Keropur

es un

aditivo

especial de

Basf que

permite

reducir el

consumo de

combustible

un 4% y con

ello�

2. reducir en

varios

millones de

toneladas la

cantidad de

CO2 emitido

cada año

por los

automóviles.

3. Basf

produce

piezas y

componente

s plásticos

más ligeros

y fáciles de

reciclar.
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tráfico de vehículos para

encontrar las técnicas más

innovadoras y los productos más

eficaces y respetuosos con la

naturaleza. En beneficio de la

industria. En beneficio de todos.

19/04/1998 Kömmerling 2 También aquí disfrutará del

ambiente más fresco.

Kömmerling: la barrera natural.

CON TODO RESPETO.

El PVC de los perfiles Kömmerling

se elabora a partir de dos

elementos naturales: petróleo y sal

común. En la fabricación de

perfiles y ventanas no se emiten

sustancias nocivas. Pueden ser

reciclados al final de su larga

vida. y al reducir radicalmente el

gasto de energía, ayudan a

proteger el medio ambiente. por

todo ello, las ventanas elaboradas

con perfiles kömmerling

constituyen una barrera natural

que protege el entorno interior

respetando el

exterior.kömmerling: con todo

respeto.

1. El PVC

puede ser

reciclado al

final de su

larga vida, y

al reducir el

gasto de

energía

ayudan a

proteger el

medio

ambiente.

17/05/1998 Font Vella 3 Cuidamos el cuerpo, reducimos la

talla.

Font Vella cuida de tu cuerpo,

cuida de ti. Por eso ha hecho una

nueva botella de litro y medio que

incorpora un innovador sistema,

el Compact System, para reducir

el tamaño del envase una vez

vacío, facilitando así el reciclaje.

A la medida de tus necesidades.

1. El nuevo

sistema

Compact

System de

Font Vella

permite

reducir el

tamaño del

envase una

vez vacío�

2.

facilitando

el reciclaje.

28/06/1998 Kömmerling 1 Viva aquí sin saber qué es la

corrosión

kömmerling: la barrera natural.

kömmerling: CON TODO

RESPETO.

El PVC de los perfiles kömmerling

se elabora a partir de dos

elementos naturales: petróleo y sal

común. En la fabricación de

1. El PVC

puede ser

reciclado y

al reducir

radicalment

e el gasto de

energía,

ayudan a

proteger el

medio
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perfiles y ventanas no se emiten

sustancias nocivas. Pueden ser

reciclados al final de su larga

vida. Y al reducir radicalmente el

gasto de energía, ayudan a

proteger el medio ambiente. Por

todo ello, las ventanas elaboradas

con perfiles kömmerling

constituyen una barrera natural

que protege el entorno interior

respetando el exterior.

ambiente.

20/06/1999 Kömmerling 1 También aquí disfrutará de este

silencio.

Kömmerling: la barrera natural.

Aunque en el exterior de su casa

haya el máximo ruido, usted

podrá imaginar que vive en el

lugar más tranquilo del mundo.

Porque las ventanas y

cerramientos elaborados con

perfiles de PVC Kömmerling son

tan herméticos que pueden

aislarse por completo de los ruidos

exteriores. También del frío y del

calor. Y son absolutamente

resistentes a la humedad, a la

corrosión y al paso del tiempo.

Además los perfiles Kömmerling

le ofrecen una gran versatilidad

para adaptar sus ventanas a la

estética de cualquier fachada.

Rápidamente, sin obras ni

complicaciones.

Kömmerling: con todo respeto.

El PVC de los perfiles Kömmerling

se elabora a partir de dos

elementos naturales: petróleo y sal

común. En la fabricación de

perfiles y ventanas no se emiten

sustancias nocivas. Y pueden ser

reciclados al final de su larga

vida. Además, al reducir

radicalmente el gasto de energía,

ayudan a proteger el medio

ambiente. Por todo ello, las

ventanas elaboradas con perfiles

Kömmerling constituyen una

barrera natural que protege el

entorno interior respetando el

exterior.

1. El PVC

puede ser

reciclado y

al reducir

radicalment

e el gasto de

energía,

ayudan a

proteger el

medio

ambiente.
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Kömmerling, UN MARCO
INCOMPARABLE.

�
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AÑO ANUNCIANTE Nº SLOGAN Y TEXTO EXTRACTO

08/03/1992 BMW 1 Ecología. La solución mañana.

[Ver tabla anterior] [Ver tabla

anterior]

26/07/1992 Hoechst 3 Un nuevo modelo para el medio

ambiente: reciclaje de plásticos.

[Ver tabla anterior]

2. En la

actualidad tres

cuartas partes de

los materiales

empleados en el

automóvil,

incluyendo los

plásticos, son

reciclables.

3. Hoechst en

colaboración con

la industria del

automóvil,

participa en

distintos procesos

y prometedores

proyectos para la

recuperación

[reutilización] y

reciclaje de los

plásticos.

02/06/1996 Basf 2 Preferimos que los árboles crezcan

a tener que cortarlos. Por eso

reciclamos más veces el papel.

Basf es consciente de la

importancia que tiene para la

industria y la sociedad actual la

preservación del medio ambiente y

el respeto hacia los recursos

naturales. Por eso hemos

desarrollado un conjunto de

productos químicos que son de

gran importancia en el reciclaje

del papel usado y el embalaje.

Gracias a la ayuda de los procesos

químicos de Basf, se puede reciclar

y utilizar más veces el papel

[reutilizar]. De esta forma, la

1. Reciclamos más

veces el papel.

2. Desarrollamos

productos

químicos que son

de gran

importancia en el

reciclaje del papel

usado y el

embalaje.

3.Gracias a la

ayuda de los

procesos químicos

de Basf, se pueden

reciclar y utilizar

más veces el papel
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industria papelera puede afrontar

mejor las exigencias de otros

mercados de consumo y adaptarse

sin problemas a las normativas

internacionales de protección del

medio ambiente.

Sólo con proyectos como éste,

conseguiremos respetar más la

naturaleza. En beneficio de la

industria. En beneficio de todos.

[reutilizar].

19/10/1997 Basf 6 Conservando los bosques hacemos

un buen papel.

Conservar nuestros recursos es un

objetivo empresarial de Basf. Hoy

en día, en la producción de papel,

la utilización de papel usado

puede superar en cantidad a la

madera como materia prima. Por

eso, con el fin de seguir

optimizando el proceso de

reciclaje de papel, Basf trabaja

constantemente para abrir nuevos

caminos: desde un tratamiento

más eficaz de las fibras, hasta la

eliminación de ácidos durante

dicho proceso o la reutilización de

las aguas residuales procedentes

de su fabricación. Así, los

productos químicos Basf han

contribuido a que, tan sólo en

Alemania, más del 50% del papel

usado se vuelva a utilizar [reciclar]

como materia prima. Esta

reutilización permite contribuir a

la conservación de los bosques del

planeta.

1.Basf pretende

seguir

optimizando el

proceso de

reciclaje de papel.

2.Basf reutiliza las

aguas residuales

procedentes de la

fabricación del

papel.

3.Los productos

químicos Basf han

contribuido a

reciclar más del

50% del papel

como nueva

materia prima.
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Tabla 40 AX. Beneficio �VERDE� de producto

N
A lo largo de la vida de cada bombilla de Ahorro de Energía Philips usted puede
ahorrar una gran cantidad de dinero en costes de electric

1

Actimel Danone con ingredientes naturales 3
Activa de Candy aprovecha así el máximo de agua y detergente obteniendo
lavados más eficaces, aclarados más profundos y consumos muy reducidos.

1

Activa de Candy aprovecha así el máximo de agua y detergente obteniendo
lavados más eficaces, aclarados más profundos y consumos muy redu

1

AEG la marca pionera en Ecología, presenta su gama de electrodomésticos,
donde la técnica y la conservación. Son aparatos que en su proce

6

AEG, pionera en ecología, muestra una vez más su consideración con el camino
del progreso. Mínimos consumos energéticos, de agua y detergentes.

1

AEG: limitada aportación de contaminantes, protegiendo de esta forma el Medio
Ambiente.

2

Agua Lavanda Puig es un perfume natural 1
Ahorre energía: consuma siemens. Nuestros lavavajillas consumen un 40% de
energía. Nuestros frigoríficos reducen un 61% el consumo de energía

1

alimento natural: Alimentos de España. 2
Alimentos de Andalucía son alimentos naturales 2
Andalucía es verde 1
Andalucía tiene parques naturales 1
Andorra, naturaleza pura. 1
Andorra, si amas la naturaleza. 1
Aquitania es un entorno natural. 1
Ariston Dialogic cuida el medio ambiente. Lava perfectamente sin errores y con
un gran ahorro. Dialogic también detecta cuánto detergente.

2

Artespaña hecho con productos naturales 3
Artespaña, decoración natural 2
Así surge el sistema especial de Whirlpool que adapta automáticamente el
CONSUMO MÍNIMO y correcto de agua y electricidad a la cantidad y

7

Asturias es respirar la ecología y el medio ambiente en la gran reserva natural
de bosques y animales autóctonos. Es sentir la naturaleza

2

Asturias es un entorno natural 13
Asturias Paraíso Natural 1
Audi A8, menos peso igual a menos energía a emplear para mover el vehículo.
Lo cual se traduce en nuevos beneficios: menos consumo y por ello menos
emisiones de gases contaminantes.

1

Audi A8. Llegará un día en que los automóviles serán más ligeros. Así
consumirán menos y ofrecerán mejores prestaciones. Será posible gracias a que
estarán construidos con carrocería de aluminio. Ofreciendo mayor protección y
la posibilidad de un total reciclado.

1

Audi Tracción Quattro. Menos peso igual a menos energía a emplear para mover 1
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el vehículo. Lo cual se traduce en nuevos beneficios: mejores prestaciones,

menos emisiones nocivas y por consiguiente una mayor protección del medio

ambiente.

Austria es un entorno natural 2

Austria protege desde hace años su medio ambiente natural 1

Bajo Teja Uralita, RESPETA [estéticamente] EL ENTORNO. Su color arcilla se

funde con el de las tejas y contribuye a mejorar la estética a

1

Balay. Los frigoríficos Combitronic Plus poseen un aislante interior sin CFC, una

sustancia que afecta directamente a la capa de ozono y que estará prohibida en

el siglo XXI: el frío ecológico, también conserva el medio ambiente.

1

Basf, en el ámbito de la nutrición: Basammon y Nitrosfoska Stabil, abonos

estabilizados que proporcionan energía a las plantas.

1

Benson & Hedges tiene un sabor natural. 1

BH le invita a disfrutar de la naturaleza. 21

BIO cosmética natural. 4

Bio de Danone es un alimento natural. 10

BIOFRESH de Liebherr le garantiza una conservación prolongada de sus

alimentos frescos.

2

Biotherm es cosmética natural. 24

BMW disminuye los elementos contaminantes de los gases y el consumo de

combustible.

2

BMW pone en marcha innovaciones: motores con una sustancial reducción del

nivel de emisiones contaminantes.

4

BMW serie 3 reduce el consumo de combustible y el nivel de ruidos. 3

BMW serie 5, nuevo motor de aluminio. 32% más ligero: menos consumo. La

nueva acústica interior, 21% más silenciosa.

1

BMW turbodiesel, Economía, fiabilidad y brillantez, junto al máximo respeto

ecológico.

3

Bujías Bosch, en favor del ahorro de combustible y del medio ambiente. 1

Calcetines Jorigu, de tejidos naturales. 2

Cama Futun Station, una cama de madera maciza que une diseño exclusivo con

acabado biológico.

1

Cambidel, adelgazante natural. 1

Campsa reduce las emisiones de CO2. 5

Cantabria con espacios naturales protegidos. 1

Cantabria Gran Reserva tiene paisajes verdes. 1

Cantabria Gran Reserva, fin de semana verde. 3

Cantabria siempre goza de impresionantes escenarios naturales. 1

Cantabria, entorno natural. 2

Casa&Jardín, Una nueva revista de viajes y naturaleza: Senderos y naturaleza. 3

Castilla León es un entorno natural. 2

Cerruti 1881, la esencia de la naturaleza. 1

Chrysler Voyager TD presenta Bajo consumo, durabilidad y resistencia máximas

en un motor especialmente respetuoso con el medio ambiente.

2

Clase A de Liebherr, consumo energético reducido. 2

Climalit ahorra dinero. 1

Club Mediterranée está en un entorno natural. 3

Codorniu es joven, fresco y natural. 1

Codorniu Mediterrania Brut Nature, producto natural 5

Colchón natural Galex: Excepcional rendimiento a largo plazo. Ignífugo, seguro, 1
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silencioso y ecológico.

Con Chiruca nos acercamos a la naturaleza. 6

Con El Hombre y la Tierra. Fauna Ibérica conocerás la naturaleza. 2

Con el nuevo Honda Accord se reducen al mínimo las emisiones de humos y

siendo reciclable en casi su totalidad, el Accord protege el entorno.

1

Con el secador Philips Natural Care respetarás la hidratación natural de tu

cabello, evitando que se reseque. Es como dejar que lo seque

1

Con el Talbot Solara GLS, energía potente y económica y mínimo consumo. 1

Con Enciclopedia de la naturaleza de España, conozca uno a uno todos los

secretos de nuestra apasionante naturaleza

1

Con Ericsson, reducción del consumo de papel para un equilibrio ecológico y

calidad de vida

1

Con este proyecto, Basf, como fabricante de plásticos asume su responsabilidad

en la preservación y respeto de los recursos naturales.

1

Con la Enciclopedia de la Naturaleza de España de Ediciones del Prado

conocerás la naturaleza.

2

Con la Guía de la Naturaleza que edita mensualmente El País podrás amar y

proteger la naturaleza.

2

Con la nueva copiadora NP 6030, Canon se sitúa a la cabeza en el desarrollo de

tecnologías que respetan el medio ambiente. Reduce emisiones de ozono, reduce

el consumo de papel, de agua y árboles. Reduce el tiempo de espera en el

encendido. Reduce su sonoridad. Sus plásticos son reciclables y su envase.

2

Con la tecnología del Neumático Verde, Michelín ha desarrollado un neumático

revolucionario: el ENERGY. Además de poseer las cualidades tradicionales del

neumático Michelín -agarre, duración-, el Energy permite un ahorro de

combustible..

12

Con lámpara Mazda, ahorro de energía que notará su bolsillo. 2

Con los lavavajillas Bosch, ahorro de agua y de energía. 4

Con los lavavajillas Bosch, bajo consumo de energía, agua y jabón. 4

Con los sistemas de lavado ALC y CVA, las lavadoras Electrolux consumen

hasta 52 litros de agua por ciclo: el ahorro máximo del mundo.

1

Con Mazda tendrás un ahorro de energía que notará su bolsillo. 1

Con Opel la aerodinámica es ecológica porque tiene menor consumo de

combustible.

2

Con todo respeto. El PVC de los perfiles kömmerling se elabora a partir de dos

elementos naturales: petróleo y sal común.

2

Con Wella balsam protección natural del cabello y componentes naturales. 2

Con Xiladecor protegerás la madera de tu casa y contribuirás a la salvación de

los bosques.

2

Condal es un Tabaco natural porque está hecho a mano. 8

Crossmen, la naturaleza habla de ti. 1

Cuba es un entorno natural. 1

Daewoo Lanos disponible en tres versiones diferentes de 3,4 y 5 puertas, posee

un nuevo motor E-TECH de última generación que cuida el me

1

Danone Actimel actúa de forma natural. 2

Danone es un alimento natural. 1

Deportivo, ecológico y consumo de gasolina sin plomo. 1

Disfrute de la naturaleza con el Nissan Patrol 4x4. 1

Dockers khakis, lo que me preocupa...Dinero, sida, capa de ozono, cacas de

perro, anticonceptivos, pantalones...

1
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ECO-LAVAMAT: AEG: limitada aportación de contaminantes, protegiendo de
esta forma el Medio Ambiente.

1

ECOLOGÍA. Totalmente reciclable, libre de CFC y de otras materias
contaminantes. Además, sus motores de bajas emisiones, cumplen ya la
normativa más exigente.

1

Ecotone de Philips. Las bombillas ahorradoras de Philips que duran hasta 5
años. La nueva Ecotone Ambiance.

3

El 127 reduce el consumo de combustible. 1
El aceite Johnson's baby es un Producto natural. 2
El afeitado Philishave es ecológico: no precisa accesorios desechables, no genera
resíduos ni consume agua. además plantamos un árbol.

2

El automóvil más comprometido con la seguridad de las personas y su medio
ambiente tomará la forma de un BMW.

3

El azúcar es la fuerza de la naturaleza. Es pura energía natural para que todo
funcione mejor.

2

El bajo consumo, el gran silencio mientras trabajan, la amplia variedad de
programas y su alto compromiso ecológico son para Miele conceptos
imprescindibles que han avalado la fabricación del lavavajillas 5 millones.

1

El Banco de Santander persigue fomentar los valores medioambientales y el
patrimonio forestal de nuestro país.

1

El Banco de Santander te propone colaborar en la defensa de la naturaleza.
Invíteles a ahorrar mientras defiende la naturaleza.

2

El Chrysler Neon brilla con luz propia En respeto por el medio ambiente, con un
70% de componentes reciclables. y por supuesto en economía.

4

El Club Internacional del Libro mediante sus vídeos pretende divulgación de la
naturaleza.

1

El Combi Siemens cumple las más modernas exigencias ecológicas (sin CFC). 3
El DDE del Opel Omega es capaz de combinar un mayor rendimiento y
comodidad de conducción con unos niveles bajos de consumo y de emisiones.

2

El Escort incorpora motores 16v en toda la gama con un rendimiento
excepcional, además de un bajo consumo.

2

El esmalte acrílico Bruguer Acrylic respeta el medio ambiente. Por eso Bruguer
Acrylic es merecedor de la marca AENOR, que acredita su calidad y respeto por
el medio ambiente.

1

El F-580 Fuel Saver de Firestone reduce el consumo de combustible 2
El gas natural es la energía más respetuosa con el medio ambiente, tanto en su
extracción como en su transporte, y la más limpia de las e

2

El gas natural es respetuoso con la naturaleza. 1
El Ionizador-ambientador Green-air crea un ambiente natural. 1
El Jardín de San Fernando tiene zonas verdes. 1
El lavavajillas Bosch reduce a la mínima expresión el nivel de ruido. Su bajo
consumo de energía, agua y detergente es todo un ahorro en beneficio del
medio ambiente.

4

El lavavajillas de media carga es ideal, usted ahorra agua, energía y por
consiguiente dinero. El nuevo sistema de lavado 3d Aqua-tronic

1

El lavavajillas ecológico de Miele, ahorro de agua, energía y detergentes
colaborando con la defensa del medio ambiente

5

El lavavajillas Favorit de AEG supone una limitada aportación de
contaminantes, protegiendo de esta forma el Medio Ambiente.

1

el libro de la naturaleza de ElPaís: preocupación por los bosques, la
biodiversidad, la contaminación y el ruido.

1
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el medio de transporte que menos consume 1

El motor del Ford Nomade 16v es silencioso, ecológico y de bajo consumo. 1

El neumático que ahorra energía: Michelín Energy. 2

El nuevo BMW 324d es un vehículo más ecológico. 2

El nuevo Honda Accord por ecología.Y respetará el entorno conduciendo un

automóvile de la marca considerada líder en tecnología medioambi

1

El nuevo Ulysse de Fiat, máximo respeto por el medio ambiente. 1

El Opel Ascona aporta una economía de consumo. 2

El País Vasco en la reserva de la Biosfera de Urdaibai o en el parque Natural de

Aralar podrás ver todos los colores del verde.

2

El PVC es algo más que una moda. Es la auténtica necesidad de respetar la

naturaleza como patrimonio común. el PVC es totalmente reciclable.

2

El PVC se obtiene de materiales naturales. Kommerling 3

El PVC, se obtiene de materiales naturales, como la sal gema, es perfectamente

reciclable. Kommerling.

1

El Real sitio de San Fernando de Henares. Un área residencial permanentemente

revalorizada, por el conjunto de servicios cívico-comerciales, zonas verdes y

proximidad a dotaciones deportivas.

2

El sistema de ahorro Miele, le permite economizar una considerable cantidad de

productos de lavado gracias a una válvula de bola automática.

2

El Talbot Solara GLS, una energía económica reduce el consumo de combustible. 1

El tren no contamina el medio ambiente. RENFE. 4

El Ulysse de Fiat está disponible en dos niveles de equipamiento con un motor

de gasolina de dos litros de extraordinarias prestaciones y máximo respeto por

el medio ambiente.

3

El vidrio es limpio. 2

El vidrio es no retornable. 4

El vidrio es un envase limpio y transparente. 2

El vidrio no retornable, limpio y transparente. 5

el VW Passat Es un hito en bajos consumos y emisiones de gases. 2

Electrolux ,Nuestros lavavajillas ahorran energía, agua y detergente 1

Electrolux. Hay que conservar el medio ambiente. -menor consumo de energía,

agua y detergentes.

1

Electrolux. Nuestras lavadoras utilizan menos agua y menos energía. 1

Elizabeth Arden, cosmética con sustancias naturales. 1

En Basf hemos desarrollado un innovador sistema de reciclaje que hace

innecesaria la clasificación previa del plástico. Y, al mismo tiempo permito

convierte el plástico en materia prima original

1

En BMW la labor continúa en la consecución de motores cada vez más fiables,

económicos y limpios. Motores con un ahorro considerable de combustible y un

bajo nivel de emisiones contaminantes.

1

En Costa Natura disfrute del naturismo en un entorno natural. 1

En el BMW serie7 la potencia llega sin comprometer su sorprendente silencio, ni

el consumo, en cotas mínimas de emisiones contaminantes.

4

En Electrolux con las nuevas secadoras/lavadoras hemos reducido el consumo

de agua, detergente y energía. Los mejores resultados sin que los pague la

naturaleza.

1

En Finisterre premiamos Inventos, procedimientos, mecanismos, herramientas,

etc. que ayuden a la mejora o conservación del medio ambiente.

1

En Finlandia, Cita con la naturaleza. 2
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En Ford, motores silenciosos, sofisticados, ecológicos y de bajo consumo. 2

En la Fundación Oso Pardo de Land Rover, un grupo de profesionales recorren

día y noche el territorio donde habita el oso.

1

En la nueva gama de frigoríficos y congeladores Electrolux hemos eliminado

por completo los gases contaminantes CFC y reducido el consumo.

2

En la nueva línea de lavado Electrolux hemos reducido el consumo de agua,

detergente y energía, para que tú consigas los mejores resultados.

1

En Nissan Patrol creemos que sólo el respeto por la Naturaleza y una

conducción civilizada, evitarán el deterioro y la destrucción de su medio

ambiente.

1

En Sandoz investigamos en campos tan distintos como la agricultura, los

productos farmaceúticos o los colorantes. Siempre con un mismo objetivo. El de

mejorar la calidad de vida, respetando al máximo el medio ambiente.

1

En Tetra Brik estamos por Mantener lo natural. 2

Enciclopedia Itaca/debate de la naturaleza. 4

EPS por la divulgación de la naturaleza. 1

Es algo más que una moda. Es la auténtica necesidad de respetar la naturaleza

como patrimonio común. el PVC es totalmente reciclable.

2

es la auténtica necesidad de respetar la naturaleza como patrimonio común. este

especial gusto por lo natural .el pvc es totalmente reciclable.

1

Esta línea de Ford muestra un prioritario respeto por el medio ambiente al

ofrecerse solamente acompañado por el necesario catalizador.

4

Exital. Alimento más completo de la naturaleza. 3

Extremadura, con parques naturales. 1

Fiat Bravo HGT. 147cv. Ecología. Totalmente reciclable, libre de CFC y de otras

materias contaminantes. Además, sus motores de bajas emisiones.

2

Fiat Bravo. Fiat. Brava. Ecología. Reciclables al 100%, están libres de CFC y de

otras sustancias contaminantes. Además sus motores cumplen antes de su

entrada en vigor las exigentes normas europeas en medio ambiente.

2

Fíat Uno, motores con mínimo consumo. 1

Finlandia es naturaleza. 2

Finlandia original por naturaleza. 2

Finlandia, cita con la naturaleza 1

Finlandia, donde la naturaleza es magia. 2

Fixonia destinará, para la repoblación forestal, el 10% del beneficio neto

obtenido por la venta de sus productos.

1

Fleur de Savane tiene un sabor natural. 5

Font Vella es un sorbo de la naturaleza. 1

Font Vella incorpora un innovador sistema, el Compact System, para reducir el

tamaño del envase una vez vacío, facilitando así el reciclado.

3

Fontdor nace de la naturaleza. 3

Ford Probe 24v con aire acondicionado sin CFC. 1

Francia: Artes, naturaleza, tradiciones, monumentos, paisajes, gastronomía,

espectáculos, moda, deportes, emociones.

1

From. El Pescado es un alimento natural. 1

Garval Biomecanics. 5

Gastro Control es un medicamento natural. 2

Giorgio Armani, para un hombre natural. 1

Greendesign es un producto natural 1

GreenHouse, productos de madera 1
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Greenpeace es una organización ecologista 1

Hergóm. Respeto por la Ecología. 4

Hermes, esencial por naturaleza. 1

Hero Baby es un alimento natural. 15

Hoechst fabrica detergentes y todo ello compatible con la minimización de los

efectos sobre el medio ambiente.

1

Hoechst trabaja contra la sequía. 1

Hoechst, pinturas y procesos que protegen el medio ambiente. 2

honda Accord, una tecnología que unida a la preocupación por el medio

ambiente, ha llevado a Honda a construir un automóvil reciclable en un 90%,

con unos índices de consumo mínimos y unas emisiones de monóxido de

carbono que rebajan en un 66,5% el máximo permitido por la normativa

eu2000, que entrará en vigor el siglo XXI.

1

Honda, hecho de manera natural. 1

Horniman's te lleva a la naturaleza. 1

Hotel Villa Magna. Lo natural es la elegancia. 1

Hyundai Sonata, hasta ahora la elegancia era un don natural. 1

Iberia te lleva a entornos naturales. 1

Irlanda, naturaleza virgen. 1

Israel, con reservas naturales. 1

Ives Rocher, cosmética natural. 5

Jabón natural Heno de Pravia, 100% sin detergentes. 3

Jaen es un entorno natural. 1

Kellogs KornFlakes es un alimento natural. 1

Klorane, es champú natural. 7

Klorane, productos naturales. 1

Kömerling. En la fabricación de perfiles de PVC sólo intervienen derivados

naturales del petróleo y sal gema. Productos que se encuentran en la naturaleza.

2

Kommerling, el pvc es totalmente reciclable. 2

Kömmerling: con todo respeto. El PVC de los perfiles Kömmerling se elabora a

partir de dos elementos naturales: petróleo y sal común. En la fabricación de

perfiles y ventanas no se emiten sustancias nocivas. Y pueden ser reciclados al

final de su larga vida. Además, al reducir radicalmente el gasto de energía,

ayudan a proteger el medio ambiente. Por todo ello, las ventanas elaboradas con

perfiles Kömmerling constituyen una barrera natural que protege el entorno

interior respetando el exterior.

3

Krafft, inspirado en la naturaleza. 7

La lana virgen es un tejido natural. 7

La lavadora Bosch ahorra energía y detergente en favor del medio ambiente. 6

La lavadora Electrolux ahorra energía y detergente. 2

La lavadora Siemens ahorrar el 50% de agua, 40% de energía, 30% de

detergente.

1

La nueva batería Tudor Magnum Plus es un plus en ecología. Porque es un

producto reciclable.

1

La nueva clase S de Mercedes protege el medio ambiente. 2

La nueva generación de lavavajillas Miele. Más silenciosos. Ahorran más

energía, agua y detergentes, favoreciendo el medio ambiente.

3

La nueva lavadora ECO-LAVAMAT de AEG toma sus propias decisiones: La

primera de ellas, no consumir ni una gota de más. Porque el ahorro de agua,

energía y detergentes es la primera medida para mantener el mundo más limpio.

2
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La Nueva serie 5 BMW con economía de consumo. Ahorro de energía y

combustible.

1

La nueva Sprinter consume menos, prolonga los intervalos de mantenimiento,

reduce los costes de reparación y las emisiones contaminantes.

2

la nueva tarjeta Visa Adena/Banco de Santander. Te proponemos colaborar en la

defensa de la naturaleza. Ahorra mientras defendemos la naturaleza.

1

La Pesca del Bonito del Norte respeta el medio ambiente. 1

La potencia llega sin comprometer su sorprendente silencio, ni el consumo, en

cotas mínimas de emisiones contaminantes.

1

La República Dominicana tiene parques naturales. 3

La Rioja, con paisajes naturales. 1

La serie 7 de BMW: el peso justo de nuestros automóviles y, en consecuencia,

menos consumo y contaminación.

2

La tecnología Cegasa elimina el mercurio y el riesgo de contaminanción al

medio ambiente. Energía limpia

2

La tentación por la ecología del nuevo Peugeot 405 y el respeto al medio

ambiente representada en sus nuevos motores de gasolina.

2

La tierra está protegida de ellos gracias a la mejor amortiguación Nike Air que

jamás hemos puesto en una suela.

1

La vuelta al mundo en una ciudad: Estambúl, naturalmente. 2

Lancome, naturalmente masculino. 4

Lanjarón es agua de la naturaleza. 1

Las Baleares están en un entorno natural. 1

Las Berlinas de la serie 3 de BMW vienen con motores que reducen el consumo,

el ruido y la contaminación. Por mínimo consumo y respeto al medio ambiente.

1

Las berlinas de la serie3 de BMW reducen el consumo, el ruido y la

contaminación.

2

Las bombillas Ahorradoras Ecotone Philips ahorran hasta un 80% de

electricidad, duran 10 veces más y cuidan el medio ambiente.

2

Las bujías Bosch, en favor del ahorro de combustible y del medio ambiente. 2

Las Diapositivas Agfa obtiene un color natural. 30

Las gasolinas sin plomo repsol (eurosuper o superplus 98) con aditivos

exclusivos, marcan la diferencia. con menor emisiones y consumo.

2

Las infusiones Hier Menén están elaboradas, exclusivamente, con hierbas frescas

y naturales, garantizadas sin colorantes ni insecticidas

4

Las lámparas Mazda ahorran un 80% de energía 4

Las lavadoras AEG ahorran agua. El lavado sale más económico 1

Las lavadoras Balay le ofrecen el sistema IRIS, que ahorra agua, energía y utiliza

el detergente de forma más eficaz...pero no nos parece

3

Las lavadoras de AEG LAVAMAT BELLA presentan economía de consumo. 1

Las lavadoras Electrolux han reducido consumo de agua, detergente y energía.

Para conseguir resultados sin que lo pague la naturaleza.

1

Las lavadoras Miele son aliadas del medio ambiente porque ahorran agua. 1

Las lavadoras Siemmens seguirán lavando por muchos años, ahorrando el 50%

de agua, el 40% de energía y el 30% de detergente.

1

Las lavadoras Zanussi ahorran energía 1

Las nuevas lavadoras Electrolux ajustan el nivel de agua en función de la carga

para conseguir los mejores resultados de lavado, con los

1

Las nuevas Sprinter de Mercedes son vehículos rentables, seguros, ahorrativos

en el consumo de NUESTROS RECURSOS NATURALES Y COMPATIBLES

3
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las Osram dulux aparecen. Consumen 5 veces menos que las bombillas
normales y duran hasta 12 años,

2

Las Osram dulux EL aparecen. Consumen 5 veces menos que las bombillas
normales y duran hasta 12 años,

3

Las Persianas exteriores Velux ahorran energía 1
Las Pilas Green Alkaline de Philips no tienen escapes ni de líquidos ni de
energía

1

Las pilas Philips acumulan más energía y duran más. 1
Lavadoras Zanussi, 40% de ahorro energético. 2
León, espacios naturales de interés ecológico 5
Leotron, estimulante de sustancias naturales. 3
Línea ecológica natura de Atrium. 1
Lo que realmente te va a gustar de la nueva línea Alfa de frigoríficos Electrolux
es su bajo consumo: 15,8% menos que cualquier otro frig

2

Loewe, un capricho de la naturaleza 1
LongLife es ecológica y amiga del medio ambiente. 5
Los electrodomésticos Bosch evitan consumo innecesario de energía, ahorro
económico.

7

Los Frigoríficos "side by side" GE son Ecológicos, con 0% CFC preservamos la
capa de ozono.

3

Los frigoríficos Bosch ahorran energía. 1
Los Frigoríficos Combi de GE son Ecológicos, con 0% CFC preservamos la capa
de ozono.

2

los frigoríficos General Electric ahorran energía. 2
Los frigoríficos General Electric ahorran un 20% de energía 1
Los grifos Grohe con mando ECOLÓGICO que permite reducir el consumo hasta
un 50%.

1

Los lavavajillas Baucknecht ahorran agua, energía y tiempo. Con programa ECO. 1
Los Lavavajillas Bosch ahorran agua y energía. 2
Los lavavajillas Miele ahorran agua y energía. 2
Los motores del nuevo Opel Astra son de clara vocación ecológica 2
Los nuevos 518i de BMW reducen el consumo, el ruido y la contaminación. 1
Los nuevos lavavajillas Balay de la generación domus tienen compromiso medio
ambiental. Tanto en el proceso industrial como en el funcionamiento de los
lavavajillas.Reducción del nivel acústico y del consumo de agua

2

Los nuevos motores de BMW son Económicos, fiables y poco contaminantes.
Reducen el consumo y la contaminación de forma definitiva.

3

Los nuevos motores multiválvulas de la clase 200-400 de Mercedes son
ecológicos dado que reducen considerablemente los gases que dañan el medio
ambiente.

2

Los nuevos Volvo 400 disponen de motores de inyección con catalizador, para
reducir al mínimo las emisiones contaminantes. Son una buena forma de
empezar a cuidarse. Y cuidar su entorno.

1

Los nuevos Volvo de la serie 400 además de pensar en ti, cuidan y respetan el
medio ambiente donde vives, por delante de la legislación más exigente..

3

Los productos Amway se basan en el respeto por el medio ambiente. 1
Los tejidos Gore-Tex nos devuelven a la naturaleza. 2
Los titulares de la cuenta corriente Remunerada Santander participan del apoyo
que el Banco Santander presta a Adena/WWF y a su proyecto

1

Los zumos infantiles Nestlé son una bebida sana y natural. 1
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Marie Brizard, belleza natural. 1

Más respeto por el medio ambiente. el Fiat Punto está comprometido

absolutamente con la naturaleza, por eso desde su nacimiento se ha previsto la

reutilización total de los elementos que lo componen, excluyendo en su

producción todo tipo de materiales perjudiciales para el medio ambiente. El

control de la contaminación acústica es otro éxito del Fiat Punto.

4

Mazda es iluminación natural. 1

Mercedes Benz. compromiso con el Planeta

protección del medio ambiente.

1

Mercedes. Rentables por naturaleza. 1

Mercedes-Benz vehículos industriales, ahorrativos en el consumo de nuestros

recursos naturales y compatibles con el medio ambiente..

1

Miele ahorra, colaborando a la vez en la defensa del medio ambiente. 1

Miele presenta el nuevo sistema Novotronic/Hydromatic para el cuidado de la

colada y la protección del medio ambiente.

2

Miele, en pro del medio ambiente. 2

Mitsubishi presenta el motor de gasolina de inyección directa: 10% más

potencia y 20% menos de consumo y 20% menos emisiones de CO2 que u

2

MYRGA es una agenda de papel ecológico. Porque nos preocupa la naturaleza 2

Natural Kingdom, perfume natural. 1

Natural Shoes Greenpeace de materiales naturales y reciclados. Natural Shoes

dedica parte de sus beneficios a la causa de Greenpeace.

3

NB mantiene el equilibrio natural de la piel. 9

Nestlé LC1 es un alimento natural. 7

Neutralia consigue la máxima eficacia en la limpieza de la piel, con el mayor

respeto hacia su ecosistema. Esta barrera protectora natura

2

Neutro Balance mantiene el equilibrio natural de la piel 1

Nissan Micra con doble catalizador ecológico 2

Nissan Patrol para disfrutar de la naturaleza 1

Nissan siente respeto por el entorno natural 1

Nissan Terrano II para el disfrute de la naturaleza 13

Nuestros lavavajillas Balay ahorran energía, agua y detergente 2

Nueva gasolina sin plomo superplus98. Su composición mantiene limpias las

partes vitales del coche y reduce notablemente los niveles de c

3

Nueva Reflex E1 Solar Cosina. La cámara ecológica que funciona con energía

solar.

1

Nuevo Ceramide Herbal12. de Elizabeth Arden, actúa reforzando las defensas

naturales de la piel contra el medio ambiente. 100% natural, s

1

Nuevo lavavajillas Míele Oceanis: silencioso y cuida del medio ambiente 1

Nuk, mientras la naturaleza no cambie 2

Nunca un coche ha tenido tanta ecología. Por fin a un coche se le puede llamar

responsable. Sus motores de gasolina de 16v sólo utilizan gasolina sin plomo

disponiendo además de un convertidor catalítico. El aire acondicionado utiliza

un gas carente de CFC. Y por último, hasta el 85% de los materiales del Mondeo

son reciclables.

2

Olimpo, corbatas de seda natural. 1

Opel Calibra es deportivo, ecológico y consumo de gasolina sin plomo. 1

Opel Frontera para disfrutar de la naturaleza. 1

Opel ha sido tradicionalmente una marca pionera en todo lo referente a ecología

y medio ambiente. disfrute de esta oportunidad de sentirse a la vanguardia de la

1
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tecnología y en armonía con el medio ambiente.

Opel Vectra respeta el medio ambiente. Su tecnología ECOTEC le convierte en el

más ecológico del mercado, con niveles de emisión muy por debajo del límite

europeo.

3

Optrex protege los ojos de la contaminación ambiental y es un producto natural. 15

Oxigene, de los laboratorios PHAS, protege la piel de las agresiones del medio

ambiente.

4

Panama Jack creados para vivir natural y fabricado con materiales ecológicos. 25

Paradores Nacionales. Parques naturales. 1

Peugeot 306, el más profundo respeto por la naturaleza. 4

Peyton, estilo natural. 8

Philips da calidad de vida. 1

Philips pilas alcalinas (green alkaline) que Ahorran energía. 2

Piaggio. Para estar siempre a la vanguardia en tecnología, diseño, ecología y

seguridad. Ideas fáciles de conducir, de aparcar, de respirar.

1

Pielsa: ecológicos (hechos con piel americana y cosidos a mano). 6

Planeta. La España salvaje, divulgación de la naturaleza 1

Plátano de Canarias, fruta natural. 1

Porque sólo el respeto por la Naturaleza y una conducción civilizada evitarán su

deterioro y destrucción. Fomentar el respeto por la naturaleza, es para Nissan el

único medio de garantizar que durante mucho tiempo usted podrá disfrutar de

su Nissan Patrol.

2

Portugal Azores Donde la naturaleza y el hombre están en perfecta armonía.

Existe un lugar en el que aún se pueden contemplar ballenas en su hábitat

natural. Y la memoria de la Atlántida permanece viva en senderos tranquilos y

en las huellas verdes de las tierras altas.

2

Practica el turismo rural y de la naturaleza en Cantabria. 1

Premio Ecología de JB. 2

Presentamos Renault IDE (motores Diesel) el primer motor europeo de inyección

directa de gasolina: más potencia, menos consumo, menos contaminación.

2

Preservar el medio ambiente, reduciendo desperdicios, es uno de los objetivos

más importantes de Hoechst.

2

Prueba la nueva ECOTONE Ambiance de Philips. Pensada para durar hasta cinco

años y ahorrarte mucho dinero y energía.

2

Puerto Rico tiene naturaleza. 2

Puleva Omega3, alimento natural. 3

Rayma, la pulsera biomagnética. 1

Repsol recomienda las placas GLP, porque son igual de rápidas, limpias y

seguras que las eléctricas, pero al emplear gas resultan mucho más económicas.

2

Residencial Ontígola está en un entorno natural. 1

Respeta [estéticamente] el entorno. Su color arcilla se funde con el de las tejas y

contribuye a mejorar la estética ambiental. Más fácil

1

Salvat favorece el conocimiento de la naturaleza 1

Sanicat es 100% natural. 2

Santana 2500 y 3500, motores con menos consumo. 1

Seat Toledo 93'. Ultima tecnología en protección medioambiental: 2

SEAT Toledo. Para quien el respeto al medio ambiente es tan importante como

las prestaciones. Nacido con vocación ecológica, cumple estrictamente con todas

las normas anticontaminantes de la CEE.

13

Serranillos Playa está ubicado en entorno natural. 1
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Si quieres proteger la naturaleza, puedes ayudarnos. Porque por cada pak de 6

botellas Font Vella de 1,5 l., entregaremos a Adena 5 pts.

1

Siemens seguirán lavando por muchos años, ahorrando el 50% de agua, el 40%

de energía y el 30% de detergente.

6

Siemens-Lady, por lo que ahorra: los consumos de energía, agua y detergente

son un 41% más bajos que los del fregado manual.

1

Sin experimentación sobre animales y sin sustancias artificiales. Lamba

Ecológica es la cosmética viva que también cuida y protege el medio ambiente.

1

Sólo en Andalucía el mayor Parque Eólico de Europa; una importante planta de

aprovechamiento de energía solar.

1

Sólo una bombilla DULUX EL ahorra hasta 19.400 pesetas, ya que consume un

80% menos de energía y dura 10 años.

2

Solvin es un antioxidante natural. 2

Soria Natural está hecho de sustancias naturales. 2

Su bajísimo consumo y sus características ecológicas (0 % CFC), hacen de este

nuevo Combi Siemens el mejor amigo de la familia

1

Sudafrica es naturaleza pura. 2

Talbot Horizon reduce el consumo. 1

Tarritos Nestlé es un alimento sano y natural. 1

Tecnología Greenfresh de Balay.

Ha conseguido eliminar de los frigoríficos no sólo el Cloro, causante del

deterioro de la capa de ozono, sino también el flúor, responsable del efecto

invernadero. Y ha sustituido dichas sustancias químicas por hidrocarburos

naturales.

las ventajas esenciales de la tecnología greenfresh:

- Reducción de consumo del 15%. La nueva tecnología Greenfresh de Balay,

además de beneficiar el medio ambiente, se preocupa también por el ahorro.

Porque consigue una disminución de hasta el 15% en el gasto de energía.

1

Tetra Brik ahorro en el almacenaje, distribución y energía. 2

Tetra brik produce el mínimo residuo y además es reciclable. Y su combustión se

puede utilizar como fuente de energía.

1

Tetra-Brik ahorra energía en el transporte. Mantiene los productos envasados sin

necesidad de refrigeración, lo que supone un ahorro adicional. Además son

reciclables y su combustión se puede utilizar como fuente de energía.

1

Tetra-Brik está fabricado aprovechando al máximo los materiales y además es

reciclable.

2

Todo ello con el máximo respeto por el medio ambiente. No existen CFC's en el

sistema de aire acondicionado del Chrysler neon , ni amianto en sus frenos a

además, el 70% de sus componentes son reciclables.

6

Tulipán Negro acaba de sacar al mercado un roll-on a base de materias

naturales.

2

Túnez es un entorno natural. 2

Turquía es un entorno natural 6

Un nuevo motor ecotec 12v de Opel Corsa con las mejores prestaciones. Y un

consumo auténticamente revolucionario. Casi nada en gasolina.

1

Una ropa más limpia no significa un medio ambiente más sucio. Las nuevas

lavadoras Electrolux utilizan menos agua y menos energía.

1

Usa XYLADECOR. Tendrás tu hogar eternamente nuevo y evitarás la tala de

nuevos árboles y la desaparición de los bosques.

8

Vallehermoso, S.A. está ubicado en zona verde 2
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Vison Saga de Escandinavia. La piel animal es lo natural. 1

Volvo. Seguro por naturaleza. 1

Volvo. Selección natural. 2

Yoplait toma lo mejor de la naturaleza. 2

Zanussi reduce el consumo de agua y electricidad. 1

Zanussi, el más bajo índice de consumo energético del mercado. 5

Zoco, fruto de la naturaleza. 6
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GRÁFICO AX1: LOS ESPACIOS.

�

GRÁFICO AX2: �MUNDO�, �TIERRA� Y �PLANETA�.
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GRÁFICO 3AX: LOS ESPACIOS
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GRÁFICO 4AX: INSERCIONES �AHORRO DE COMBUSTIBLE�.
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GRÁFICO 5AX: INSERCIONES �AHORRO DE ENERGÍA (Y ENERGÉTICO)� Y �AHORRO
DE COMBUSTIBLE� Y �AHORRO DE DETERGENTE�.

�

�

GRÁFICO 6AX: INSERCIONES �REDUCCIÓN CONTAMINACIÓN ACÚSTICA�.
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GRÁFICO 7AX: INSERCIONES �CIELO�.
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GRÁFICO 8AX: INSERCIONES �FUTURO�.
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GRÁFICO 9AX: INSERCIONES �CONSUM�.
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GRÁFICO 10AX: INSERCIONES �CONSUM� Y �ECOLOG�.
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GRÁFICO 9AX: INSERCIONES �CONSUM_ Y ECOLOG_�.
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GRÁFICO 10AX: INSERCIONES �ECOLOG_� Y �CONSUM_�.
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GRÁFICO 11AX: INSERCIONES CON SUJETOS A LOS QUE SE CIRCUNSCRIBE LA
ACCIÓN VERDE.
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